La Comunidad de
Madrid, declara
Bien de Interés
Cultural la ciudad
de Colmenar de
Oreja
*  Sus valores historicos,
urbanisticos, etnogrdficos'y

arquitectonicos, decisivos para
este reconocimiento

* Posee un gran nimero de
edificios y obras puiblicas de
cardcter monumental

olmenar de Oreja es uno de los
Cnucleos de poblaciéon histori-

camente mas importantes de la
regiéon. Fue, durante la Edad Media,
el principal nucleo de la Encomienda
de Oreja y, mas tarde, con rango de
villa, sede del Senorio y Condado de
Colmenar. Esta ciudad -lo es desde
1922- posee un numero significativo
de edificios y obras publicas de caréc-
ter monumental, ademds de grandes
casas de labor de los siglos XVII, XVIIl y
XIX, que anaden a su arquitectura otros
elementos de patrimonio etnografico y
cultural, como cuevas y bodegas. o

E MADRID

TURISMO

Instituciones y empresas se
unen para impulsar juntos la
promocion turistica de Madrid

* Los principales agentes del sector suman esfuerzos a través de la
Asociacion Turistica de Madrid, que cuenta con 30 nuevos socios

* El cluster creado por el Gobierno madrilerio reunird a las tres
Administraciones y a grandes marcas madrilenias

de Madrid, Ignacio Gonzilez,

presidié junto con la alcaldesa
de Madrid, Ana Botella, y la secretaria
de Estado de Turismo, Isabel Borrego,
la firma de un gran acuerdo entre los
principales agentes del sector para
relanzar el destino turistico Madrid
a través de una estrategia conjunta
que sume esfuerzos y multiplique
sinergias. El acuerdo de adhesion
permitird el desarrollo de una nueva
estrategia a través de la Asociacion
Turistica de Madrid, cluster que creé
la Comunidad de Madrid en 2009,
y que, con la treintena de nuevos
socios que se adhieren, integrara a las
principales instituciones y empresas
del sector turistico.

El turismo
aporta el 6,3 %
del Producto
Interior Bruto
regional y da tra-
bajo a 300.000
personas.

Gonzalez
afirmoé que “la
presencia en
este acto de la
Comunidad
de Madrid, de
la Secretaria
de Estado de
Turismo y del
Ayuntamiento
de Madrid, asi

EI presidente de la Comunidad

como de las mayores cadenas hote-
leras, las grandes empresas de trans-
porte, las principales empresas y
distribuidoras, los agentes cultura-
les y nuestros clubes de futbol —-que
son grandes embajadores de nues-
tra regidn-, es la mejor muestra del
compromiso que adquirimos todos”
para mejorar la promocién turistica
de Madrid.

“La colaboracion entre el sector
publico y el privado es necesaria en
todos los sectores, pero en la ges-
tion turistica es esencial si quere-
mos reforzar la imagen de marca de
Madrid, mejorar nuestra competiti-
vidad y colocar a nuestra regién en
el mapa de los mejores lugares que
visitar” anadio. @

Madrid Destino absorbe Madrid Espacios y
Congresos

*  El nuevo consejero delegado se marca el objetivo de hacer a la entidad “mds sostenible, mds eficiente y mds rentable”

actividades gestionadas por Madrid Espacios y Congresos, a su gestion.

EI Consejo de Administracion de Madrid Destino Cultura, Turismo y Negocio, ha confirmado la incorporacién de las

De esta forma, Madrid Destino da un paso mas en la reestructuracion del conjunto de actividades relacionadas con

la promocidn del turismo y eventos de negocios en Madrid profesionalizando la gestién de los espacios.
Con esta fusion por absorcion, Madrid Destino refuerza su estructura al gestionar tanto los espacios culturales como la
promocion turistica de Madrid y los eventos de negocio, con las sinergias que de esta operacién conjunta se van a conseguir.
La empresa Madrid Espacios y Congresos, S.A. se disolvera formalmente el 31 de diciembre préximo y el conjunto de sus
activos pasaran, por consiguiente, a formar parte de Madrid Destino. ©
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7 FOROsiresse
Exceltur

VIl Forode
Liderazgo
Turistico de
Exceltur

omo gran encuentro preliminar
Ca Fitur y organizado por Exceltur

y la Organizacion Mundial de
Turismo (OMT), tendra lugar en Ifema
el martes 21 de enero este Foro en el
que participardn como ponentes des-
tacados directivos representantes del
sector turistico para debatir los pro-
blemas y perspectivas de mayor interés
para el turismo espafiol.

Las principales claves del Foro y de
los diversos paneles que integran su
Programa son los siguientes: resaltar el
papel clave que el turismo ha supues-
to para impulsar la recuperacion de la
economia espanola en 2013, gracias a
su extraordinaria generacion de divisas
para reforzar laimagen de marca Espaia
en el exterior, reduciendo la prima de
riesgo. Reiterar la idoneidad de mante-
ner politicas institucionales prioritarias
en favor del sector, que aseguren la
sostenibilidad de esta tendencia en el
tiempo, en un escenario turistico global
cada dia mds cambiante y competitivo

Por otra parte, los maximos respon-
sables de algunos de los principales
compradores / emisores de turistas a
destinos europeos y Espafia, debatirdn
como la imagen pais influye en las
decisiones de compra de viajes turis-
ticos y qué expectativas tienen para
el 2014 a nivel global y para Espana.
Ademas, tres grandes banqueros de
entidades lideres espaiolas ilustraran
con sus perspectivas sobre el curso de
la economia y tendencias del consumo
en Espafia para el 2014, sobre su vision
del sector turistico y sus expectativas
de evolucién del crédito para el sector.

Diversos temas candentes relacio-
nados con la gestion de las infraestruc-
turas y las politicas de transporte en
Espafia y su incidencia sobre el turismo,
se expondran por parte de algunos
de los principales operadores espafio-
les de los sectores aéreos, maritimos y
transporte terrestre. La acelerada evo-
lucién de los modelos de negocio turis-
tico y de prescripcién social que abre
internet y su impacto sobre el turista,
seran debatidos por los responsables
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La presentacion del Foro

directos de algunos de los relevantes
actores mundiales que estan impulsan-
do esa gran transformacién.

El méximo responsable de la OMT y
lideres de diversas empresas turisticas
globales, entre ellos el principal cliente
/ grupo emisor de turistas a Espafia,
daran su visién de cémo evolucionara
el turismo en 2014 a nivel mundial y
sus estrategias para acomodarse a los
nuevos retos. Finalmente, la necesidad

Aranda de DueroylaJuntade oY
Castilla y Le6én presentaron

“Eucharistia”
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de avanzar en la maxima coordinacion

interinstitucional y publico-privada para
promover las mayores sinergias y avan-
ces competitivos para el turismo espa-
fol, serd analizada en un panel con
los presidentes de las Comunidades
Auténomas de Baleares, Canarias y
Galicia y los méximos ejecutivos de cua-
tro empresas lideres del sector. @

José Antonio Fernandez Cuesta
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Plan publico-privado sostenible
del Turismo de Madrid

cifras han marcado una tendencia

preocupante en el turismo madri-
lefio. Seguin la encuesta de Movimientos
Turisticos en Frontera (Frontur), Madrid
fue la comunidad auténoma que perdié
turistas internacionales en datos inte-
ranuales. Por otra parte, la situacion de
Iberia, la subida de las tasas de Aena y
las limitaciones de uso de la T-4 explican
la estadistica adversa del aeropuerto de
Madrid-Barajas.

Ante esta situacion, todos los
empresarios del sector, reclaman una
respuesta a la necesidad de optimizar
los recursos dedicados a la comunica-
cién y promocion de Madrid, a través
de un Ente de participacidon publico-
privada en el que los Empresarios
tengan -no el protagonismo- sino la
capacidad de decidir y co-gestionar los
recursos.

En este sentido, los empresarios
madrilefios, en el seno de la Comisién
de Turismo de la Cdmara de Comercio-
Ceim de Madrid, han presentado un
Plan Publico-Privado Sostenible del
Turismo de Madrid mediante la crea-
cion de un Ente, en exclusiva, dedicado
a la promocion y comunicacion, pre-

En el dltimo trimestre del afno las

* (Cerca de 130 piezasy obras
de arte sacro, pertenecientes
a la exposicion de las Edades
del Hombre, serdn exhibidas
a partir del mes de Mayo
de 2014, en la localidad
burgalesa

de Turismo de Interior (INTUR),

se presento el nuevo cartel de
la préoxima edicién de esta exposi-
cién: “Eucharistia”. Un gran evento
turistico y cultural que acogera la
localidad burgalesa durante cinco
meses, a partir de Mayo de 2014,
por el que ya han pasado mas de 10
millones de personas en sus edicio-
nes anteriores, y para el que la Junta
de Castilla y Leon y Aranda de
Duero han disefiado un ambicioso
plan de promocién y comercializa-
ciéon. ©

En la pasada Feria Internacional

ferentemente internacional, de Madrid.
En su introduccidon se subraya que
Madrid debe contar con una Marca,
como destino turistico, debidamente
posicionada.

Madrid tiene un gran numero de
fortalezas y oportunidades que se
deben potenciar, eliminando o mini-
mizando sus debilidades y amenazas.
En este Plan se pretende: reposicionar
la Marca Madrid en clave turistica,
debiendo alcanzar el tercer puesto en
Europa entre las ciudades mas visita-
das, inmediatamente detrds de Paris
y Londres; dinamizar y potenciar la
demanda, a través de una estrategia
publico privada de comunicacién y
promocion; plan estratégico a 5 afos
que contemple y analice las potencia-
lidades de todos los mercados con una
evaluaciény actualizacién permanente;
gestiéon profesionalizada de la promo-
cién y comunicacion turistica con una
participacién y presencia empresarial
determinante y presupuestos acordes
a los objetivos, que permitan la auto-
nomia econémica en la gestion con
aportaciones anuales y recursos pro-
pios que se generen, en el medio plazo,
por la via de prestacion de servicios.

Para el desarrollo de este Plan, se
proponen las siguientes medidas: crea-
cién en una fase inicial de un Consejo
Ejecutivo para la Promocion Turistica,
conformado por los principales agen-
tes publicos y privados del Turismo
en Madrid.que contaria con un equi-
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po profesional y especializado lidera-
do por un director general y dos o
res colaboradores; dotacion econdmi-
ca adecuada; plan estratégico que se
concretara anualmente en un Plan de
Promocién y Comunicacién del Destino
Madrid adaptado a las necesidades
del mercado y presupuesto base cero
como herramienta para optimizar los
recursos, en general, de suerte que pre-
valezca la eficiencia.

En el medio plazo, se deberia alcan-
zar la autofinanciacion por la via de
prestacion y venta de servicios, siendo
necesario el compromiso firme de las
partes implicadas. En paralelo, a finales
de noviembre, la Asociacién Espafiola
de Profesionales del Turismo (AEPT)
celebré un Foro sobre el tema“Prioridad
Madrid, recuperar la competitividad
turistica” en el que sus ponentes repre-
sentantes de los diferentes sectores
turisticos de la capital, Cdmara -Ceim,
Asociacion de Compariias Aéreas de
Transporte Aéreo, Mesa del turismo,
Asociaciones Empresarial Hotelera y
de Agencias de Viajes, destacaron la
urgente necesidad de una planificacion
estratégica que trabaje en marca y en
reputacion, desarrollada por profesio-
nales del marketing y la comunicacion
para recuperar la competitividad y el
posicionamiento de Madrid como des-
tino turistico en la gama alta del turis-
mo urbano internacional. ©

José Antonio Fernandez Cuesta
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Vitoria-Gasteiz

Elegida capital espanola de la Gastronomia 2014

* Se impuso en la votacion final a Valencia, Huesca y Sant Carles de la Rapita

Espafiola de la Gastronomia 2014, y tomara el relevo
e Burgos que ha ostentado el titulo durante 2013. En
la votacién final, la ciudad Vitoria-Gasteiz se ha impuesto
a las otras candidatas: Valencia (Comunidad Valenciana),
Huesca (Aragon) y Sant Carles de la Rapita
(Catalunya). “Una es la elegida, pero ganan
todas’, ha senalado el Jurado, que “anima a
que la ciudad elegida realice actividades con-
juntas con las ciudades que no lo han sido y
que éstas sigan presentandose al galardon en
ediciones futuras.’

El Jurado considera que “el programa de
actividades propuesto por Vitoria es imagi-
nativo, intenso y abierto a la participacion.

Los principales eventos previstos son: la
Feria de la Trufa Negra de Alava; la semana de
la cazuelita y el vino; un evento nuevo para
asociar gastronomia con moda durante la
Pasarela Moda Gasteiz On; la festividad de
San Prudencio con sus tamborradas forma-
das por los cocineros y representantes de
las 214 sociedades gastronémicas de Alava;
la feria del perretxiko; el Dia del Txakoli; la

I a ciudad de Vitoria-Gasteiz ha sido elegida la Capital

N\ Abre las puertas de sus
<~ Balnearios y Termas
Extremadura también en invierno

una oferta termal singular, compuesta de enclaves naturales

Unicos, templos declarados Patrimonio de la Humanidad,
termas construidas en época romana, tratamientos exclusivos
a base de productos naturales y una cuidada gastronomia. Dos
de ellos, Salugral Termal Resort y El Raposo, han preparado un
sinfin de propuestas de bienestar y diversion para disfrutar en
familia. ©

I 0s centros que integran Extremadura Termal constituyen
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feria artesanal de la Sal de Afhana; las Fiestas de La Blanca; el
Campeonato Internacional de Patatas con chorizo; la Fiesta
de la Vendimia en la Rioja Alavesa, la Feria de la alubia ala-
vesa de Pobes; la semana del pintxo de Alava; el Concurso de
Sociedades Gastronémica, etc ©.
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La Empresa Publica para
la Gestion del Turismo

y del Deporte integrara
en su objeto social el
comercioy la artesania

* El Consejo modifica los estatutos de la
sociedad para dar cabida a las nuevas
funciones

a Empresa Publica para la Gestion del Turismo
Lzl del Deporte de Andalucia ampliard su objeto

ocial a la promocién de la actividad comercial y
artesana. Para hacer posible este cambio, el Consejo
de Gobierno ha aprobado una modificacion de los
estatutos de esta sociedad, creada en julio de 2010 a
partir de la fusion de las antiguas entidades Turismo
Andaluz y Deporte Andaluz.

Entre las nuevas funciones que asume la empresa,
destacan la elaboracién de trabajos de investigacion,
estadistica y asesoramiento; la produccién y distribu-
cién de informacion, y la realizacién de acciones pro-
mocionales en materia comercial y artesana, asi como
la ejecucion de actividades derivadas del Fondo de
Apoyo a las Pymes Turisticas y Comerciales. ©






