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RECUERDOS HELICESY TURBINAS

(per Allverto RUMSCHISKY)

oco después de la entrada
en vigencia de las severas
restricciones aplicadas a
los equipajes de mano,
volvi a cruzarme en
Heathrow con mi viejo conocido
James Wysong. Este joven veterano
esjefe de cabina de una de las prin-
cipales aerolineas norteamerica-
nas, y su bella esposa es uno de los
pilotos de la misma compariia. Con
una sonrisa, James me pregunto si
no sentia yo un cierto olor como a
almendras podridas, que despren-
dia @ mismo. La verdad era que si,
y cuando se lo confirmé, me explicd
que, al tener que quitar los liquidos
de su equipaje, se habia resignado
a usar los articulos de tocador del
"kit de bienvenida" del hotel.
Resultado: la locion perfumaday €
champu eran lo que olia tan mal, y
ademas, € se habia cortado al
afeitarse con la crema del "kit".

se episodio nos llevo a un inte-

resante cambio de impresiones
sobre |o que estaba ocurriendo con
la aplicacion de las nuevas normas.
Para el personal de cabina, era un
gran alivio € que, en los comparti-
mientos superiores, se contara
ahora con tanto mas espacio para
€l equipaje de mano, incluso en los
vuelos que iban llenos. Las azafatas
no disimulaban su alegria al cerrar
los compartimientos sin tener que
empujar ni quitar nada. Decia
James que esa sensacion de respiro
era solo comparable a la que sin-
tieron cuando se prohibi6 definiti-
vamente fumar en e avion. Y me
pidi6 que yo mismo recordase
cuantas veces, al subir a bordo,
habia llegado a mi asiento y, al
abrir € compartimiento superior,
me habia encontrado con que ya

estaba totalmente ocupado con
maletas, bolsas de las tiendas del
aeropuerto, “laptops’, sombreros,
abrigos y chaquetas de todos los
tipos y tamafios, y hasta algin
cochecillo de nifios de esos que se
pliegan. Con lo que me habia visto
obligado a meter a la fuerza mi
propio equipaje de mano debajo del
asento de adelante, quitando €l
espacio destinado a lo mas impor-
tante que debia estar alli durante
todo el viaje: mis piernas.

song se ha estado concen-

trando en este tema, y acabo

de leer en Internet un articulo suyo

en el que da una serie de consejos

sobre como manejarse con el equi-

paje de mano. Vale la pena que los
compartamos:

- Estar al tanto de cuél es el limite
del tamafio permitido, y facturar
directamente las piezas que no lo
cumplan, evitando posibles proble-
mas y demoras al embarcar;
- Asegurarnos de que €l equipaje
que llevamos a bordo pueda caber
longitudinal mente en los comparti-
mientos,
- Después de colocar € equipaje,
verificar que el compartimiento
pueda cerrarse. De otro modo, la
azafata o €l sobrecargo noslo hara
quitar de alli, y tendremos proble-
mas,

- Usar maletas de mano cuyos
lados no sean rigidos. Esto hara
méas fécil el adaptarlas a los
huecos para acomodarlas junto
a otras piezas de equipaj€;

- Subir al avién tan pronto como se
pueda. El lugar para el equipaje
de mano desaparece muy rapi-
damente;

- Por motivos de seguridad, tratar

de usar un compartimiento que
esté siempre a la vista desde
NuUestro asiento;

- Al abrir un compartimiento supe-
rior, alzar siempre €l otro brazo,
con la mano abierta, y pronta
para coger cualquier objeto
que pueda caer;

- No preocuparse s, en la sala de
embarque, nos hacen facturar
equipaje por falta de espacio. Es
una incomodidad, pero lo mas
Seguro es que esa piezaira en e
mismo avién, y probablemente
serd una de las primeras en salir
en e aeropuerto de destino:

- Y algo muy importante: s lleva-
mos algo intimo que no quere-
mos que quede a la vista al pasar
€l control de seguridad, ponerlo
en el equipaje que se factura.

'song también me recordaba
gue debemos ser amables,
pacientes y serviciales con los
pasajeros que, evidentemente,
necesiten ayuda con su equipaje de
mano. Especialmente las madres y
los mayores. Nos exhorta a que, en
vez de mostrarnos molestos, les
ayudemos a acomodar sus perte-
nencias en los compartimientos... y
nos aconsgja que, S les dejamos
que se arreglen ellos solos, no nos
olvidemos de agachar la cabeza.

Por mi parte, s6lo quisiera
agregar que, teniendo en
cuenta que lo mas probable es que
las normas de seguridad contindien
en vigor, seria muy de agradecer
que los aeropuertos, la policia y
las aerolineas asignaran mas per-
sonal para atender los controles y
la facturacion. Ademas de reducir
las molestias, se ayudara a evitar
los retrasos en los vuelos. ©
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IBERIAF

Transporta un 17 por ciento

mas de pasajeros en las
rutas delargo radio

* El nlimero de pasajeros en Business Plus aumentd en méas de un 27 por ciento
* La ocupacion del conjunto de los vuelos aumentd en 3,2 puntos, logrando el 78,1
por ciento, una cifra récord para el mes de noviembre

n el pasado mes de noviembre,
Elberia transporté un 17% mas de

pasajeros en las rutas de largo
radio, crecimiento que avala la apuesta
de lberia por estas rutas, en particular
las que unen Europa con América
Latina, en las que es lider.

En el conjunto de la red el coeficiente
de ocupacién de los vuelos mejord 3,2
puntos respecto a noviembre de 2005,
alcanzando el 78,1%, nivel record para
este mes en la historia de la compania.
El nimero de pasajeros-kildmetro trans-
portados (PKT) aument6 un 10,5%, fren-
te a un crecimiento del 5,9% en la ofer-
ta.

En noviembre se intensificé el creci-
miento de la operacién de largo radio,
aumentando la demanda (PKT) un
18,2%, con un incremento de oferta
(AKO) del 14,1% (el mayor del afo). El
coeficiente de ocupacién subié 3,0 pun-

tos, elevandose al 86%, y el mix de cla-
ses continué mejorando, aumentando el
nimero de pasajeros en la clase
Business Plus por encima del 27%. El
mayor crecimiento correspondié a los
vuelos del Atlantico Sur, con un incre-

mento del 31,6%, en el Atlantico Medio
subi6 un 9,8% y un 11,7% en el Atlantico
Norte. También el coeficiente de ocupa-
cién mejor6 en todas las redes de largo
radio, destacando la subida en el
Atlantico Medio, donde se situd por enci-
ma del 88%, registrandose incrementos
significativos de oferta y demanda en
México, Costa Rica, Guatemala,
Panamé y Pera.

En el sector interna-
cional de medio radio
el coeficiente de ocu-
pacion mejord 1,7 pun-
tos respecto al afio
anterior, alcanzando el
64,7%. En Europa la
demanda aument6é un
4,5%, mejorando el
coeficiente de ocupa-
cion 1,6 puntos; la
compafila  continud
redistribuyendo su
oferta, correspondien-
do los mayores aumen-
tos, en términos abso-
lutos, a Grecia e ltalia,
frente al ajuste de
capacidad realizado en Francia. En Afri-
ca y Oriente Medio el volumen de trafico
se incrementd un 14,9%, aumentando
en la mayoria de los destinos, y el coefi-
ciente de ocupacion mejor6 2,0 puntos.

()

|beria M antenimiento obtiene la renovacion
del certificado AENOR 1SO 9001: 2000

certificado 1SO 9001:2000 de la

Asociacion Espafiola de
Normalizacion (AENOR) que incluye
nuevos servicios de mantenimiento e
ingenieria a motores Rolls Royce
RB211, de los que Iberia cuenta con una
extensa cartera de clientes como
Continental 'y  British
Airways.

Iberia es la Unica compa-
fila de Europa certificada
para la revisién y repara-
cion de motores Rolls
Royce RB211. Bajo la cer-
tificacion 1SO 9001.

El afio pasado, realiz6 40
revisiones completas de
estos motores. Mas de la
mitad de los trabajos del
Taller de Motores, de ese y
otros modelos, realizados
en 2005 fueron para terce-
ras compafias.

I beria ha recibido la renovacion del

Cuenta con experiencia en el manteni-
miento de células, motores y componen-
tes y da servicio a mas de 100 clientes
de todo el mundo, ademés de la propia
Iberia. En 2005 se hicieron revisiones a
957 aviones, 140 motores, 42 APU
(motores auxiliares) y 46.856 compo-
nentes. Q

IBERIAF

Obtiene el certificado

1 7 4
de “Organizacion de

H ~

Diseno

beria ha recibido la aprobacién
I como Organizacién de Disefio

por certificado de la Agencia
Europea de Seguridad Aérea (EASA),
que permitira a la compafia modificar
el disefio interior y desarrollar otros
cambios de caracter mayor en avio-
nes de Iberia y de otros operadores.
El alcance de este certificado se
extiende a innovaciones de disefio de
interiores de cabina, carga y equipos
de emergencia, ademas de reformas
de sistemas de entretenimiento para
los clientes, sistemas eléctricos y
avionica, y sistemas hidromecanicos
y medioambientales. &
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Billete electrdnico disponible

para billetes que combinen
vuelosde Iberiay Japan Airlines

* Mas ddl 95 por ciento de los billetes de | beria son ya en formato electrénico

electrénico o billete “sin papel”, para

los billetes que combinen vuelos de
Iberia con vuelos de Japan Airlines
Internacional. Sumandose esta compa-
fiia a la lista de aerolineas donde tam-
bién es posible utilizar el billete electré-
nico interlinea.

I beria acaba de incorporar el billete

En la actualidad, el billete electrénico de
Iberia puede utilizarse en todos los desti-
nos nacionales y en 60 ciudades mas de
su red internacional, lo que supone que
tan sélo sean dos los destinos internacio-
nales en donde todavia no se permite esta
modalidad (Napoles y Pisa), ambos opera-
dos por Iberia Regional/Air Nostrum. @

7

vueling

L a compafiia sortea entre
sus clientes el “ Goleen Billete”

para celebrar con ellos su salida a bolsa
* El ganador podria volar € equivalente a 888 vueltas al Mundo

ueling, la aerolinea de
V nueva generacion, rega-

lara a uno de sus clientes
vuelos gratis para toda su vida,
para celebrar el despegue en
bolsa el pasado 1 de diciembre.
El afortunado/a ganador del
“Golden Billete” podria llegar a
volar unos 35.000.000 de kilbme-
tros el equivalente a 888 vueltas
alrededor del Mundo.

Los pasajeros que optan al
premio son aquellos que hayan
comprado un billete entre el 25
de noviembre y el 31 de enero de

IBERIAY

Crece un 28%
en pasajerosa
Centroamérica

beria ha incrementado en un
I 28% el numero de ventas de

billetes hacia la regién centroa-
mericana durante los primeros once
meses del afio 2006 con respecto a
los mismos meses del afo anterior,
2005.

Iberia estd estudiando la posibili-
dad de combinar los vuelos que van
a Panama y Guatemala para poder
ofrecer una mayor oferta en el nime-
ro de plazas ya que actualmente se
realiza a través de Costa Rica, en
una “ruta triangular” con Madrid.

Iberia recientemente se ha unido
con la compafia aérea centroameri-
cana TACA, que vuela a los siete pai-
ses centroamericanos para realizar
conjuntamente el proyecto interline
E-Ticketing con el que se permitira a
los viajeros volar a sus mdltiples des-
tinos de ambas aerolineas utilizando
el mismo billete.Q

2007. El dia 13 de febrero se sabra el
nombre del ganador mediante un sorteo
ante notario en la ciudad de Barcelona.
El afortunado/a sera titular exclusivo del
“Golden Billete”, un bono canjeable que
le permitira volar gratis e indefinidamen-
te con Vueling. @

=l
Spanair

panair ofrece un servicio de fac-
&racién y embarque en la
erminal T3 del aeropuerto de
Madrid-Barajas contando con cinco
mostradores exclusivos y cuatro maqui-
nas de Easy check in, ademas de los
sistemas de facturaciéon que en la
actualidad ya estan a disposicion de los
clientes en la Terminal 2, asi como los
ofrecidos a través de la Web, www.spa-
nair.com, y la facturacion telefénica.
Una de las ventajas a destacar de

Servicio exclusivo de facturacion y embarque para €l Puente
Madrid-Barcelona en la Terminal 3 de Madrid-Barajas

este nuevo ser-
vicio es la asig-
nacion fija de
puertas de
embarque para
la operacion del
Puente Madrid-
Barcelona,
reduciendo asi
el tiempo del

viaje. Q
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(¥ NirEuropa  Juan José Hidalgo recibe la
certificacion | OSA concedida
aAir Europa por lalATA

| presidente de Globalia,
EJuan José Hidalgo, reci-

bi6é en Madrid la certifica-
cion IOSA (IATA Operational
Safety Audit Auditoria de
Seguridad Operacional de la
IATA) que concedi6 a Air Europa
en enero pasado la Asociacién
Internacional de Transporte
Aéreo (IATA) en reconocimiento
a la calidad y seguridad de sus
operaciones.

El certificado de pertenencia a
este grupo de élite entre las
aerolineas de todo el mundo le
fue entregado a Juan José
Hidalgo por el Director de
Seguridad, Operaciones e
Infraestructura para las
Américas y Atlantico de IATA,
Peter Cerda, en el que también participd
el Director de Calidad y Seguridad en
Vuelo de Air Europa, José Antonio
Salazar.

El Programa |IOSA, puesto en marcha
hace tres afnos, es un sistema de evalua-
cién de los niveles de calidad, integridad
y seguridad de las aerolineas, cuyos
informes de auditoria se realizan de

forma estandarizada y con una continua
actualizacion, lo que permite su reconoci-
miento a nivel global tanto por parte de
las propias aerolineas como de los orga-
nismos reguladores de la aviacion civil.

IATA aprob6 recientemente que la
IOSA sea condicion indispensable para
ser miembro de la organizacién a partir
del afio 2008.Q

AIR CANADA 3

Nombra a AVIAREPS
representante en Espana

ir Canada, la linea aérea nacio-
‘ \ nal de Canada, ha nombrado a
Airline Center Espafa SL, su
nuevo representante a partir del 1 de
enero del 2007. Con este nombramien-
to, la subsidiaria de AVIAREPS, Madrid,
representara a Air Canada en todos los
aspectos de sus negocios de transporte
de pasajeros en el mercado espafiol.
Air Canada, con sede central en
Montreal, tiene una flota de mas de 300
aeronaves, opera vuelos regulares vy
“charter” a mas de 150 destinos en los
cinco continentes. También ofrece
paquetes vacacionales a mas de 90
destinos. Como miembro fundador del
“Star Alliance”, Air Canada opera una
extensa red global en cooperacién con
sus socios internacionales. Q@

TURKISH AIRLINES @

Nombrada la aerolinea
europea de mas rapido
crecimiento

urkish Airlines ha sido reconoci-

I da como la aerolinea Europea

de mas rapido crecimiento con

un incremento del 23,5% en trafico de

pasajeros, segun el Informe Septiembre

2006 de AEA (Association of European
Airlines).

Turkish Airlines es también la mas fia-
ble de las compafiias de handling de
equipajes. Segun AEA, Turkish Airlines
ha alcanzado el menor nimero de equi-
pajes perdidos con solo 4.3 por mil.

En cuanto a puntualidad, Turkish
Airlines se sitia en primer lugar entre
las 10 primeras aerolineas con un por-
centaje del 86,5%. @

AL VUELO

* Iberia amplia su oferta de vuelos con una
nueva frecuencia entre Madrid y Estambul
los sabados, que se une a los ocho vuelos
a la semana que Iberia tiene ya entre
ambas metrépolis. La salida del nuevo
vuelo es a las 9:10 desde Madrid y su lle-
gada a Estambul es a las 14:10. El vuelo
de vuelta parte del aeropuerto turco de
Atatlirk a las 15:10 h y aterriza en la T4 de
Barajas a las 18:25. @

* Air France y Bangkok Airways refuerzan
su colaboracién. El acuerdo podria comen-
zar a aplicarse en el programa de invierno
2007/2008, a la espera de que se obten-
gan las autorizaciones gubernamentales
necesarias y que Bangkok Airways obten-
ga la certificaciéon IOSA (IATA Operational
Safety Audit). Los clientes de Air France
tendrian asf la posibilidad de viajar a varias
ciudades de Tailandia y del sureste asiati-
co en los vuelos operados por Bangkok
Airways con c6digo “AF”, en conexién con
los vuelos Paris-Bangkok de Air France.

o

* Royal Air Maroc ha inaugurado nuevas
rutas en Africa con las que reafirma su
intencién de convertirse en la compafiia de
referencia en el continente. Accra
(Ghana), Brazzaville (Republica del
Congo) y Malabo (Guinea Ecuatorial) son
los nuevos destinos que, desde el Hub de
Casablanca, enlazaran con el resto de
rutas de la Compafiia, presente ya en cua-
tro continentes. Para presentar sus nuevos
vuelos y dentro de su programaciéon de
invierno, Royal Air Maroc lanza tarifas
exclusivas para volar desde Espafna a
cualquiera de sus destinos africanos.

* Delta alcanza los 300 destinos interna-
cionales, con la inauguracién del vuelo Los
Angeles-La Paz (Mejico). Ademas, Delta
empieza vuelos entre Los Angeles y
Liberia y Guatemala City. Delta también
inauguré sus vuelos a Ghana en el conti-
nente Africano, con lo que ahora opera
vuelos a Senegal, Ghana y Sur Africa.
Solo en el ultimo afio, Delta ha lanzado
mas de 50 nuevas rutas internacionales y
se ha convertido en lider en vuelos trasa-
tlanticos, sirviendo 31 destinos en este
lado del Atlantico. Q)

* El Grupo SAS ha dado la bienvenida a la
propuesta que presenté el pasado 20 de
diciembre la Comisién Europea, en la que
se plantea la inclusién del transporte aéreo
en el mercado de derechos de emisién con
el objetivo de cumplir el protocolo de
Kyoto. Esta es la via més eficiente para
reducir las emisiones de CO2 a la atmoés-

fera. Q
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| Spanair

Recibe e Premio “ Call
Center Oro 2006”

a Central de Reservas de
L Spanair recibié el Premio Call

Center Oro 2006. El premio se
entregé6 durante el “Encuentro
Nacional de Profesionales de Centros
de Relaciones con Clientes” organiza-
do por IFAES (Internacional Faculty
for Executives).

La entrega de este galardén coinci-
de con el décimo aniversario del Call
Center de Spanair. En 1996, la
Central de Reservas de Spanair inici6
su trayectoria con un equipo de 12
personas y con la Compafia como
Unica receptora de sus servicios.
Desde su creacion se han atendido
mas de 13 millones de llamadas, con
un crecimiento medio anual de un
20%, estimando este afo recibir mas
de 2 millones de llamadas de sus
clientes.

Actualmente, el Call Center de
Spanair supera las 140 personas y
ofrece un total de 30 servicios a 17
aerolineas diferentes, la mayoria de
ellas de la red de Star Alliance para
los clientes de nuestro pais y del resto
de Europa.Q

<o
Spanair

Nueva ruta
Girona-Madrid

partir del 29 de Enero de 2007,

‘ \ Spanair une la ciudad de Girona

con Madrid ofreciendo dos vue-

los diarios de lunes a viernes y un vuelo

diario los fines de semana, en cada sen-
tido.

La compafiia contintia asi con su plan
de expansiéon y amplia con este nuevo
vuelo directo su red de destinos nacio-
nales. Adicionalmente, a través de su
“hub” en Madrid, Girona tendra el bene-
ficio de conectar con la extensa red de
vuelos domésticos de Spanair, asi como
con varias ciudades europeas operadas
tanto por Spanair como en cédigo com-
partido con otras compafias miembros
de la alianza Star Alliance™. Q

Companias Aéreas

o>
| Spanair

sus vuelos regulares entre las ciu-

dades de Madrid y Copenhague,
ofreciendo a partir del 13 de abril, 3 ser-
vicios diarios — uno en codigo comparti-
do operado por SAS —entre ambas capi-
tales europeas.

Con la incorporacién de esta nueva
frecuencia, las rutas que conectan
Madrid y Barcelona con la ciudad de
Copenhague se complementaran
mutuamente en cuanto a sus horarios y
permiten multiples conexiones con la
extensa red de destinos domésticos de
Spanair, asi como con otros vuelos a
distintos destinos de los Paises
Nordicos y la Region Baltica.

Ademas, los vuelos en la ruta entre
Barcelona y la capital Danesa incremen-
tan su oferta de plazas operando con un
Airbus A321.

Igualmente, desde el dia 25 de marzo,
Spanair incrementa también los vuelos

I ncorpora una nueva frecuencia en

9

M as frecuencias en susrutas
entre Espainia y Escandinavia

directos que unen Malaga y Palma de
Mallorca con las ciudades de
Copenhague y Estocolmo. Estas nuevas
frecuencias complementan la gran ofer-
ta de vuelos que Spanair viene ofrecien-
do entre Espana y los Paises Noérdicos a
través de sus “hubs” de Madrid y
Barcelona. Q

=
Spanair

Almeria serd una de las piezas
claves dentro del plan de expansion

* Con esta nueva apertura espera dar servicio al 44 % del tréfico total en Almeria

| Plan de Expansion que la com-
Epaﬁia esta actualmente desarro-
llando y que se completara en el

afio 2010, hace de Spanair la mejor
alternativa para el pasajero de negocios,
y un servicio competitivo para el de ocio.
Almeria se convierte ahora en una
importante pieza del Plan de Expansion,
dado el alto componente de trafico de
negocios y de conexion con otros desti-
nos existente entre Madrid y Almeria,

ofreciendo 6 frecuencias diarias, 3 en
cada sentido, entre ambas ciudades.

Con esta ruta, Spanair completa su
presencia en las principales ciudades
andaluzas, contando con una nutrida
red de vuelos que permite enlazar
dichas ciudades con diversos destinos,
y que se vera reforzada con la apertura
de las nuevas rutas que uniran Jerez y
Malaga con Bilbao este afio. @

=

Nuevas rutas reforzando las

‘Spanair conexiones aéreas con € Pais
Vasco y Navarra

partir del 25 de marzo de 2007,
A Spanair abre 4 nuevas rutas en
el mercado doméstico enlazan-
do la ciudad de Bilbao con Jerez,
Malaga y Valencia, asi como Pamplona

con Madrid.
La apertura de estas rutas confirma a

la Compafia como la gran alternativa
en el sector de empresas gracias a los
horarios de sus vuelos adaptados al
pasajero frecuente, tarifas flexibles,
elevado numero de frecuencias diarias,
Salas VIP y la calidad de sus servi-
cios.Q



., Compafias Aéreas

SINGAPORE
AIRLINES

ingapore Airlines ha comprometido
Sla expansion de su flota de Airbus

'A380 con la firma de un contrato
sobre nueve aviones adicionales y seis
opciones, cuyos detalles fueron anuncia-
dos por la compafia el 21 de julio de
2006. Las posiciones de entrega fueron
protegidas con opciones que acompana-
ron el pedido original de la linea aérea de
diez aviones en 2001. El primer A380
estd previsto para su entrega a
Singapore Airlines en octubre de 2007.
La compafia aérea también firmé un
acuerdo de “leasing” para 19 A330-300
nuevos.

El A380 es la soluci6n para las necesi-
— Aimmg Afade frecuencias
a Berlin Tempelhof
debido a la presidencia alemana de la UE

partir de enero 2007, SN
A Brussels Airlines operara 5 fre-

cuencias al dia entre la capital
europea y el céntrico aeropuerto de
Berlin Tempelhof. Virgin Express seguira
operando su vuelo diario a Berlin
Schoenefeld.

SN Brussels Airlines lider del mercado
en la ruta Bruselas y Berlin, tanto en
pasajeros como en oferta de asientos,
incrementa su oferta un 20% con un
quinto vuelo diario entre Bruselas y

Renueva por completo
Berlin. El nuevo horario es efectivo U SerVi Cio de Cater | ng
desde el lunes 8 de enero 2007.

SN Brussels Airlines, que ha sido pre- K LM Royal Dutch Airlines renova-

| ncrementa su flota Airbus con
) pedidos adicionales del A380

dades actuales y futuras del mercado
para las lineas aéreas que operan las
principales rutas de largo alcance en el
mundo. Su capacidad de transportar 555
pasajeros en una configuracion normali-
zada de tres clases, ofrece una capaci-
dad extra para cubrir la creciente deman-
da de transporte aéreo sin necesidad de
incrementar el numero de vuelos.
También les dara la flexibilidad que nece-
sitan para instalar acomodacién de
menor densidad sin necesidad de reducir
el nimero de plazas disponibles — lo que
es especialmente importante en el com-
petitivo mercado de clase “business”.Q

AL VUELO

* Continental Airlines y Air Europa, ampli-
an su acuerdo de cédigo compartido a la
ruta Barcelona-Palma de Mallorca.
Continental incluira su cédigo (CO*) en los
vuelos de Air Europa (UX), que conectaran
con los vuelos diarios y sin escalas de
Continental que unen Barcelona con
Nueva York/Newark

El cédigo compartido mejora el servicio,
simplificando el proceso de reservas con
billetes electrénicos y comunicacién de iti-
nerarios entre las companias.Q

* Vueling, continda en su linea de innova-
cién de servicios a sus clientes. Ahora se
convierte en la primera aerolinea de pre-
cios competitivos en lanzar un programa
de obtenciéon de puntos aéreos llamado
Punto.

El nombre del programa se ha selecciona-
do entre mas de 5.000 propuestas de
clientes.Q

* SkyEurope, que superd en septiembre
los 5 millones de pasajeros transportados
desde su fundacién, se consolida como
aerolinea de referencia en vuelos a
Europa Central y del Este.

En los 12 meses inmediatamente anterio-
res a octubre de 2006, un total de 2,63
millones de personas viajaron con
SkyEurope.

En la actualidad es una de las aerolineas
que ofrece un mayor nimero de conexio-
nes directas entre Espafa y Europa
Central y del Este, volando desde
Barcelona hasta Bratislava/Viena, Praga,
Budapest, Salzburgo y Cracovia.Q

Brussels Airlines y Virgen Express,
todos los vuelos entre Bruselas y Berlin,
estaran operados por la nueva aerolinea
Brussels Airlines.Q

+

KLM
* Air Berlin ofrece como novedad en sus
trayectos vuelos a Rusia y también ha
ampliado sus ofertas desde Berlin. Un
Boeing 737 despegd por primera vez
desde Berlin-Tegel con destino a San
Petersburgo. A bordo del primer vuelo via-
jaron 81 pasajeros.
Los billetes de ida ya estan disponibles
desde 99 euros, incluidos impuestos, tasas y
servicio de a bordo gratuito. Las reservas se
pueden hacer a través de Internet en
www.airberlin.com, en las agencias de viajes
o en la Central de Reservas las 24 horas
(Telf: 902 320 737).

mia}da varias veces por su p/untu._alidad y ra significativamente el servicio
calidad de servicio, ofrecera salidas en a bordo de su World Business

ambps sentldos.ca3| cada 2 horas_ y Class y Economy Intercontinental, ade-
media entre la primera hora de la mafa- mas de la Europe Select de KLM y KLM
nay la ultlma_hora de la tarde. Los cityhopper de sus vuelos europeos.

domingos se afiade un nuevo vuelo a Dichas mejoras se corresponden con
ultima hora de la tarde que responde las sugerencias e indicaciones de los
perfectamente a las necesidades de pasajeros, durante encuestas realizadas

pasajeros de ocio, o de desplazados. para averiguar las necesidades de los
Todos los vuelos estan operados por

* La Generalidad Catalana ha expedienta-
do a cuatro compafias aéreas por no emi-

comodos AVRO RJ. A partir del 25 de
marzo y debido a la unién de SN

usuarios y la puntuaciéon que otorgan al
servicio a bordo de KLM. Se incorporan
nuevos productos que han sido desarro-
llados en colaboracién con expertos gas-
tronémicos, las comidas mejoran su cali-
dad y se modernizan los disefios de vaji-
llas, cuberterias y bandejas, en sus cla-
ses: Word Business Class y Clase
Intercontinental Economy, asi como para
sus modalidades de: Servicio en vuelos a
India, Europe Select y KLM Economy.Q

tir biletes, tarjetas de embarque y etiquetas
en catalan.

Segun Carod Rovira “en el cumplimiento
de la ley de politica linguistica, no puede
haber excepciones”.

En los ultimos meses del pasado arfo la
Agencia Catalana de Consumo ha inspec-
cionado mas de 20 compafiias aéreas que
operan en el aeropuerto del Prat de barce-
lona para comprobar si cumplen con la ley

de politica linguistica. @



AL VUELO

* Ryanair, ha anunciado el pasado diciem-
bre, seis nuevas rutas por toda Europa
desde sus bases de Gerona, Bremen,
Milan, Pisa, Roma y Stansted.

Ryanair ahora opera ya 436 rutas a bajo
precio por toda Europa.

* Ryanair, anunci6 el pasado 22 de
diciembre, tener disponibles 20.297 plazas
gratis para volar a diversos destinos euro-
peos desde 16 ciudades espafiolas. El
nimero de billetes gratuitos, tasas e
impuestos excluidos, coincide con el
numero premiado con “El Gordo” en el sor-
teo de Navidad. O

* El gobierno egipcio confirma que todos
los aviones registrados en Egipto incorpo-
raran la Auditoria de Seguridad Operativa
de la IATA (IOSA) en sus programas de
seguridad, por ello todos los solicitantes
del Certificado Operativo del Aire (AOC)
en Egipto, deberan completar satisfacto-
riamente el registro en la IOSA antes de
comenzar a operar. A las aerolineas ya
existentes en el registro egipcio también
se les requerira pasar la auditoria IOSA
cada dos anos. Q

* Spanair, desde el pasado 1 de noviem-
bre ha pasado a ofrecer 4 conexiones de
lunes a viernes entre las ciudades de
Barcelona y Seuvilla, en lugar de las 3 que
ofrecia hasta el momento. Para atender
esta ampliacion, se utilizaran aviones de
mayor capacidad, pasando de 100 a 165
plazas en las horas punta. O

* Boeing y Nakash Group of America han
anunciado un pedido de dos B787-9
Dreamliner. Nakash Group of America es
un conglomerado multinacional, multimillo-
nario, propiedad de Arkia Israeli Airlines.
Arkia, con base en Tel Aviv, operara los
787, convirtiéndose en la primera compa-
fila aérea de Israel que ofrece los servicios
del Boeing 787 a sus pasajeros. Q

* Vueling revoluciona la ruta Barcelona-
Madrid lanzando 5 frecuencias diarias a un
precio de salida de 20 por trayecto todo
incluido, y prevé transportar 500.000 pasa-
jeros en un afio completo de operaciones,
de los que dos de cada tres pasajeros se
espera que viajen por motivos de nego-
cios.

Las principales ventajas de esta ruta son:
la garantia de no overbooking, mostrado-
res de facturacion exclusivos en El Prat'y
Barajas y billetes mas econémicos. Q

* Monarch, la compafila de bajo coste
empezara a volar desde Murcia a Londres
Gatwick. El nuevo servicio diario dara
comienzo el 2 de mayo de 2007, con tari-
fas desde s6lo 25 por trayecto, excluyen-
do tasas. Las plazas pueden reservarse

en su web www.flvmonarch.com Q

Companias Aéreas
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(YY) Pedidosde B-777y
KLM 737 Next Generation

LM Royal Dutch Airlines, del
K Grupo Air France/KLM, ha ejer-

cido opciones de compra sobre
tres Boeing Next-Generation 737-800.
Los aviones, valorados en 212 millones
de délares (164 millones de euros) a
precios de catélogo, seran entregados
en 2008.

KLM y Boeing también anunciaron un
contrato por un cuarto 777-300ER. Con
éste nuevo pedido suman 19 los aviones
777 en la flota de KLM, equipados con
motores General Electric GE-90. El

avion esta valorado en 250 millones de
dblares (193 millones de euros) a pre-
cios de catélogo.

Con este ultimo pedido de 737, la flota
de KLM operara un total de 29 B-
737 Next-Generation, combinando los
modelos -800 y -900, de los cuales 19
estan actualmente en servicio. Las
entregas continuaran a lo largo de 2008.
KLM implementa ademas 27 unidades
de los modelos 737-300 y 737-400 en
sus operaciones. Q@

LINEAS AEREAS Db | LINFS

a delegaciéon en Espafia de la
L compafia aérea de bandera

tunecina Tunisair presenta su
programacion aérea para la temporada
de verano 2007, ofreciendo once vuelos
regulares semanales directos entre
Espafia y Tunez, seis desde Madrid y
cinco desde Barcelona.

En Madrid, Tunisair lanza una nueva
frecuencia con destino Tlnez capital,
todos los sabados, que vendra a sumar-
se a los dos vuelos que ofrece, los lunes
y viernes desde Madrid. Los viajeros
podran escoger desde Madrid entre un
total de seis frecuencias operadas en
vuelo compartido con la compafia Air
Europa.

En cuanto a su programacién desde
Barcelona, Tunisair ha reconfigurado
sus dias de salida y horarios para adap-
tarse a las necesidades del mercado
catalan. Desde hace ya cuatro afos,
todos los vuelos que salen desde
Barcelona llevan la clase Espace
Privilege, la clase Preferente de la com-
pafia.

“raiglldesll - Ey 2007, soplan nuevos aires

oA
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. TUNISAIR 2007, soplan nuevos aires

Desde Barcelona hacia Tunez capital,
se operaran un total de cinco vuelos en
codigo compartido con Air Europa,
cuyos nuevos horarios facilitaran ade-
mas los enlaces hacia otras ciudades.

Por dltimo, en 2007 llegaran a Espafa
todas las ventajas del e-ticketing de
Tunisair, para mayor comodidad del via-
jero.

Para el ejercicio 2006, la delegacién
espafola de Tunisair prevé alcanzar la
cifra de 200.000 pasajeros transporta-
dos, ratificando a Espafa como cuarto
mercado para Tunisair.Q

Continental N
Airlines $%%)

C ontinental Airlines (NYSE: CAL)
ha obtenido unos resultados
operativo en noviembre con un
factor de ocupacion total (incluyendo
vuelos regionales) de 80,7%, 2.0 pun-
tos por encima de la cifra alcanzada en
noviembre del 2005. La linea aérea
reporté un factor de ocupacion del
81,1%, 2.1 puntos por encima de la

Resultados operativos
Noviembre 2006

cifra de noviembre de 2005, y el factor
de ocupacion en vuelos domésticos del
84,2%, 3.0 puntos por encima de la
cifra de noviembre de 2005. Los tres
factores marcaron récord en noviem-
bre. También, el factor de ocupacion de
vuelos internacionales fue del 77,4%,
1.1 puntos por encima de la de la cifra
obtenida en noviembre de 2005.Q
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con laaperturadelaruta

Paris-Chennai (Madras)

esde el pasado 30 de octubre,
D Air France opera la ruta Paris-

Chennai (Madras) con su propia
flota y con una frecuencia de 3 vuelos
semanales. El recorrido se realiza con
Airbus A340, equipado con los nuevos
asientos de la compafia. De los 291
asientos, 30 pertenecen a la clase
I'Espace Affaires (Clase
Business) y 261 a la clase
Tempo (Turista).

A esta novedad en el sur de
la India, Air France afade una
frecuencia de un vuelo diario
entre Paris y Bangalore, que
anteriormente era de 5 vuelos
por semana.

Air France y KLM propon-
dran conjuntamente 42 fre-
cuencias semanales (con rela-
cion a las 36 del afio pasado)
hacia Bangalore, Chennai,

Delhi, Hyderabad y Bombay. Las redes y
las tarifas de ambas compafias son
combinables, incluyendo el trayecto
desde y hacia la India, lo que permite a
los pasajeros enlazar un trayecto via
Paris y un trayecto via Amsterdam gra-
cias a los hubs de Roissy-Charles de
Gaulle y de Schiphol. @

MUALEV Hungarian Airlines

L anza Tarifas Especiales desde 79€*
para conocer lo megor de Europa del Este

alév Lineas Aéreas Hun-
M garas, ofrece para este invier-

no, la capital de Hungria como
el puente perfecto desde donde visitar
los rincones mas atractivos de Este y
Sur europeo. La aerolinea fortalece su
condicién de puerta de Europa, conec-
tando las principales ciudades de la
region desde su hub en Budapest,
desde 79 €*. Hasta el 28 de febrero de
2007.

Con un creciente volumen de tréafico
aéreo que cubre mas de 60 enclaves en
el continente, Malév Lineas Aéreas
Hdngaras ofrece vuelos regulares a las
principales capitales europeas, con sus
conexiones rapidas y frecuentes, como
Atenas (Grecia), Sofia (Bulgaria),
Timisoara (Rumania), Praga (Republica
Checa), Kiev (Ucrania), Cracovia y
Varsovia (Polonia).Q

* Mas informacion 902 101 44
o www.malev.com

Mixxaponsi Asianini Ykpainu
Ukraine International

Al R LI N E S

Celebra su 14 Aniversario

on motivo del 14 Aniversario del
‘ comienzo de sus operaciones, el

pasado 17 de Noviembre, Ukraine
Internacional Airlines celebrd con sus méas
estrechos colaboradores en Espafia un
cocktail al que asistieron tanto agencias de
viajes como medios de comunicacion.

La presentacion estuvo presidida por
Yevgen Denysenko Regional Manager,
Natalia Kissel, Directora General para
Espafa y David Campano, Sales Manager
asi como todo el equipo de la compafiia en
Esparia.

UIA dispone de una flota de 12 aviones
Boeing 737 y vuela a méas de 23 destinos,
entre los que se incluyen las principales
ciudades europeas, Kuwait y Dubai.

Ukraine Internacional Airlines es la Gnica
compaifiia con vuelos directos a Kiev tanto
desde Madrid (4 vuelos semanales) como
Barcelona (2 vuelos semanales) y a Lvov
también desde Barcelona una vez por
semana.

Alo largo del afio 2005 UIA transport6 a
cerca de 700.000 pasajeros, cifra que
pasara del millén de pasajeros en el 2006,
con un crecimiento de mas de un 30%
respecto al afio anterior.Q

3 SKYCARGO

Emirates

mirates SkyCargo, comenzé a

E operar el pasado noviembre con
una conexion directa de trans-

porte aéreo de mercancias entre
Barcelona y Dubai, dos veces por sema-
na, con aviones Airbus 310F, con una
capacidad de carga util de 39 toneladas.
El agente comercial de Emirates
SkyCargo en Espafa, General Airline
Services, seguira ofreciendo todo su
apoyo a los servicios de handling y de

Comienza sus operaciones en Espana

tierra para la nueva ruta.

La estrategia de expansién de
Emirates SkyCargo para los préximos
afios es prometedora, dado que en
este periodo la aerolinea recibira 8 avio-
nes Boeing 777F y 10 Boeing 747-8F, el
primero de los cuales se incorporara a la
flota en 2007 (ver pag. 11 n® Nov./dic.’06
de TAT). La aerolinea ha firmado un
acuerdo de compra opcional para otros
10 aviones 747-8F. En los proximos

afos, la flota de Emirates recibira mas
de 100 aviones nuevos. El valor total de

los aviones pendientes de entrega
actualmente supera los 30.000 millones
de dolares.

La red de rutas de Emirates SkyCargo
cubre 88 destinos en 59 paises.
Ademas del espacio en las bodegas de
aviones de vuelos regulares para trans-
porte de pasajeros de Emirates, la flota
de aviones de cargo de Emirates
SkyCargo sirve 29 mercados, incluidos
cinco destinos exclusivos de transporte
de mercancias.Q



AL VUELO

* Iberia inicia el 7 de enero sus vuelos
regulares entre Madrid-Barajas y la ciudad
de Argel, dando asi respuesta a la deman-
da creciente de conexiones entre ambos
paises por parte tanto de empresas espa-
fiolas como de argelinos residentes en
Espana.

Pensando precisamente en el trafico
empresarial, se han escogido unos hora-
rios que se adaptan a sus necesidades.
Para aprovechar la semana laboral, se han
establecido dos frecuencias, domingos y
jueves. Q@

* |beria dispone de una estructura tarifaria
que incluye vuelos a distintas ciudades
europeas desde s6lo 82 euros ida y vuelta
todo incluido para viajes que se realicen
hasta el 20 de marzo de 2007, a: Roma,
Venecia, Milan, Bruselas, Amsterdam,
Lisboa, Oporto, Paris y Ginebra.

Estas ofertas son para vuelos desde Madrid o
Barcelona. Mas informacién Serviberia 902
400 500 o www.iberia.com. Q)

* Spanair define a Granada como una
pieza muy importante dentro de su Plan de
Expansion, ofreciendo gracias a su mode-
lo duai un producto con horarios adapta-
dos a las necesidades de los pasajeros de
negocios, y 6 frecuencias diarias entre
Granada y Madrid, asi como 4 frecuencias
diarias entre Granada y Barcelona. Q

* SilkAir, la compafia regional de
Singapore Airlines, ha firmado un contrato
para 11 aviones A320 adicionales, mas
nueve opciones. La compafia opera
actualmente una flota sé6lo de Airbus, con
cinco A319 y ocho A320, quedando pen-
dientes de entrega dos A320 mas de un
pedido realizado en 2002. Los nuevos
A320 seran desplegados en la creciente
red de la compania en Asia, que actual-

mente llega a 26 destinos en 10 paises.Q

* Estonian Air, compafnia bandera de
Estonia transporté 11.181 pasajeros entre
Espafia y Estonia desde el pasado mayo
de 2006, cuando comenzo6 a operar vuelos
directos entre ambos paises con una linea
Barcelona-Tallin, hasta noviembre de
2006. En 2007, espafna seguira siendo un
objetivo prioritario en la estrategia global

de la aerolinea. Q

Companias Aéreas
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£ Abrira siete nuevasrutas en
QRTARATRWAYS Lk cuatro continentes en 2007

* Lared internacional de Qatar Airways se ampliara hacia el Norte
y Este de Europa, Africa, Asia'y Norteamérica
* Optimas conexiones desde Espafia hacia estos nuevos destinos

atar Airways amplia su red de

vuelos internacional, con la aper-

tura de siete nuevas rutas durante
200/* Esta ampliacion coincide con el
décimo aniversario del relanzamiento de la
companfia. En el mercado espafol, Qatar
Airways opera actualmente cuatro vuelos
semanales desde Madrid a Doha, con
conexiones a mas de 70 destinos en
Oriente Medio, Asia y Africa.

Desde Europa y Africa hacia Asia y, por
primera vez, Norteamérica, Qatar Airways
anadira siete destinos clave a su red de
rutas durante los proximos doce meses:
Dar Es Salaam, capital de Tanzania y la
ciudad nigeriana de Lagos, en ambos
casos a partir del mes de enero; la isla tro-
pical de Bali, reforzando las operaciones
de la compania en Indonesia y Ho Chi
Minh, capital de Vietnam, a partir de
marzo. Qatar Airways ofrece Optimas
conexiones para el viajero espafiol hacia
estos cuatro destinos.

Asimismo, y por primera vez, un avion
de Qatar Airways volara a Estados Unidos,
con vuelos diarios desde Doha a Nueva
York, a partir de la temporada de verano
2007. Esta ruta hacia Estados Unidos sera
operada ininterrumpidamente con el
nuevo avion Airbus A340-600, que presen-
ta una nueva y exclusiva “Sala First Class”
a bordo. @

& TURISMO

TE ESPERAMOS en
Fitur’ 2007
Pabellén 8 stand 8E-534C

do de un total de 27 nuevos

aviones. Veinte Boeing 747-8
de largo alcance, cuyas entregas esta
previsto que comiencen en 2010. Otros
siete A340-600 de largo radio seran
incorporados a la flota a partir de 2008.
Lufthansa también ha realizado opcio-
nes de compra por otros veinte aviones
del modelo B747-8. Con estos pedidos,
refuerza el crecimiento previsto en su
trafico intercontinental y, al mismo tiem-
po, reemplaza algunos
de los aviones ya exis-
tentes en su flota.

“Con los modelos de
avioén del B747 de Boeing,
por un lado, y otros de la
familia del A330/A340/
A380 de Airbus, Luft-
hansa esta perfectamente
equipada para fortalecer y
ampliar su posicién como
lider en ftrafico interconti-
nental’.

El Boeing B747-8 es

I ufthansa, ha aprobado el pedi-

Amplia'y moderniza
@ Lufthansa su flota de largo alcance

mas que un simple sucesor de la exito-
sa serie Boeing B747.” La aerolinea
sera la primera del mundo que opere
Sus servicios con esta nueva version -
el avion de pasajeros mas largo del
mundo. En la configuracién de
Lufthansa, el B747-8 sera capaz de
transportar alrededor de 400 pasaje-
ros.

Lufthansa estd equipando los 20
aviones B747-8 con los nuevos moto-

res de General Electric GEnx-2B67.Q
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QATAR AIRWAYS dyall

Da la bienvenida al 2007
con una promocion de
tarifas“ Super Especiales’
para el mercado espafiol

atar Airways ha lanzado una

promocion de tarifas “Super

Especiales” para la temporada
dei rno de 2007 gracias a la cual sus
clientes podran volar desde Espafa a
destinos intercontinentales a unos pre-
cios muy competitivos.

Hasta el 14 de marzo de 2007 los
pasajeros pueden comprar sus billetes
para volar (ultima fecha posible de sali-
da) desde Madrid, (via Doha) a destinos
intercontinentales como Dubai desde
462€, Bangkok desde 596€, Singapur
desde 566€, Delhi desde 610€,
Seychelles desde 643€, Dar es Salaam
desde 634 € y Nairobi desde 621€, en
clase turista ida y vuelta. Tasas y suple-
mento por carburante incluido. Cargo
por emision no incluido en las tarifas.Q

RYANAIR

Inicio de vuelos
desde Madrid

on motivo del inicio de los vuelos
‘ de Ryanair desde Madrid, y la

inauguracién de su Base y
Check in en Barajas, Ryanair tuvo un
encuentro con la prensa y los represen-
tantes de los paises a los que vuela la
compaifia.

Estuvieron presentes Sinead Finn,
Directora de Ryanair para Europa y
Maribel Rodriguez, Directora de
Marketing y Ventas en Espafa, asi
como representantes de distintas
Oficinas de Turismo, Grupo Pousadas-
Pestana y oftros.

Ryanair cubrira 14 nuevas rutas
desde Madrid y prevé transportar a un
millén de viajeros al afio. Los vuelos

desde Madrid seran a Dublin,
Eindhoven (Holanda), Faro (Portugal),
Oporto, Marsella, Paris, Billund

(Dinamarca), Bruselas, East Midlands
(centro de Gran Bretaha), Oslo,
Bournemouth (sur de Gran Bretafia),
Gotenburgo (Suecia), Malmo (sur de
Suecia) y Shannon (este de Irlanda). &

_JSur-eEruN Entraen d segmento MICE...

ir Berlin, refuerza su compromi-
A so con los viajes de congresos,

convenciones e incentivos
(MICE). La segunda aerolinea mayor de
Alemania, incorpora ahora un asesora-
miento profesional para este sector
empresarial. Se pueden consultar las
ofertas y condiciones especiales para
los viajes de congresos, convenciones e
incentivos con Anja Heinemann
(mice@airberlin.com), responsable de
atencién al cliente en el departamento
MICE.

Air Berlin es una de las pocas compa-
fiias de bajos precios que tiene un servi-
cio completo y condiciones especiales
para viajes de grupos y colectivos.
Ademas de los descuentos en los pre-
cios de los billetes, es la tnica que ofre-
ce en todos sus vuelos la preasignacion

de asiento a la hora de facturar, prensa,
refrigerios y bebidas sin alcohol a bordo.
En determinadas rutas también se pue-
den encargar con antelacién los menus
gourmet. @

AIR FRANCE

s/ [TRANSAVIA.COM
Confirman el lanzamiento de una nueva compariia aérea

* Ofrecera vuelos de medio recorrido internacional en el mercado de viajes de ocio

ir France y transavia.com han rati-
A ficado el proyecto de lanzamiento

de una compafia aérea francesa
que ofrecera vuelos de medio recorrido
internacional en el mercado de viajes de
ocio.

El objetivo del grupo Air France KLM es
ocupar un nuevo segmento de mercado en
Francia y responder a la demanda de los
profesionales del mercado de viajes de
ocio, apoyandose en la experiencia de
transavia.com, filial de KLM.

Para el verano 2007, se han previsto 67

vuelos semanales desde Orly hacia nueve
destinos de la cuenca mediterranea. A par-
tir del invierno 2007/2008, el nimero de
destinos deberd aumentar a quince. Los
principales destinos seran Marruecos,
Tunez, Espanfia, ltalia y Egipto.

La flota estara compuesta por cuatro
Boeing 737-800 el primer afo, siete el
segundo afio y nueve el tercero. Estos
aviones, equipados con 186 asientos, se
alquilaran, siendo aparatos de nueva
generacion, mas eficaces y menos conta-
minantes que los de la etapa anterior.Q

LM amplia sus rutas desde

K Barcelona, para conecta con

toda su red mundial, ofreciendo

un aumento en el nimero de frecuencias

y un mejor reparto de éstas a lo largo del
dia.

El aumento de vuelos entre Barcelona

y Amsterdam favorecen la mejora de ser-

vicios a los destinos de largo recorrido

méas demandados, por orden de priori-

dad: Nueva York, Shangai, México,

edes  Aumenta el niUmero dgfrecuencias de
sus vuelos Barcelona-Amsterdam

Guayaquil, Pekin, Delhi, Nairobi, Lima y
Hong Kong.

También los destinos europeos
experimentan una notable mejoria y
una ampliacion del abanico de posibili-
dades que permite enlazar Barcelona
con los destinos: Estocolmo,
Copenhague, Helsinki, Bucarest,
Atenas, Estambul, Glasgow, Berlin,
Hamburgo, Hannover, Nuremberg,
Dusseldorf y Viena.Q




., Aeropuertos
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L 0s aeropuertos espanoles
registraron mas de 193 millones

de pasajeros durante el afno 2006,
el 6,6% masque €l ano anterior

* El nimero de operaciones durante 2006 rebasd los 2.300.000 movimientos

traron durante el afio 2006
193.242.150 de pasajeros, opera-
ron mas de 2.317.240 vuelos, transpor-
taron 602.379 toneladas de mercancias.
Estas cifras reflejan un aumento del
nuamero de pasajeros del 6,6%, un creci-
miento del nimero de movimientos del
4,8% y un descenso del trafico de mer-
canciias del 2,3% con respecto a los
datos del 2005.

I 0s aeropuertos espafoles regis-

Pasajeros

El numero total de pasajeros en 2006
fue de 193.242.150, un aumento del
6,6% en comparacion al afio 2005. Del

total de estos pasajeros, 191.164.012
corresponden a vuelos comerciales. De
ellos, 81.510.546 utilizaron vuelos nacio-
nales y 109.653.466 vuelos internacio-
nales.

Entre los principales aeropuertos por
trafico de pasajeros, Madrid-Barajas
continGia siendo el aeropuerto de mayor
trafico de pasajeros con 45.530.010 via-
jeros; le siguen Barcelona-El Prat con
30.008.152 pasajeros, Palma de
Mallorca con 22.408.302; Malaga con
13.076.252; Gran Canaria con
10.286.635; Alicante con 8.893.749 y
Tenerife Sur, con 8.845.668 pasajeros.

Operaciones

En 2006 los aeropuertos realizaron un
total de 2.317.240 operaciones, un
aumento del 4,8% con respecto al 2005.
Del total de estos movimientos,
1.976.042 corresponden a vuelos
comerciales, de los que 1.053.100 fue-
ron nacionales y 922.939 tuvieron carac-
ter internacional. Respecto al tipo de
vuelo, 1.665.278 fueron regulares y
274.383 charter. @

El Aeropuerto de Madrid-Barajasregistro
durante 2006 mas de 45,5 millones de pasaj eros

| Aeropuerto de Madrid-Barajas
Eregistré durante el pasado arfio

2006 mas de 45.5 millones de
pasajeros y 435.000 vuelos operados, con
un aumento de pasajeros del 8,0% y de
movimientos de aeronaves del ,6% en
comparacion con el afio anterior.

Segin datos, aun provisionales, el
nimero total de pasajeros que utilizaron
las instalaciones del Aeropuerto de
Madrid-Barajas durante 2006 fue de
45.530.010. De ellos 20.595.404 en vue-
los nacionales y 24.574.529 en vuelos
internacionales.

Se realizaron 435.018 operaciones, de
las cuales 209.869 fueron vuelos naciona-

les y 223.301 internacionales. Respecto al
tipo de vuelo, 412.084 corresponden a
vuelos regulares y 15.906 a charter.

Diciembre de 2006

Respecto al pasado mes de diciembre de
2006 los pasajeros han sido de 3.638.372
con 36.656 movimientos de aeronaves.

Los ultimos datos disponibles de ACI
(Airport Council Internacional), que reco-
gen los 30 aeropuertos con mayor trafico
de pasajeros durante los nueve primeros
meses de 2006, sittan al Aeropuerto de
Madrid-Barajas en la decimotercera posi-
cion. @

Groundforce empieza a
operar en el aeropuerto
de Gran Canaria-Gando
tras ser adjudicatario

en e concurso deAena

a division de asistencia aero-
L portuaria en tierra de Globalia,

Groundforce, ha comenzado a
operar en el Aeropuerto de Gran
Canaria-Gando, uno de los emplaza-
mientos en los que resulté adjudicata-
rio de licencia de handling a terceros
tras los concursos puestos en marcha
por Aena en los aeropuertos espario-
les.

La division de servicios aeroportua-
rios en tierra de Globalia prestaba ya
servicio en el Aeropuerto de Gran
Canaria-Gando gracias a la licencia a
terceros con que contaba
Eurohandling, sociedad en la que
Globalia Handling contaba con una
participacién del 50% y que prestaba
servicios a un gran nimero de aeroli-
neas que operan en el aeropuerto
canario, asi como a Air Europa. Q

La T4 del Aeropuerto de Madrid-Barajasrecibe el premio internacional
| SructurE Award for Commercial or Retail Structures 2006

a Nueva Area Terminal T4 del
L Aeropuerto de Madrid Barajas ha
sido galardonada con el premio
IStructurE Award for Comercial or Retail
Structures 2006, otorgado por la Institution
of Structural Engineers.
Este reconocimiento internacional, que
distingue la obra del nuevo edificio
Terminal T4 y su Satélite T4-S por el logro

alcanzado en “el disefio estructural de su
construccion” y por “el cuidado en los deta-
lles arquitecténicos”, ha valorado entre
otros aspectos, a la hora de conceder el
galardén, “la limpieza de sus lineas defini-
das y la flexibilidad del disefio interno, ide-
ales a la hora de enmarcar la eficiente fun-
cionalidad y movimiento de los usuarios en
al Aeropuerto”. Q@




S . brussels
e airlines

BrusselsAirlineses e producto
dela union e SN Brussels Airlines
y Virgin Express. Aglutina ambas

compafiiasy responde a las
necesidades de una nueva
generacion de viajeros tanto de
negocio como de bajo coste:
flexibilidad, servicio y ahorro de
tiempo para los primerosy la
garantia de las tarifas mas baratas
para |os segundos. Los nuevos
productos se venden ya y el primer
vuelo de Brussels Airlines despegara
e 25 de marzo 2007. En Espaiia la
nueva compafiia ofrecera frecuencias
directas a Bruselas con salidas desde
Madrid, Barcelona, Bilbao, Malaga,
Valencia, Sevilla, Murciay Palma
de Mallorca conectando a Europa,
Africa, Oriente Medio, Estados
Unidosy Asia.

Brussels Airlines:
una nueva marca

El nuevo nombre es una descrip-
cién perfecta de las actividades de
Brussels Airlines. Desde su base en
el aeropuerto de Bruselas, la
aerolinea conecta la capital de
Europa con mas de 50 destinos
europeos y también con una amplia
red de destinos intercontinentales.

En cuanto al logo, la "b" en estilo
dindmico recuerda la inicial de
Bruselas y Bélgica. En términos gra-
ficos, la "b" representa la red extendi-
da de destinos de la compariia asi
como las luces del suelo de una pista
de aterrizaje.

El color azul es un recuerdo de los
valores de SN Brussels Airlines mien-
tras que el rojo recuerda los colores
"bajo coste" de Virgin Express. En el
sector aéreo, el azul suele interpre-
tarse como fiabilidad mientras el rojo
simboliza juventud y dinamismo.

La nueva compafia ofrece a sus
clientes la eleccién entre productos
en linea con la evolucién del merca-
do y ha desarrollado una nueva ge-
neracion de la clase economy para
vuelos europeos, sustituyendo el duo
tradicional de producto economy/
business.

Brussels Airlines ofrecera tarifas de
bajo coste a unos 50 destinos desde
el aeropuerto de Bruselas.

Largo y medio recorrido
(Helsinki, Tel Avivy Moscl)

Para satisfacer las necesidades
diferentes de los pasajeros de medio
y largo recorrido, Brussels Airlines
seguira ofreciendo clase turista y
business a esos destinos.

Ademas, el servicio en rutas
africanas ha sido mejorado significa-
tivamente este afo con asientos-
camas en clase business y nuevos
asientos en clase turista.

Verano 2007

Europa:

Para el préximo verano Brussels
Airlines ofrecera mas de 50 destinos
europeos
Africa:

Adodjan, Banjul, Casablanca,
Conakry, Dakar, Douala, Entebbe.
Freetown, Kigali, Kinshasa, Luanda,
Monrovia, Nairobi y Yaounde.
América del Norte:

Toronto, Nueva York, Chicago y
otras 20 conexiones via Nueva York y
Chicago.

Oriente Mediio y regién del Golfo:

Tel Aviv, Abu Dhabi y Dubai.
Asia:

Pekin. @
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QATAR AIRWAYS dyndll

* Disefiada y dedicada para los
pasajeros de Business y First
Class, la terminal cuenta con
servicio de Spa, Jacuzz, Duty
Free y exclusivos restaurantes
entre sus instalaciones

* Con una inversion de 90 millones
de ddlares, ha sido construida en
un tiempo récord de nueve meses

* Su apertura coincide con la
celebracion dela 15%edicion delos
Juegos Asiéticos en Doha

* Un equipo de 150 personas,
seleccionadas entre los mejores
profesionales del sector a nivel
mundial, ofrecerd un servicio
personalizado a los pasajeros

atar Airways inaugurd ofi-

cialmente el pasado 26 de

noviembre la primera termi-
nal de ndo dedicada exclusivamente
para pasajeros de First Classy Business
Class en el aeropuerto internacional de
Doha.

Para su construccién, que se ha reali-
zado en nueve meses, la aerolinea ha
realizado un desembolso de 90 millones
de ddlares. En la nueva terminal, de
10.000 metros cuadrados, Qatar
Airways ofrece a sus pasajeros de First
y Business Class una amplia gama de
servicios que van desde una exclusiva
area de check-in, zona de compras duty-
free, salas de conferencias, cuidado y
zona de juegos para nifios, hasta salas
de tratamientos de belleza y spa, sauna,
jacuzzi y restaurantes para gourmets.

Cabe destacar por otro lado que su
construccién forma parte de un proyecto
de expansiébn del  Aeropuerto
Internacional de Doha, presupuestado
en 200 millones de dolares.

Qatar Airways, que dirige y opera el
aeropuerto internacional de Doha, tam-
bién es responsable de la construccién
de la nueva terminal Premium, que se
encuentra situada delante del edificio de
salidas del aeropuerto y conectada por
una nueva carretera con un amplio
espacio de estacionamiento.

10 LN
o WA

[mauquralaprimeratermingl Premium
(e mundo &n e agropuerto Internaciondl (e Dong

La aerolinea pone a disposicion de
sus pasajeros tarjetas electronicas de
embarque con sus datos personales
comprimidos; nombre, detalles del pasa-
porte, y huellas dactilares, con las que
gozaran de un facil y répido acceso a las
salas de embarque.

Sobre Qatar Airways

Qatar Airways opera con una moder-
na flota de 51 Airbus a 70 destinos en
Europa, Oriente Medio, Africa, India y el
sudeste asiatico. Durante 2007, Qatar
Airways ampliara su red con nuevos
vuelos directos desde Doha a Nueva
York, Bali, Ho Chi Minh, Lagos, Dar Es

Salaam, y dos nuevos destinos en el
este y el norte de Europa.

Qatar Airways es una de las cuatro
lineas aéreas del mundo galardonadas
con el ranking de “Cinco Estrellas” a la
Excelencia, servicio otorgado por
Skytrax, la agencia independiente de
investigaciéon y observaciéon del sector
aéreo. Skytrax también ha premiado a la
tripulacién de cabina de Qatar Airways
como la Mejor de Oriente Medio por
cuarto afo consecutivo y la segunda a
nivel mundial, a partir de los datos reco-
gidos en una encuesta a mas de 12
millones de pasajeros en todo el
mundo.Q
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LAINDUSTRIA
TURISTICA
RENUEVA SU
CONFIANZA
EN FITUR 2007

a Feria de Madrid

celebra la XXXVII

edicién de la Feria
Internacional de Turismo
FITUR 2007, el primer gran
encuentro turistico del afo,
entre el 31 de eneroy 4 de
febrero. El certamen cuenta
con unas cifras de participa-
cién que superan los exce-
lentes resultados de la pasa-
da convocatoria, con cerca
de 12.500 empresas presen-
tes, 850 expositores directos,
170 paises / regiones y una
ocupacién de 88.000 metros
cuadrados netos. De nuevo,
vuelve a ocuparse todo el
recinto ferial que dispone de
150.000 metros brutos.

007

FITUR 2007 constituye el
gran acontecimiento del
calendario turistico mundial,
como foro de negocios con-
solidado que ofrece a todos
los profesionales del sector,
la oportunidad de obtener la
mas completa informacion y
conocer las novedades del
mercado turistico internacio-
nal concentrado en un solo
sitio y en cinco dias. Segun
las previsiones, sera visitado
por 150.000 agentes del sec-
tor, incrementandose el

Rueda de prensa celebrada el dia 17 de enero

caracter profesional ya que
se han puesto en practica
una serie de medidas como
el mayor control de acceso a
la Feria durante las tres pri-
meras jornadas, prohibir la
entrada a menores de 16
afnos, limitar el nimero de
pases a expositores y exigir
a todos los visitantes acredi-
tados su condicién de profe-
sional.

Una de las notas predomi-
nantes es el crecimiento de
la presencia internacional de

nuevos paises como Niger,
Azerbaijan, Armenia y
Zimbabwe. Por su parte,
Qatar, Yemen y Mauritania
acuden con una mayor
representacion oficial y otros
como Letonia y Estonia,
vuelven a estar presentes
después de su ausencia en
la pasada edicion. Hay que
destacar tambien el incre-
mento de la presencia de
companias procedentes de
Vietnam, Nepal, China y
Corea, paises cada vez mas
demandados por los turistas,
gracias a la mejora de los
transportes aéreos hacia
estos destinos. A nivel de
oferta nacional, los sectores
con mayor presencia en
FITUR 2007 son los de hos-
teleria (44%),organismos pu-
blicos (21%), agencias y tour-
operadores (13%), transpor-
tes (3,2%) y empresas de
servicios (2,3%). Es signifi-
cativo el aumento de empre-
sas de cruceros motivado
por la coyuntura favorable de
este segmento tan populari-
zado en los dltimos afos. La
avanzadilla del certamen
tiene lugar los dias 29 y 30
de enero con FITUR CON-
GRESOS en el pabellén 1,
Sal6én de Reuniones y Viajes
que cumple su octava edi-



cién y se ha erigido en la
mejor plataforma para la
internacionalizaciéon de la
oferta espafiola del turismo
de negocios. Relne a 200
compradores de 36 paises
con contactos prefijados, en
cuya demanda extranjera se
ha unido este afio el merca-
do de Australia.

En las secciones monogra-
ficas, FITUR ACTIVO da a
conocer todas las noveda-
des en productos y servicios
de las diferentes institucio-
nes y empresas dedicadas al
turismo de Aventura, la
Cultura y la Naturaleza, cuya
ultima Guia recogi6 las pro-
puestas de 1.670 empresas.
Tambien, se ofrece una
nueva convocatoria del
Concurso al Mejor Producto
de Turismo Activo, en el que
participan las propuestas
mas interesantes de este
tipo de turismo. FITUR
KNOW HOW vuelve a con-
vertirse en el mejor escapa-
rate de la innovacion tecnolo-
gica aplicada al turismo, en
donde las compariias expo-
sitoras espafolas, presentan
interesantes novedades en
materia de gestion turistica y
consultoria  especializada
para mejorar la competitivi-
dad empresarial. Toda la
oferta aparece recogida en la
Guia Tecnoldgica Turistica
Espafiolas de gran valor
para todos los agentes turis-
ticos. Por su parte, FITUR
RESIDENCIAL, retne a
inmobiliarias, constructoras,
promotoras y demas empre-
sas relacionadas con el turis-
mo residencial y la vivienda
vacacional, un segmento en
continua expansion en

Espafia. Como ya es habi-

tual, un amplio programa de
Jornadas Técnicas constitu-
ye uno de los principales
valores afiadidos de FITUR.
Asi, en la vispera de la inau-
guracion, se celebra la X
Conferencia Iberoamericana
de Ministros y Empresarios
de Turismo, CIMET 2007.
Con el objetivo de promover
y fomentar acciones vincula-
das al sector hotelero, FITUR
y el Instituto Tecnolégico
Hotelero han organizado el /
Foro de Innovacién y
Tecnologia Hotelera que se
celébra el viernes 2 de
febrero. Otros actos relevan-
tes son las Jornadas organi-
zadas por la OMT,; diversas
actividades realizadas por
las Asociacion Espafiola de
Expertos Cientificos en
Turismo (AECIT) y el Festival
Folclérico de los Pueblos del
Mundo, que da a conocer la
mejor musica y bailes tradi-
cionales de las regiones
espafolas y diferentes pai-
ses. Durante el Certamen, se
fallaran los Premios del
Concurso al Mejor Stand, al
Mejor Producto Turistico
Activo y Tribuna Jorge Vila
Fradera. La gran novedad de
la Feria es la publicacion
digital del primer nimero de
FITUR NEWS, cuyo conteni-
do a venido incluyendo las
ultimas novedades. La Feria
estd abierta de 10 a 19
horas, para visitantes profe-
sionales ( 31 eneroy 1y 2
febrero), prolongandose
hasta las 20 horas en el fin
de semana en las dos jorna-
das abierta al publico. Q

) José Antonio
FERNANDEZ CUESTA

Inauguracién oficial
bajo la presidencia de
SS.MM. Los Reyes
miércoles 31 de enero
12,30 horas
Auditorio Sur
de la Feria de Madrid




TAL Tyrismo

Comunidad de Madrid

La Comunidad logra el objetivo
y superala barrera delos ocho
millones de turistas en 2006

* En noviembre € turismo extranjero en la region subid €
10,7%, ocho veces mas que la media

| nimero de turistas que
Ese ha alojado en los

establecimientos turisti-
cos de la Comunidad de
Madrid ha sido de 7.963.647
en los once primeros meses
del afo 2006, por lo que, al
concluir 2006 y sumar los
datos de diciembre, se supera-
ra ampliamente la cifra de los
8 millones fijada como objetivo
por el Gobierno regional.

El nimero de viajeros en lo
que va de afio a la region
madrilefia ha experimentado
una subida de 679.240 turis-
tas, con un incremento del
9,32%, “por encima de la
media nacional” el 6,02%. La
Comunidad de Madrid es la
que, porcentualmente, mas
crece de toda Espana.

En cuanto a la procedencia
de estos turistas, de los casi 8
millones de visitantes,
4.799.043 provenian de nues-
tro pais, 439.329 mas que el
ano anterior, una subida del
10,08%, el doble que la media

nacional; y 3.164.605 han sido
extranjeros, 239.912 més que
en el 2005, el 8,2% de incre-
mento. El consejero hizo men-
cion al comportamiento del
mercado norteamericano, muy
importante para Madrid, que
creci6 al 8,1%, y del asiatico,
especialmente el turismo japo-
nés, con una espectacular
subida del 42,26%.

Por lo que se refiere a las
pernoctaciones, Merry del Val
corroboré la “buena salud” del
turismo regional, ya que en
este periodo se han contabili-
zado un total de 15.172.543,
més de un millén de pernocta-
ciones superior al afio pasado,
un 7,44% mas. En este caso
las subidas, en términos por-
centuales, se situan en el
7,48% en el turismo nacional
con 586.097 pernoctaciones
mas, y en el 7,35% en el inter-
nacional con 462.632 pernoc-
taciones. Q

De izda. a dcha.: Ana Isabel Marifio, presidenta del Consorcio
Turistico de Madrid, Fernando Merry del Val, Consejero de Economia

e Innovacién Tecnolbgica y Antonio Nieto,
director general de Turismo

Turistas alojados en establecimientos hoteleros.
Enero - noviembre {INE)}
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UNPASEO PORLASMARCAS  imu'A

Por descubrit cubrir

DELORENZO LOTTO N

stituida por la belleza natu-

ral de sus sensuales coli-
nas, sus dulces costas y su arte espar-
cido por doquier, donde la relacion cali-
dad-precio se presenta Optima para el
viajero, dado sus valores afadidos de
vida placentera y excelente enogastro-
nomia.

Su notable patrimonio histérico-arti-
stico esta saliendo a relucir con algu-
nos proyectos como “Lorenzo Lotto y
Las Marcas”, centrado en la serie de
pinturas del artista que enriquece igle-
sias y museos del territorio.

Asi pues, el definido SAV, “slow-art-
viewer”, se propone COmo un nuevo
concepto con el que identificarse para
vivir y conocer el arte: la opcién del turi-
sta culto de seguir un recorrido con la
intenciéon de conocer y ahondar en el
arte, visitando tranquilos museos
donde relajarse y evadir de los proble-
mas de la vida diaria, guiados por
instrumentos didacticos actualizados al
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méaximo, evitando colas, reservas o
multitud de personas que no permiten
captar las obras en su totalidad. Por el
contrario, el Sav promete la contempla-
cion, la vision, el andlisis y, en definiti-
va, la percepcién total de una pieza
artistica que permanece en el patrimo-
nio mental... Todo ello obedece a la
decision de no organizar una exposi-
cion, ya que en la region de Las
Marcas existe ya una exhaustiva,
desde hace més de 450 afios, difundi-
da entre los lugares elegidos por su
ilustre hijo adoptivo, Lorenzo Lotto,
ofrecida con la misma, intima y magni-
fica luz de entonces.

Asi pues, la region -que relne las
cualidades del norte y del sur de la
peninsula italiana- responde al desafio
del futuro para revelar sus verdaderas
joyas 'y, esta vez, traza un itinerario que
nos lleva a la busqueda del tesoro que
el artista veneciano llegd a acumular en
el territorio, enriqueciendo la historia
del arte marquesano, con obras de la
mas alta calidad.

De hecho, para celebrar el 450 ani-
versario de su muerte, nos ayuda en
este descubrimiento un amplio proyec-
to acordado entre siete ciudades ‘lot-
tescas’ - la capital Ancona, Cingoli,
Jesi, Loreto, Mogliano, Monte San
Giusto y Recanati-, siete localidades
diversas por su historia y por sus
dimensiones, aunque caracterizadas,
cada una de ellas, por un elevado nivel
de definicién cultural, al demostrarse
capaces de construir primeramente y
de conservar posteriormente, la propia
fisionomia urbana y artistica, ademas
de un Simposio internacional de estu-
dios, “Lorenzo Lotto y las Marcas. Para

una geografia del alma”, que tendra
lugar entre el 14 y 20 del prfiximo mes
de abiril, en el que participaran, con una
serie de encuentros tematicos, algunos
de los mas famosos especialistas de
arte italianos y extranjeros. La meta es
llegar a mostrar las Marcas de Lorenzo
Lotto al visitante motivado -e incluso al
mas generalizado- por los lugares mis-
mos que el artista figuré en sus nume-
rosas obras maestras. Cabe subrayar
que las ultimas exposiciones centradas
en Lotto supieron atraer en su momen-
to a un publico importante, cada vez
mas internacionalizado.

Entre septiembre de 1556 y julio de
1557, Lorenzo Lottto, tras conducir un
vida errabunda y a veces miserable,
acababa sus dias en Loreto como obla-
to de la Santa Casa donde el goberna-
dor del Santuario le habia generosa-
mente asegurado, comida y cama,
ademas de la posibilidad de continuar
desarrollando su proprio trabajo en el
convento.

El pintor veneciano, figura artistica
de talla imponente, deja a la historia del
arte de la regién 23 pinturas considera-
das incomparables en el planteamiento
compositivo, en la actitud de la exaspe-




rada pasionalidad de los personajes y
en las decisiones de la luminosidad,
sefialando el extraordinario camino
artistico y existencial de este gran
genio del arte renacentista, obras que,
en su mayoria, permanecen aun en
sendas colocaciones originales para

las que fueron pensadas.

Tales son el Poliptico de San
Domenico, ejecutado en 1508 por
encargo de los Padres Dominicos de
Recanati, actualmente en la homénima
Pinacoteca, que se configura como la
obra mas rica y articulada de la activi-
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dad juvenil de Lotto; otra pintura, con-
servada en el mismo Museo, realizada
para la Cofradia de la antigua iglesia de
Santa Maria en Castelnuovo de
Recanati, entre 1511 y el afio sucesivo,
es la “Transfiguracién”, uno de los tra-
bajos mas perturbadores de Lotto,
denso de significados teolégicos y
espirituales, cuyas inquietudes manie-
risticas y efectos rafaelescos se orien-
tan hacia la recuperacién de una reli-
giosidad devocional y neogética. Las
otras tres obras, que completan su pre-
sencia en la Pinacoteca recanatense,
se titulan Santiago Peregrino, San
Vicente Ferrer en Gloria y, finalmente,
la Anunciacién en la que Lotto retoma
el tema dando un desenvolvimiento
unitario de narracién al milagroso even-
to, retratado en el mismo instante en el
que acontecia.

Trasladandose a Jesi, su Pinacoteca
civica aloja cinco importantes pinturas
como el “Descendimiento”, de 1512,
que muestra, desde el punto de vista
formal, sus claras referencias con
Perugino y Rafael y un paisaje que
declara la influencia de Giorgione; La
virgen de las Rosas, de 1526, en la que
un circuito de amor envuelve la obra,
desde la serena actitud de los afectos
familiares a la prefiguraciéon del drama
que se esta preparando; el Retablo de
Santa Lucia, de 1532, cuya elabora-




Te!- Reportaje

cién se demostré tan compleja que
tuvieron que pasar nueve afos entre la
estipulacion del relativo contrato y la
entrega del encargo; la Visitacién, de
1532, ambientada en un interior hoga-
refio y compuesta por cruces de mira-
das que se entienden y de manos que
se buscan.

En la iglesia de Santa Maria in
Telusiano de Monte San Giusto, tronea
la “Crucifixion” de 1529/34: un gran
retablo que conserva adn el precioso
marco arquitecténico del siglo XVI.
Reconocida unanimemente como una
de las obras maestras no s6lo de Lotto
sino de toda la pintura italiana del
Renacimiento, fué iniciada y ejecutada
en su mayor parte en Venecia, mien-
tras su ultimacion debi6 llevarse a cabo
en Monte San Giusto por el retrato de
su comitente, el Obispo Niccol6
Bonafede.

En Cingoli, otro templo como el de
San Domenico nos sorprende con la
Virgen del Rosario, de 1539, uno de los
trabajos mas interesantes en el que
Lotto figura las referencias iconografi-
cas para cada uno de los Misterios que
rodean a la Virgen con el Nifio, acom-
pafiados de varios santos.

En la Picanoteca de Ancona se
puede admirar el Retablo de la
Alabarda, de 1539 aproximadamente,
y, por su lado, en la iglesia de San
Francesco alle Scale, se venera la
“Asuncion”, de 1550, un gran lienzo
fechado y firmado, invadido por una
gran melancolia que envuelve a las
personas y entristece el contexto.

El mismo ambiente que domina en la
“Asuncion”, de 1548, de la iglesia de
Santa Maria de Mogliano, pequefia
localidad medieval rodeada de mura-
llas castellanas: una pintura que nos
documenta un Lotto que abandona la
brillantez de sus colores juveniles para

entonarse en un cromatismo mas
tenue, més suave.

En la ciudad-santuario de Loreto -
conocida en todo el mundo como la
Santa Casa, la humilde y ennegrecida
vivienda de Maria de Nazaret, empla-
zada en el interior del Santuario fortifi-
cado-, Lorenzo Lotto transcurri6 los ulti-
mos afios de su vida. Alli dej6 para la
posteridad nueve de sus pinturas:
“San Cristébal, San Roque y San
Sebastian”, de claro estilo votivo; la
“Adoracion del Nifo”; la “Adoracion de
los Magos”, la obra méas débil del
nucleo lauretano, considerado un tra-
bajo realizado por los ayudantes
siguiendo las indicaciones del Maestro;
el “Bautizo de Cristo”; “Cristo y la
Adlltera™ el “Sacrificio de

Mechisedech; el “Arcangel Miguel y
Lucifer’; la “Fuerza que derrota a la
Fortuna” y, por ultimo, la “Presentacion
en el Templo”, de 1555 aproximada-
mente, el Ultimo trabajo, inacabado,
realizado por Lorenzo Lotto antes de su
muerte.

“...Mi & forza andar a fare alcune
opere in la Marca...” palabras de
Lorenzo Lotto que, después de algunos
siglos, recibe una merecida recompen-
sa a su memoria: con infinita gratitud,
Las Marcas le otorgan esos reconoci-
mientos negados hasta ahora por su
ciudad natal.

Esta iniciativa se propone promocio-
nar el conocimiento de Lotto y del arte
en general a través de los museos
‘menores’, una denominacién debida
solamente a su situacion periférica ya
que, desde el punto de vista cualitativo,
alcanzan el mismo nivel de sus homo-
logos ubicados en las capitales del
Grand Tour.

En definitiva, por lo que se refiere a
las obras de Lotto en las tierras mar-
quesanas no podia presentarse una
ocasién mejor, tanto para los promoto-
res como para el publico invitado a ele-
gir, ayudandolo a aprender a elegir. Q

Carmen del Vando Blando
Fotos: Ufficio Stampa Kura

Para mayor informacién

www.lorenzo-lotto.it




CAUCE DE HISTORIA,

NATURALEZA
Y TRADICIONES

n el Sureste de Tenerife, Giimar se

prepara para las fiestas de carnaval.

Con un programa completo de
actividades y eventos, destaca el viernes
23 de febrero Las Burras, tradicion
giiimarera recuperada el siglo pasado
donde, en medio de las calles,
descolgandose de edificios y plazas del
casco historico, se desarrolla la lucha
entre el bien y el mal sefalando la
finalizacion de Don Carnal y comienzo de
la Cuaresma.

Visitar Giimar cualquier
época del afio es ver y disfrutar la historia
viva de Tenerife desde la época
prehispanica: Sitios de Interés
Arqueolégico como Chinguaro,
residencia de invierno de los aborigenes
del menceyato de Giliimar o Goymad.
Caminar con las rutas guiadas a través de
la evolucion arquitectonica civily las

Boﬂega en Giiimar

religiosas del casco historico y camino
delsocorro declarados Bien de Interés
Cultural. Aprender de las
infraestructuras agrarias y del agua, con
visitas e informacion escrita y
documentada de galerias, pozos,
acequias, canales, lanquillas de
distribucion, acueductos, hidroeléctrica
(la hidro), molinos de Chacaica, los
chorros y lavaderos. Un parque tematico
unico en las Islas Canarias: Parque
Etnografico Piramides de Giiimar, donde
las teorias de Thor Heyerdahl le llevaran
de la mano por las antiguas
civilizaciones. Disfrutar de las muchas
fiestas y romerias a lo largo del afio como
la de El Socorro: de las mas antiguas de
Canarias, con su Bajada y posterior
Subida; San Antonio Abad, que nos
recuerda el mundo rural del que
formamos parte los glimareros. La
Danza de las Cintas en Glimar delante

CIT

del patron San Pedro Apostol sin
darlenunca |a espalda, mantiene una de
las danzas mas caracteristicas de
Tenerife.

Excursionismo, senderismo,
trekking y barranquismo en cualquiera
de sus 5 espacios protegidos con
diferentes categorias, teniendo un 45 %
del territorio protegido, a través del
camino real, senderos y veredas,
cruzando de mar a cumbre vy de ladera a
lomas todo el municipio.

Silo que desea es |a practica
de otros deportes mas arriesgados,

Centro de Tonicintivay
¥y Turisme

parapente, rappel en barrancos,

equitacion, BTT y bicicleta a lo largo de
las diferentes carreteras y pistas
agricolas del municipio, es Giiimar
unlugar idéneo para el aprendizaje y
practica especializada.

En Gilimar con playas
bastante buenas y varias de ellas
preparadas los accesos para
discapacitados, destacan la de La Entrada
en El Socorro, El Puertito de Giiimar con
el Cabezo y las calas y piscinas naturales
de El Tablado, Los Barrancos y Punta
Pricta. Con un Club Nautico, donde sc
desarrollan actividades marinas vy

Piramides de Giiimar
2 e b =



Idolo precolombino

submarinas aprovechando las
condiciones climatoldgicas y de fondos
marinos favorables para el disfrute,
ademas de animar la vida social yeultural
delazona.

Una muestra clara de
municipio rural es el tipo de alojamiento
que existe en el municipio: alojamiento
rural, tanto casas como hoteles. Donde el
confort y el servicio es el secreto de la
cantidad de visitantes que repiten con
nosotros en cualguier época del afo. Y al
estar la mayoria de ellos situados en
diferentes zonas de medianias del
municipio, permite participar en
cualguier momento a los visitantes de las
actividades locales en plenitud,
facilitando la integraciéon y el
conocimiento de la forma de vida no sdlo
de Gilimar sino también del Valle.
Hoteles y casas rurales cuyo tamafio y
capacidad varia desde una casa para
cuatro personas hasta el hotel rural de 27
habitacionesy bungalows.

A la hora de hablar de
gastronomia, el que tengamos
restaurantes y bares que podamos
degustar diferentes tapas y platos
elaborados a base de carne de cabra,
conejo y cerdo. Si lo que nos apetece
degustar son pescados, en los
restaurantes y bares de litoral encontrara
lo conseguido ese dia por los pescadores
de la cofradia.

Quesos artesanos, elaborados a
partir de leche de cabra cruda y varios
apicultores de la comarca que venden sus
productos en el tradicional mercadillo
del agricultor son un foco de atencién y
dinamizacion del casco los domingos.

Los diferentes concursos tradi-
cionales de postres que sc llevan a cabo

Fiesta de las Burras

L

a celebracion de Fitur es una fantistica oportunidad y una gran

plataforma para dar a conocer, tanto a nivel nacional como

internacional, los distintos elementos turisticos con los que cuenta un
municipio.

La oferta turistica de Canarias y, en concreto [a de Tenerife, no sélo ofrece sol
y playa, sino también espléndidos paisajes, tradiciones, cultura, patrimonio,
ocio, amabilidad de sus gentes y gastronomia. Y de todo esto Giiimar fiene
mucho que ofreceryque daraconocer.

Espero que podamos participar en FITUR 2007 para que no sélo los
profesionales del sector conozean algo mas de este municipio sino que todos
los visitantes y particulares que acudan descubran el gran valor turistico
gueofrece Giimar.

Un saludo

Vicenta Diaz Sdez
Alcaldesa de Gaimar

' Hptel Ru
G i

como las truchas en navidad, gofio y
pellas en la Fiesta del Gofio a finales de
mayo, ademas de los licores y mistelas, no
extrafiaria al visitante la aficion a
lospostres de los giliimareros si les
contaramaos que el azicar esta en los
origenes de Giiimar, con la construccion
de un ingenio azucarero, aprovechando
la gran cantidad de agua que corria por
los barrancos. Todo ello mantiene a la
zona en un referente de comida tradicio-
nal canaria, con sus papas y mojos rojos y
verdes para los propios tinerfefios como
visitantes.

acogidas a la D.0. Valle de Gilimar, que
producen vinos jovenes blancos, tintos,
rosados, malvasias vy con el método
champagnoise tradicional de doble
fermentacion, espumosos de calidad,
tenemos una gran variedad para cubrir
gustos ysabores.

Para poder disfrutar de estas
actividades y forma de vida, tenemaos el
Centro de Iniciativas v Turismo (Cit de
Guimar), entidad sin animo de lucro cuya
finalidad esla de promocionar, divulgary
dinamizar la actividad turistica para
provecho de visitantes que estan entre
nosotros tanto en grupos como de forma
individual, siempre con el apoyo del
Ayuntamiento a través de la Concejalia
de Cultura, Patrimonio Histdrico,
Turismo, Medioambiente y Protocolo
(www.guimar.es).

r..’i.l.'Casona Sto. Domingo”
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Entrevista a

Ricardo Melchior

Pregdente del

Cabildo de Tenerife

el
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Con motivo de la presen-
cia de Tenerife un afio
mas en FITUR, hemos

solicitado al presidente del
Cabildo nos conteste a
unas preguntas sobre su
presencia en laferiay las
previsiones turisticas para
la temporada 2007

Ricardo Melchior Navarro
es presidente del Cabildo
de Tenerife desde julio de
1999, al resultar elegido
con cabeza de lista de
Coalicion Canaria con €
apoyo de mas de 150.000
ciudadanos. Cuatro afos
mas yatde, en los comicios
locales de 2003, revalido
la Presidencia con un
respaldo cercano a los
170.000 votos. Desempefid
con anterioridad el cargo
de vicepresidente durante
doce afos (1987-1999).
Desde abril de 2004 es
también senador electo
por la lsla de Tenerife

1.- ;(Cudl es la oferta turistica que pre-
senta la Isla de Tenerife en Fitur?

Tenerife estara en Fitur, como ya es tra-
dicional. En esta ocasién mostrara al
mercado nacional, el segundo en impor-
tancia para la Isla en cuanto a volumen de
visitantes, una oferta renovada que incor-
pora un producto turistico mas diverso y
cualificado, en el que se han producido
grandes avances.

El nuevo Tenerife cuenta con una ofer-
ta alojativa que presenta novedades mas
que interesantes en cuanto a estableci-
mientos de categoria superior, como
Royal Garden Villas, Vincci La Plantacion
del Sur o Villalba Hotel & SPA; y una
amplisima variedad en materia de ocio,
con parques tematicos de primer nivel y
nuevas atracciones, como es el caso del
espectaculo de orcas de Loro Parque o
Siam Park, que abrird sus puertas este
verano y que sera el parque acuatico
mayor de Europa.

Las novedades son muchas. Otra de
las mas destacadas en materia de infra-
estructura es la apertura del palacio de
convenciones Magma Arte & Congresos,
en el Sur de la Isla, que viene a dar un
nuevo impulso al sector de los viajes de
reuniones y grandes eventos en Tenerife.

También se daran a conocer en Fitur
importantes mejoras en cuanto a atencién
al cliente. Quizas destacaria todos los
recursos puestos en funcionamiento en la
Isla para dar una mejor atencién al clien-
te, como es el caso de la red de puntos de
informacién turistica Infotén o la habilita-
cién de una linea telefénica de informa-
cién permanente, en diversos idiomas y
atendida por informadores profesionales:
el 807 30 07 30.

2.- Cudles son las previsiones de la tem-
porada turistica 2007? ;De qué paises
mayoritariamente se esperan visitantes y
qué incrementos se esperan en relacion
con el afio anterior?

La creciente competencia y el manteni-
miento de la moratoria nos hacen plan-
tear como objetivo optimista un creci-
miento de en torno a un cinco por ciento,
a pesar del estancamiento de la estancia
media y del gasto turistico, conceptos a
los que haremos frente con nuevas herra-
mientas como la puesta en marcha del
plan Tenerife Acoge, que tiene por objeto
la dinamizacién del producto turistico. Por
mercados, esperamos tener un importan-
te crecimiento en el turismo aleman, fruto
de la celebracion el pasado noviembre de
la convencién de agentes de viajes ger-
manos, DRV; mientras que en referencia
a Reino Unido, el proximo afo contamos
con superar la barrera de los dos millones
de visitantes. Sin embargo, el mayor
incremento que prevemos en el mercado
britanico sera en 2008, como consecuen-
cia de la celebracién de ABTA en 2007.
Atendiendo al turismo nacional, es pro-
bable que se estabilice e incluso ralentice
levemente el crecimiento con respecto a
2006, donde esperamos cerrar el afio con
un incremento de un seis por ciento. Q
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Inspiration!
Un nuevo h:n‘vu el ]]T‘LEHE‘.% \‘1/{ erne, de la (."a";iﬂp;_}_ﬁfﬂ_
VISION CRUCEROS, surcara, a partir de abril 2007, las
aguas del 1\-"'? Ltdi‘tr._‘ rraneo desde Alicante, ciudad dinamica b4
activa, que mira siempre al mar.

el Jules Verne, un barco de lujo.
Es un barco elegante, de linea estilizada y
sofisticada, que cuenta con modernas insta-
laciones, con 230 camarotes exteriores, un
ambiente cdlido y acogedor, y un servicio y
atencién al pasajero de alto nivel.

Durante sus cruceros, podrian disfrutar de
unas vacaciones a la vez divertidas y rela-
jantes; descubrir paisajes diferentes, culturas
y civilizaciones diversas; disfrutar del placer
de la navegacién.

Esta nave realizard su primer crucero el
proximo dia 28 de abril 2007 por las aguas
del Mar Mediterrineo, con escalas en
Tinez, Malta, Corfii, Sicilia, Cerdeiia,
Mallorca.

Desde mayo a octubre, realizard una serie
de cruceros, visitando un amplio abanico de
puertos: Ttnez; Tripoli (Libia); Malta;
Cagliari (Cerdefia); Palma de Mallorca;
Naipoles; Civitavecchia (Roma); Ajaccio
(Cércega); Livorno (Florencia)... Una
propuesta f1nica para unas vacaciones

inolvidables.

A bordo deljules V erne disfrutari ) .
de un ITN1AY de dlverSIOH

HASTA EL 16 DE FEBRERO DISFRUTE DE UN

250/0 DE DESCUENTO 27 PASAJERO
EN LOS CRUCEROS INAUGURALES.

INFORMACION Y RESERVAS: 902 100 034
www.visioncruceros.com

ESTAMOS EN FITUR, PABELLON 5 - STAND D402




msterdam es una ciudad

con todas las ventajas de

una urbe moderna, pero a
su vez sin encontrar el visitante los
inconvenientes que estamos acos-
tumbrados a vivir normalmente.

Se dice que en Amsterdam no hay
estrés, ni contaminacién, ni ruidos
molestos, la placidez de pasear por
sus calles, llena de historia, sin mas
precaucion que la de no situarse en
los caminos de las bicicletas.

Amsterdam es una ciudad comer-
cial, financiera y de servicios; en la
que el idioma del visitante no es pro-
blema, todo el mundo habla inglés
con naturalidad, pero también te pue-
des entender en francés, aleman y
como he podido comprobar Gltima-
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mente en espariol, durante mi corta
visita, la verdad es que me encontré
con gran numero de esparioles.

Esta ciudad a la que se llamé la
Venecia del norte estd formada por
90 islas, separadas entre si por 100
km. de canales y unidas por unos
400 puentes. Gran parte del centro
de la ciudad tiene restringido el paso
de automdviles a favor de la bicicleta
y los tranvias, que es el medio de
transporte por excelencia.

Sus calles ofrecen al visitante una
impresionante coleccién de casas de
los siglos XVI 'y XVII que presiden los
principales canales. Se tratan de edi-
ficaciones estrechas y de gran profun-
didad. Todas con poleas en lo alto que
servian para izar las mercancias hasta
el desvan, donde se guardaban por
ser la parte mas seca y segura de las
casas. Pero su arquitectura no terminé
en el siglo XVII, los grandes museos
como el Riksmuseum, se construye-
ron en el siglo XIX'y hoy, junto al puer-
to podemos admirar ademas la arqui-
tectura mas moderna de Europa.

Una de las mejores formas de

conocer Amsterdam, es recorrer los
canales en lancha, o en los multiples
cruceros organizados para el turista,
(lamados “Watertaxis”) que te ofre-
cen la posibilidad de visitar y ver la
ciudad desde el agua. Los hay cen-
trados en el casco antiguo, otros,
mas largos, estan especializados en
turismo arquitecténico. Si el paseo es
nocturno, el ambiente romantico esta
asegurado.

Sus calles estan llenas de vida,
mas de 145 nacionalidades distintas
viven en perfecta  convivencia.
Podras disfrutar de multitud de terra-
zas donde degustar la cerveza fresca
y podras descansar y charlar. Y silo
que quieres es comer, deberas visitar
las mudltiples “tascas marrones” o
pequefios restaurantes esparcidos
por toda la ciudad y especialmente
en el centro.

En cuanto a compras, Amsterdam
es famosa por sus diamantes y por
los bulbos de flores. En el centro de
la ciudad hay gran numero de tiendas
y grandes almacenes en donde se
puede encontrar de todo lo inimagi-

nable. Las calles mas conocidas para
realizar compras son Nieuwendifk,
Kalverstraat, Leidse-straat, pero en
cualquiera de sus calles tras sortear
los canales con sus puentes, encon-
traras tiendas dedicadas a productos
exclusivos, moda, joyerias, zapateri-
as, perfumerias... También existen
mercadillos y mercados, pero estos
estan abiertos solo algunos dias de
la semana, y otros hasta el sabado.

El mercado de flores es otra de las
visitas obligadas, esta situado en la
esquina del canal Singel con la plaza
Komingsplein. Y si estas interesado
en museos, tiene el Rijksmuseum
Amsterdam, que muestra obras
maestras que revelan el milagro eco-
némico y politico del Siglo de Oro, el.
Van Gogh Museum, el Hermitage
Amsterdam, el Museo Histérico, el
Histérico Judio, la Casa de
Rembrandt, la Casa de Ana Frank, el
Nemo, el Madame Tussaud ‘s, el
Museo Maritimo y el Museo Ajax.

Otra forma de visitar la ciudad es
alquilando una bicicleta, (puedes




hacerlo por siete euros al dia) al ser
una ciudad completamente llana es
cémodo y facil. Existen en la ciudad
mas de 600.000 bicicletas, casi tan-
tas como habitantes.

Otro medio de transporte es el tran-
via, un servicio publico que resulta
econdémico y con el que te puedes
desplazar por toda la ciudad.

Antes de terminar no puedo dejar
de mencionar algo de su gastrono-
mia. El plato més tradicional es el
“Rijsttrafel”, un surtido de cordero,
ternera y pollo cocinado con verduras
y arroz.. Las patatas, las verduras y
el pescado son los ingredientes prin-
cipales de la cocina holandesa y
como es natural regado de su rica

cerveza, que presumen de ser la
mejor del mundo...

La verdad es que es una ciudad
con un gran atractivo para el viajero y
que se tiene que estar en ella y pa-
tearla para disfrutar de todos sus rin-
cones y lugares, por eso Amsterdam
bien vale un fin de semana.

Textos y Fotos: A. Flérez
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Oficina de Turismo de Holanda

Reportaje TAL

Datos de interés

Quien te lleva:
Son varios Tour Operadores
espanoles los que ofrecen
Amsterdam, entre ellos,
Politours, Catai, Viva Tour,
Nobel Tours, Travelplan

Como ir:
IBERIA y KLM, tienen vuelos
directos desde varias ciudades
espanolas.

Donde hospedarse:
Movenpick Hotel Amsterdam City
Center,

Piet Heinkade, 1
Tf+ 312041919 18

Para mas informacién:
Oficina de Turismo de Holanda
Plaza del Callao, 1 — 32 Ofic. 301
28013 Madrid
TI. 91 521 08 50
Fax 91 532 50 74

www.holland.com/es




TAL TourOperadores

Andalvela™

El Congreso de
la Asociacion de

Agentes de Viaje Britanicos reunio
en Marbella a 1.400 delegados

a 53% edicion de
Congreso de la
Asociacién de Agen-

tes de Viaje Britanicos
(ABTA), que se desarrolld el
pasado 27 y 29 de noviem-
bre en el Palacio de Ferias y
Congresos de Marbella
(Malaga), reuni6 a 1.400
representantes de touropera-
dores y agencias de viaje del
Reino Unido y norte de
Irlanda, asi como a mas de
80 delegados de medios de
comunicacion que dieron
cobertura al encuentro.

Esta reunion de profesio-
nales britanicos esta consi-
derada la segunda mas
importante del mundo, des-
pués del encuentro de la
Asociacion de Agentes de
Viaje de Estados Unidos
(ASTA). Fundada en el afio
1950, ABTA tiene asociadas
en la actualidad mas de
6.700 agencias de viaje y
800 touroperadores en el
Reino Unido y norte de
Irlanda que concentran el
80% de las ventas vacacio-
nales realizadas en el

Durante el pasado

B mes de diciembre, sus

desarrollos  Internet
para el sector de Agencias de
Viajes han registrado 23,6
millones de accesos
(23.638.781 accesos), un
38,25% mas que en diciem-
bre del pasado afio (http://
control.aavv.net/global/). El
94% de los accesos se han
realizado desde Espafa, el
6% restante se han realizado
desde 163 paises.

En conjunto, realizan desa-
rrollos para mas de 8.500
Agencias de Viajes en
Espafa (sin descontar dupli-
cidades). Adjuntamos rela-
cion de nuestros principales
desarrollos, que incluyen
también otras organizacio-
nes relacionadas con el sec-
tor (Mesa del Turismo,
Asociacién Espafola de
Profesionales del Turismo,
Asociacién Espafola de
Compariias Aéreas, Asocia-
cion de Compafias Aéreas
en Espafia, ...). También
desarrollamos otros servi-
cios y herramientas Internet
como Orbis Hoteles

pipeLine

e

www.orbishoteles.com,
FlightScanner www.fs.aavv.
com y TDC Mail www.tdc-
mail.com. En www.aavv.
com pueden encontrar en
todo momento una relacion
actualizada de nuestros prin-
cipales desarrollos (apartado
Proyectos).

Mas de 5.000 de estas
Agencias disponen del siste-
ma "Login Unico" implantado
en sus Intranets. Durante
diciembre se han registrado
149.508 sesiones de trabajo
en estas Intranets, un 43,74%
mas que en diciembre de
2005. Pueden encontrar esta
estadistica por grupos en
http://control.aavv.net/login_u
nico/grupos/.

"Login Unico", entre otras
prestaciones, ofrece acceso
directo para estas agencias a
110 sistemas de reservas. La
relacion de estos sistemas
esta disponible en www.logi-
nunico.com. Durante diciem-
bre se han realizado 337.928
accesos a estos sistemas de
reservas a través del Login
Unico, un 66,08% mas que en
diciembre de 2005. @

y ",J‘I.‘ .‘""f""‘
DLORK

undicolor  lanza
M sus nuevos folle-
tos “América
Invierno 06/07°, “Europa y
Paises Mediterraneos 06/07°
y “Espana Peninsular 06/07".
En estos tres folletos se
puede encontrar un amplio
despliegue de destinos tanto
en América, Europa vy
Espafa Peninsular para rea-
lizar un viaje a gusto del inte-
resado con posibilidades de
combinados a todos los
deseos.

Lanza
nuevos folletos

D!
SCOLOR

Mas informacién en agen-
cias de viajes y en
www.mundicolor.es. Q

CATAI

TOURS

Lanzala “Guia Practicay Cultural

deAméricaLatina”

atai Tours ha editado
una nueva guia de via-
jes, en esta ocasion

dedicada a Ameérica Latina,
que descubre las principales
claves sociales, politicas y
econdmicas de este continen-
te, ademés de proporcionar
una detallada guia préactica
sobre 18 paises para el viajero
que decida acudir a este conti-
nente.

Dentro de su coleccién de
guias de viajes, Catai Tours
lanza una nueva guia dedica-
da a América Latina. Un com-
pleto recorrido por 18 paises
en el que se desvela, ademas
de las principales claves cultu-
rales, geograficas, politicas y
economicas, los
principales lugares
de interés turistico y
una completa y
actualizada guia
practica de cada
pais, asi como la
descripcion detalla-
da y profunda de
los Parques
Naturales, uno de
(os mayores atracti-
vos de esta region
del planeta.

Ademas, uno de

& Guia
pricticay
cultural de

5 AMERICA
LATINA

Nuevos

mundos par
4 descubrir

VIS UL COTE I EL MADOR Bl FoaE
S VST L COLOMBA ECRADOR. BoLIF NI
UTIYCEA - RICHAGUN . CLE - ARGENTINA - BRASTL - PELICE

los objetivos de esta guia es
ofrecer una recopilacién de
valiosa informacién para jos
vigjeros, que se convierte tam-
bién en una util herramienta de
trabajo para los profesionales
del turismo, tanto agentes de
viajes como periodistas espe-
cializados.

En su elaboracién se ha con-
tado con la colaboracion del
periodista luis Pancorbo y el
historiador Manuel lucena
Giraldo, autor del capitulo de
Historia y Arte Colonial.

Catai Tours fue la primera
agencia mayorista que edit6
sus propias guias de viaje
como elemento diferenciador y
de atenci6n a sus clientes.
Tiene editadas seis
guias (Lejano Orien-
te, Africa, Pacifico,
Oriente Medio, Cari-
be y Latinoamérica)
de méas de 500 pagi-
nas cada una que,
ademas de incluirse
en la documentacion
de viaje de sus clien-
tes, se distribuyen en
librerias especializa-
das. Q

P.V.P. 25 €
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V Forode Turismo ONETE

finales del pasado noviembre se celebr6 el “V Foro de

Turismo ONETE® sobre el tema “Buscadores de

Internet: Como rentabilizar la Publicidad Turistica”,
con una importante participacion de paises miembros y
Medios de Comunicacion.

Participaron como Ponentes: Javier Gonzalez-Soria
Director de la Divisién de Turismo, de Google, para Espafna y
Portugal, Ricard Isidro, Desarrollador e-Tourism y Xavier Nieto
Director Comercial, de Atraczion, Empresa especializada en
marketing de Buscadores.

Javier Gonzalez-Soria expuso, ademas del funcionamiento
de la Divisién de Turismo de Google, las directrices y condi-
cionamientos que rigen las normas de Publicidad, en materia
turistica en su Empresa.

Xavier Nieto y Ricard
Isidro presentaron la poli-
tica comercial de
Atraczion asi como los
parametros que llevan a
aconsejar a sus clientes
los Buscadores idéneos,
en materia turistica, para
las respectivas Campa-
fas Publicitarias.

Posteriormente se esta-
blecié un debate con los
asistentes. @

{’ Travelplan

Cy AirEuropa

Fiesta presentacion nuevasrutas
Yy nueva programacion de invierno 2.007

ravelplan y Air Europa
I celebraron una fiesta
con motivo de la inau-
guracion de las nuevas rutas
aéreas a Rio de Janeiro,
Dakar y Vigo, y para la pre-
sentacién de la nueva progra-
macién de invierno.

La fiesta se celebré en la
sala Joy Eslava, con la asis-
tencia de més de 2.800 perso-
nas.

Dentro de la fiesta, todo el
personal disfruté del especta-
culo multi-étnico y de la actua-
cién del famoso DJ El Pulpo.

Como espectacular y dife-
rente a cualquier otro evento,
en dicha fiesta se regal6 1.000
billetes de avién gratis a cual-
quiera de los destinos nacio-
nales para los primeros 1.000
agentes de viajes que entraran
a la sala, también se sortearon
60 viajes: 30 a Dakar y 30 a
Rio de Janeiro para asistir a

los Fam Trip que se han orga-
nizado el pasado Noviembre a
Dakar y el préximo mes de
Marzo a Rio de Janeiro. Estos
Fam Trip ayudaran a los agen-
tes de viajes a conocer de pri-
mera mano estos dos nuevos
destinos.

Como broche final se sorte6
entre todos los asistentes un
coche Pepecar Smart For
Tour, la agraciada del Pepecar
fue Beatriz Grande de Viajes
Europamundo, jEnhorabue-

nal.Q

i

@ Conclusiones del pasado Congreso celebrado en Croacia

12Comisién Cero. Recomendar a las
Agencias el rechazo frontal a la llamada
“Comisién Cero” como sistema de retribu-
cién a aplicar por las empresas proveedo-
ras de servicios en concepto de pago a las
Agencias por la actividad de comercializa-
cién de esos servicios. La ley de Contrato
de Agencia, considera elemento necesario
para sustentar la condicién juridica de
“agente”, el pago por parte del empresario,
que utiliza sus servicios profesionales, de
algun tipo de comision. Por tanto, si se eli-
mina totalmente la férmula retributiva de
comision, las Agencias de Viajes podran
perder su condicién de agente y asumir
unas responsabilidades por las ventas de
productos de transportes, de alojamiento y
demas, cuya mediacion la tiene encomen-
dada la legislaci6n, que no le deben corres-
ponder en absoluto, y que deben ser clara-
mente asumidas por los proveedores. A la
vista de una serie de argumentos, entre las
Agencias y las empresas proveedoras de
servicios, pueden acordarse otras féormulas
complementarias de retribucién satisfacto-
rias tendentes a conseguir un equilibrio
razonable entre los intereses del Agente y
de su Principal; una transparencia publica,

22Resolucién TDC.

que proyecte imagen de honestidad
empresarial de las empresas turisticas y de
sus agentes; y un conocimiento y acepta-
cién por parte del consumidor de los costos
que esta pagando por adquirir un producto
turistico.

La Resolucién del
TDC del 26 de julio pasado, que impone
unas gravisimas sanciones a las
Asociaciones sectoriales y a varias compa-
filas aéreas por supuestas infracciones de
la Ley de competencia, resulta, a juicio de
este Congreso, injusta a todas luces y des-
conocedora de la realidad de nuestro fun-
cionamiento profesional, ya que, ademas
de no ser cierto que las Asociaciones
hayan acordado con la compafias aéreas
la cuantia de los “cargos por emisi6n” al
vender billetes aéreos, no tendrian ninguna
fuerza de obligar a sus asociados para que
cumpliesen esos hipotéticos acuerdos. A
pesar de reconocer el TDC que no hay
efectos en el mercado, impone sin motiva-
ci6én alguna, unas elevadisimas sanciones
completamente desconectadas de la reali-
dad de los hechos y absolutamente des-
proporcionadas a las Asociaciones, que

son entidades sin &nimo de lucro y carecen
de capacidad econ6émica para afrontarlas
sanciones, ni siquiera para garantizar su
pago futuro. La falta de analisis de compe-
tencia, el desconocimiento del mercado y
la superficialidad de sus razonamientos
nos parecen especialmente graves. Por
todo ello, el Congreso estima que se debe
utilizar todos los recursos legales posibles
para lograr la anulacién de la citada
Resolucion.

3?Reglamento de las agencias. Las

Agencias de Viajes comienzan a sufrir las
consecuencias de una creciente dispersion
normativa en su sector, en razon a las dife-
rentes reglamentaciones, que aparecen en
las distintas Comunidades Auténomas, con lo
que el ejercicio de los derechos de los con-
sumidores. pueden verse mermados. El
texto idéntico alcanzado en 1987 como
Reglamento de las Agencias, alterado con
posterioridad, sin que se aprecien necesaria-
mente las razones de las diferencias entre
unas y otras Comunidades, hace muy desea-
ble llegar a un consenso sobre los nuevos
textos y asi se lo pide este Congreso a todos

los dirigentes politicos.
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Entrevista a

Susana Reoyo,

Directora
de Marketing

Travelplan

www.travelplan.es

Susana Reoyo es Técnico
Especialista en Relaciones
Publicasy Publicidad por la
Universidad San Pablo CEU de
Madrid. Inicio su carrera
profesional en el sector turistico
en 1991y en 1993 entré a formar
parte del equipo comercial de
Travelplan, ocupando desde 1997
hasta octubre de 2004 €l cargo de
Adjunta ala Direccién
Comercial. Seguidamente fue
nombrada Directora de Ventas
de la compafiia, cargo que
ocupaba hasta su nombramiento
en Diciembre de 2.005 como
nueva Directora de Marketing
de Travelplan.

Travelplan

Y www.travelplan.es

-¢,Cuéndo fué creada Travelplan y
con que objetivos?

Travelplan se constituyé como
mayorista de viajes en 1.986. Los
afos 90 fueron épocas de una
expansion turistica extraordinaria en
Espafa, y el equipo recién constitui-
do de la nueva mayorista estaba for-
mado por gente joven, con vision de
futuro y capacidad de rapida innova-
cion. En poco tiempo Travelplan
empez0 a destacar en el sector turis-
tico convirtiéndose actualmente en el
principal touroperador emisor del
mercado esparfiol.

Travelplan como mayorista vende
exclusivamente a través de todas las
Agencias de Viajes de Espafa. En la
actualidad Travelplan oferta mas de
100 destinos con una gran flexibilidad
aérea, muy a medida de cada pasa-
jeroy con una excelente relacion cali-
dad - precio.

-;Qué resultados ha obtenido
Travelplan en el gjercicio 20067?

En el pasado 2.006, Travelplan
transporté6 mas de un millén y medio

.a mejor eleccion

de pasajeros que eligieron para sus
vacaciones los tradicionales y conso-
lidados destinos de Baleares.
Canarias y Caribe, ademas de
Europa y Circuitos por Europa, en los
que hemos crecido considerable-
mente.

Es importante destacar la amplia
programacién a Caribe (Cuba,
Republica Dominicana, México,
Venezuela y Brasil), todo ella opera-
da por Air Europa, que pone a dispo-
sicién del cliente su flota de aviones
mas moderna, en la que debemos de
destacar el nuevo Airbus A-330,
avién de Ultima generacion, con el
que estamos volando a muchos de
estos destinos, con una exclusiva
clase Bussiness y un excelente servi-
cio a bordo

-¢Que ofrece Travelplan para esta
primavera-verano?

Travelplan contara para esta préxi-
ma temporada de verano 2.007 con
una amplia programacién recogida
en 21 catalogos: Canarias, Baleares,
Caribe, Tunez, Brasil, Europa,
Circuitos por Europa, Egipto, medite-
rraneo, Francia, Marruecos, Reino
Unido e Irlanda, USA, Intercontinen-
tal, Africa, Disney, Escandinavia y
Baltico, China, Rusia, Argentina y
Cruceros.

-¢Actualmente que numero de pai-
ses ofrece, ademas de la peninsula.
Baleares y Canarias?

En Travelplan seguimos creciendo
y por ello esta temporada hemos
ampliado nuestra oferta de destinos a
partir del uno de Abril a través de la

En 2006 Travelplan

transportd mas de

un millén y medio
de pasajeros



marca Intercontinental. Las agencias
de viajes dispondran de un nuevo
catalogo anual especializado en
Asia, Africa y Oceania. Dentro
encontraremos una amplia gama de
paises como: Kenya, Tanzania,
Seychelles, Isla Mauricio, Sudafrica,
India, Nepal, Maldivas, Tailandia,
Birmania, China, Vietnam, Bali,
Camboya, Indonesia, Japén,
Australia o Nueva Zelanda entre
otros. Con la finalidad de mejorar y
adaptar su oferta, en cada destino
existira una amplia variedad de
opciones como viajes desde una
hasta tres semanas y estancias en
hoteles de 3 a 5 estrellas.

-¢A ir Europa es su principal opera-
dor aéreo?

Travelplan cuya programacion esta
basada en un 80% con la compafia
aérea del grupo, Air Europa, sigue
ampliando nuevos destinos, como las
nuevas rutas a Dakar y Rio de
Janeiro, inauguradas en el pasado
mes de Noviembre, o el destino
Argentina que lanzaremos el préximo
mes de Marzo, operando con cuatro
frecuencias en vuelo directo a
Buenos Aires. El catalogo exclusivo
de este destino permitira la posibili-
dad de programas por todo
Argentina, e inclusive combinados
con Brasil.

-Alguna novedad interesante que
mencionar

Es importante mencionar la gran
apuesta de Globalia Hoteles en el
Caribe. La division hotelera del grupo
dispondra de mas de 30 estableci-

mientos en su cartera en los proxi-
mos meses. Uno de los acuerdos
mas importantes es el firmado con el
grupo hotelero Oasis, que prestara
su marca a la mayoria de los citados
establecimientos. La asociacién
estratégica alcanzada con esta cade-
na permitira a Globalia explotar los
diez hoteles que esta firma tiene en
la Riviera Maya, México. Ademas,
Globalia también ha firmado un
acuerdo con la cadena Coral en
Republica Dominicana, que se suma
a la oferta hotelera ya existente con
el hotel Globalia Punta Cana Grand,
y con la cadena Gaviota en Cuba.
Todas estas nuevas adquisiciones
estaran incluidas en nuestro catalogo

Copacabana

Travelplan se constituyo
COmo mayorista
deviajes en 1986

Caribe 2.007.
-¢Cémo se comporta vuestra pagina
web?

Este afio igualmente apostamos por
nuestra web, dando cada vez mas el
mejor servicio, la mayor rapidez en la
realizacion de las reservas y la méaxi-
ma flexibilidad. Con el posiciona-
miento dia a dia de nuestra pagina
web www.fravelplan.es, los agentes
de viajes tienen el mejor producto y
las ofertas mas exclusivas, muchas
de ellas sélo de venta por este canal.
Con todo ello esperamos alcanzar
este 2.007 que entre 75 - 80% de
nuestras ventas se realicen por nues-

Rio de Janeiro

TAL
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Premios del Turismo ltaliano 2006

a Agencia Nacional para el

L Turismo de ltalia (ENIT) ha repar-
tido los Premios de Periodismo

2006 que concede anualmente a los
mejores articulos turisticos publicados
sobre ltalia en lengua espafiola, en
colaboracién con la Embajada de ltalia.
Fueron entregados por el
embajador Pasquale Terracino y el
director del ENIT para Espafia y
Portugal, Giorgio Nocchi. En esta oca-
sién, se entregaron sendas placas con-
memorativas a las revistas de turismo
SPIC y TAT, por celebrar en 2006 los 40
y 25 afos, respectivamente, desde su
creacion, asi como al turoperador Catai
por sus bodas de plata. En junio de
1966 naci6 el primer numero de SPIC,
dedicada en sus primeros afos casi
integramente a la aviacion comercial y
creada por su fundador. Lorenzo

Herranz, que fir-
maba sus agudas
"Notas" como
"Otis", a quien
dos afios mas
tarde se incorpor6
Engracia las
Heras, su esposa
y actual presiden-
ta.

Por su parte, la
revistaTAT
(Trans- porte
Aéreo y Turismo),
creada por Antonio
Florez, su actual pre-
sidente-editor, vio la luz en enero de
1982, incorporandose algunos afios
mas tarde su directora Maria Fernanda
Fer-nandez, mas conocida en toda la
profesiéon por Mafer, tomando el pulso
dia a dia a la actualidad del sec-
tor a través de reportajes, entre-
vistas, noticias y co-mentarios de
interés, siendo muy valorado por
sus lectores el directorio de com-
panias aéreas que publica cada
afio. Durante su larga singladu-
ra, la revista ha sido testigo fiel
del acontecer turistico en nuestro

De izda. a dcha.: José Manuel Alonso
Ibarrola, Engracia

Las Heras y Antonio Flérez,
galardonados por el ENIT

El embajador de ltalia, Pasquale Terracino y el director
del ENIT para Espafia y Portugal, Giorgio Nocchi,
con nuestro Presidente-Editor Antonio Fl6rez

pais y en el resto del mundo a través de
sus diferentes secciones, facilitando a
sus lectores una informacion completa
objetiva y veraz.
Han participado en el concurso mas de
40 articulos de los que han sido selec-
cionados 6 finalistas publicados en
Cinco Dias, De Viajes, Gentlemen,
Universal y Viajes. El premio ha sido
otorgado a José Manuel Alonso Ibarrola
por su articulo en Viajar. El embajador
destacé en sus palabras de felicitacion,
la calidad de los articulos publicados,
que contribuyen a la divulgacion y pro-
mocion de una ltalia desconocida, tanto
en las revistas citadas como en las
galardonadas con las Placas conmemo-
rativas. Q

J.A.FC.

I'MADRlD.’ Arranca eSMADRIDtv

a nueva televisiéon de portal
Madrid ya esta aqui.
esMADRIDtv es una

multimedia de
esMADRID.com
(www.esMADRID.com)

television diferente que con
una programacion fresca,
quiere descubrir a turistas y
visitantes, pero también a los
propios madrilefios, lo mejor
de Madrid. Sin informativos,
ni series, ni peliculas, sélo lo
mas destacado de la ciudad
y de su amplia oferta cultural
turistica, de ocio y negocio.
Desde el canal 50 de la TDT
o a través de Internet en el

veras Madrid con otros ojos,
las 24 horas al dia, los siete
dias a la semana, con una
excelente calidad de imagen
y sonido, y con algunas de
las ventajas de la TDT (ver-
sién original y subtitulos)
Una television moderna,
dinamica, abierta y cosmo-
polita que te ofrecera la
excusa perfecta para salir a
la calle y saborear cada rin-

Miguel Angel
Villanueva

El alcalde de
Madrid, Alberto
Ruiz Gallardén

'MADRID
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)l Carnival

Anuncia nuevos

despliegues de barcos desde Tampa,
Nueva York y Fort Lauderdale

* El Carnival Legend zarpara desde Tampa, €l Carnival
Miracle operaréa desde Nueva York y Fort Lauderdale,

apartir deAbril de 2007

partir de Abril de
2007, Carnival Crui-
se Lines desplegara

en puertos diferentes dos de
sus SuperLiners, con capaci-
dad para 2.124 pasajeros: el
Carnival Legendy el Carnival
Miracle.

El Carnival Legend, que en
la actualidad zarpa desde
Nueva  York vy Fort
Lauderdale, Florida, se radi-
cara en Tampa para operar
cruceros de siete dias por el
Caribe occidental durante
todo el afio, que saldran los
domingos desde el puerto
mencionado, a partir del 15

Carnival

Ly

de abril de 2007.

Radicado actualmente en
Tampa, el Carnival Miracle
sera reubicado en Nueva
York y en Fort Lauderdale,
Florida, para operar cruceros
de ocho dias por el Caribe
desde estos puertos, a partir
del 25 de abril de 2007.

Debido a que el Carnival
Miracle y el Carnival Legend
son barcos gemelos, las
reservas de los huéspedes
se trasladaran automatica-
mente al nuevo barco, man-
teniéndose tanto el tipo de
reserva como el camarote.Q

Nuevas oficinas
en Barcelona

SC Cruceros cuenta con una nueva oficina en
Barcelona. Con esta nueva delegacién en el
corazén

maritimo de Barcelona,

MSC

Cruceros consolida su plan de expansiéon y su afan por
mejorar, agilizar y personalizar el servicio que presta a

los agentes de viajes.

La direccion es: World Trade Center. Moll de
Barcelona, s/n, Edificio Este, 62 planta , 08039 de
Barcelona. Tl. Dpto. de reservas: 93.341 61 61, centrali-
ta: 93.341 61 62 y el Fax: 93318 37 96 Q

www.msconline.com

[YcunarD

El nuevo Queen Victoria sera
botado €l 11 de diciembre de 2007

I 15 de enero de 2007,
Eel Queen Victoria toca

por primera vez el
mar. El que sera el barco de
crucero tecnolégicamente
mas avanzado, y que
comenzara a navegar el
diciembre de 2007.

El 6 de enero de 2008 -
cuando finalice su viaje inau-
gural por el Mar del Norte, el
Queen Victoria seguira
haciendo historia cuando
emprenda su primera trave-
sia por el mundo. Sin embar-
go, la gran fiesta sera el 13
de enero de 2008, cuando
llegue al puerto de Nueva

York para reunirse con sus
hermanos: el Queen Mary 2
y el Queen Elizabeth 2, oca-
sién en que, por primera vez
se reunan “tres reinas” en los
167 afos de historia de

Cunard Line. Q@

Cruceros por € Rhin, volando

con Germanwings

escubrir la zona del
Valle del Rhin en un
barco es una opcién

mas que interesante para
escaparse en cualquier
momento. La compafia KD
ofrece diferentes recorridos
desde Colonia, Bonn vy
Stuttgart. Excursiones de un
dia descubriendo castillos,
pueblos Unicos y paisajes
excepcionales.

El Valle del Rhin es una
zona considerada Patrimo-
nio Cultural Mundial por la
UNESCO. La region estéa sal-
picada por méas de 250 casti-
llos y numerosos pueblos de
viticultores. Entre los recorri-
dos que se realizan a bordo
del barco de vapor Goethe

estan: Loreley, Castillos o
Nostalgia.

La forma mas econdémica
de llegar a estas ciudades
alemanas es volar con
Germanwings. El precio de
los billetes es desde 19€ por
trayecto, tasas e impuestos
incluidos. La compafia vuela
desde Alicante, Barcelona,
Madrid y Palma de Mallorca
a Colonia/Bonn. Desde
Barcelona, Madrid, Palma de
Mallorca y Malaga a
Stuttgart.

Los billetes de German-
wings se pueden adquirir a
través de su pagina web
www.germanwings.com- por
teléfono -91.625 97 04- o en
agencias de viajes.Q

TRANSPORTE AEREO
& TURISMO

TE ESPERAMOS en
Fitur’ 2007
Pabellén 8 stand 8E-534C
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Consolida su presencia en las comunicaciones del Sur Estrecho

acciona

TRASMEDITERRANEA

Presentacion del Milenium Tres

para las conexiones de Malaga y Médlilla

cciona Trasmediterranea
consolida su presencia en
las comunicaciones de la
zona Sur Estrecho con un nuevo buque
de Alta Velocidad para las conexiones
de Malaga y Melilla. EI Milenium Tres
recoge las ultimas innovaciones tecno-
l6gicas que incrementan el confort de
la navegabilidad en buques rapidos. La
compafia cuenta con una contrastada
experiencia operando con buques rapi-
dos, de méas de 25 afios, y nueve déca-
das de presencia ininterrumpida en las
comunicaciones maritimas espafolas.
Las caracteristicas que incorpora el
Milenium Tres permiten un excelente
comportamiento del buque durante la
navegacion: reduce los movimientos y
oscilaciones producidos por las olas,
utiliza motores mas potentes y de
menor consumo, reduce el peso de
materiales empleados e incorpora nue-
vos sistemas que mejoran la capacidad
de maniobra del buque, ademas de
estar equipado con los mayores y
mejores sistemas de seguridad.

O 1\?1 avwiviia
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Acomodacion

Los espacios para pasajeros del
Milenium Tres estan situados en una
misma cubierta, con tres zonas distin-
tas repartidas a lo largo de su eslora.
La Clase Club tiene capacidad para
210 pasajeros y estd situada a popa del
buque. Las otras dos barras de bar
estan situadas a proa y en el salén cen-
tral.

Una de las novedades que incorpora
el buque son las escaleras totalmente
cerradas, situadas a babor y estribor de
la popa.

Y para los pasajeros con movilidad
restringida, una rampa permite su des-
plazamiento en sillas de ruedas desde
el garaje a la cubierta de pasajeros.

Novedades técnicas

El Milenium Tres utiliza los motores
de gasbleo de nueva generaciéon de
1.000 revoluciones por minuto mas
potentes y de menor consumo del

roanE
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mundo, asi como la tecnologia mas
avanzada de camaras de combustion y
sistema automatico de generadores.

El bugue cuenta con un moderno
puente de mando equipado con los sis-
temas electronicos de navegacion y
comunicaciones mas avanzados, e
incorpora consola de maniobra con
monitores de circuito cerrado de televi-
sion.

La cubierta para vehiculos del
Milenium Tres ofrece un espacio de
garaje para 260 coches. @

CARACTERISTICAS TECNICAS

Eslora: 97,2 m
Manga: 26,6 m
Puntal: 7,7m
Desplazamiento maximo: ~ 1.800 m
Potencia del motor: 39.200 CV
Velocidad: 48 nudos

Capacidad: 890 pasajeros,

260 vehiculos,
380 m. lineales de carga
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terroristasy que es un pais

arabe de mayoria musulmana, . .

que posee lasruinas llamadas faSCI nante y deSCOnOC| da.
de Palmiray que son famosos

sus pistachos. Pero la realidad

es muy diferente, como Vista de la ciudad de Maalula

pudimos descubrir recorriendo

el paisy comprobando que
esconde tesoros inigualables y -

(ue sus gentes son _ — N
encantador as, destacando
profundamente su hospitalidad
Yy Su cortesia.

De su rico pasado, son notables
los cascos antiguos de Damasco,
Alepo, Bosray lasruinas de
Palmira, declaradas por la
UNESCO Patrimonio dela

Humanidad.

De Siria se sabe poco en
Espaia. Normalmente se
destaca que es un pais
peligroso, que ampara a ,




iria pone a nuestros pies una

rga historia de miles de

fios. Tan es asi que en él, se

descubri6 el alfabeto mas antiguo del
mundo.

Son dignos de elogio los exquisitos y
saludables platos de la cocina arabe,
rica en especias, con los que podra
recrear el paladar, asi como sus verdu-
ras frescas y sus frutas, los variados
entrantes vegetales y los deliciosos y
afamados dulces.

Aquellos que quieran ir de compras,
encontraran en tiendas y zocos los mas
hermosos trabajos de plata y cobre,
pasando por las alfombras y las famo-
sas cajas de madera.

Proseguimos viaje y nos acercamos
a Alepo, segunda ciudad en importan-
cia de Siria, que surge en la planicie
como un inmenso tenderete bafiado
por el sol y sumergido en la arena.
Sobresale la vision de la Ciudadela.
Sus murallas impresionantes, su puen-
te de ocho arcos que hay sobre el foso,
el torren, su baluarte, constituyen la

Ruinas de Palmira

marca distintiva de Alepo. La vista de la
ciudad es una maravilla.

De camino a la ciudad de Alepo
pasamos por el Palacio del
Gobernador, donde su titular nos recibe
en su despacho.

En Alepo, nos adentramos en el
zoco, el mas grande del mundo, con
sus once kilbmetros de largo, corazén
que da vida y riega las venas que son
sus calles entrelazadas, sus tiendas y
sus pasadizos. En sus callejuelas
cubiertas, las mercancias estan mas
destinadas a los ciudadanos locales
que a los turistas.

Mas al sur, nos encontramos las
Ciudades Muertas, restos de antiguas
poblaciones en las que se pueden con-
templar casas, bafios, iglesias, pozos,
tumbas... de la época bizantina.

A unos 60 kms. de Homs nos encon-
tramos El Crac de los Caballeros, obra
arquitectdonica Unica que constituye
todo un ejemplo del arte en la cons-
trucciéon de fortificaciones de la Edad
Media. Se trata de una fortificacién en

Reportaje 'N-

el corazén de otra fortificaciéon, ambas
rodeadas por un foso y con una alca-
zaba independiente que llegé a alber-
gar a mas de tres mil personas.

Saliendo de Alepo, a unos 40 kms. al
noroeste, nos encontramos el Conjunto
Monumental de San Simedn, Las rui-
nas de este conjunto religioso cristiano
son realmente impresionantes, desta-
cando la antigua basilica en memoria
de San Simeo6n el Estilita, conocido
eremita que, encaramado en una
columna atraia todos los dias a las mul-
titudes a la fe con sus sermones; a su
muerte se construy6 una catedral en el
lugar donde rezaba.

A 60 kms de Damasco se encuentra
Maalula, donde todavia se habla el ara-
meo y donde se ubica el Monasterio y
la Catedral de Santa Tecla, esculpida
en la roca. Un monje nos rez6 el
Padrenuestro en arameo bajo un silen-
cio total. La vista de la ciudad es real-
mente impresionante; las casas pare-
cen de juguete.

Al llegar a Damasco nos sorprende
una gran urbe, con mas de cuatro millo-
nes de habitantes, la ciudad habitada
mas antigua del mundo, ruidosa y con
cadtico trafico, destacando las facha-
das grises de sus edificios y los mina-
retes de sus mas de trescientas mez-
quitas, sobresaliendo la majestuosa y
colosal Mezquita de los Omeyas.

La ciudad es un continuo ir y venir de
gente que transita por las calles: jove-
nes vestidos a la europea, mujeres con
la cabeza tapada por el chador y algu-
nas con una especie de burka negro
que sélo deja ver los ojos, hombres con
el tradicional kefir de los beduinos.

La Gran Mezquita, conocida también
como la Mezquita de los Omeyas, una
construccion del s. VIII, es una de las
mas impresionantes construcciones del
Islam y, sin duda, el edificio religioso
mas importante de Siria.

El esplendor de los Omeyas coinci-
di6 de alguna manera con el auge de
Damasco como capital del Islam. Bajo
los califas de esta dinasta, la ciudad
conocida como el “Cham”, se convirtié
en un centro de comercio, ciencia, arte
y cultura.

Junto a la muralla norte de la
Mezquita se encuentra el Mausoleo de
Saladino, célebre guerrero adversario
de los cruzados occidentales que
murio en Damasco.

La belleza de esta mezquita hace su
visita obligatoria. La parte norte es un
gran patio abierto con el suelo de mar-
mol blanco, con una pared de mosai-
cos dorados y, en el interior, todo
cubierto de alfombras y con ricas lam-
paras se encuentra el mausoleo de



Hama, con su famosas norias

marmol verde de San Juan Bautista,
que antiguamente fue de madera pero
que se quemo en el incendio que tuvo
lugar a principios del s. XX.

Saliendo de Damasco y atravesando
el desierto, llegamos a Palmira, lugar
mitico que merece por si solo la visita
al pais.

Las primeras referencias sobre
Palmira se remontan al afio 1800 a.C.y
aparece mencionada como Tadmor o
“puesto de guardia”. Junto a los san-
tuarios principales y los monumentos
civiles de la ciudad antigua, cabe men-
cionar el Museo Arqueoldgico en la ciu-
dad moderna, la Necrépolis y el Castillo
arabe, desde donde se divisa un bello

amanecer a las cinco de la mafiana o
una magnifica puesta de sol a las cinco
de la tarde.

El Santuario de Bel, monumento
mas importante de la ciudad, se
encuentra al final de la Gran Avenida o
Gran Columnata.

Igualmente destaca el Arco
Monumental, la Gran Columnata, que
data del s Il d.C-, el Santuario de Nebo,
el Teatro, el Tetrapilo, que sobre un
fundamento cuadrado soporta cuatro
bases que a su vez soportan cuatro
columnas.

En la costa, hallamos Lataquia, prin-
cipal puerto de mar de Siria, con impor-
tantes playas.

El ministro

de Turismo
de Siria, con
Miguel Montes
entregéndole
unos libros

Conjunto Monumental de San Sime6n

Finalizamos este viaje visitando en
Hama las famosas norias. Las gigan-
tescas norias, que suman mas de 60,
repartidas por el rio Orontes abaste-
cian de agua a toda la ciudad.
Funcionan todavia en la actualidad,
siendo el mayor atractivo de la ciudad
por lo vistosas que resultan. Q

Textos y fotos: MIGUEL MONTES

INFORMACIONES UTILES:

Idioma: arabe, inglés
Horario: de abril a octubre: +2h.
de noviembre a abril: +1 h.

Moneda: libra siria

equivalencia: 1 €=65 libras sirias
Vacunas: no son necesarias.
Visado y tasas aeropuerto:
La Embajada de Siria facilita el
visado con un coste de 23€.
Tasas aeropuerto: 4€
Direcciones tiles:

Embajada de Siria en Espafa:
Platerias Martinez 1 -
28014 Madrid. Tel: 914201602

Lineas Aéreas Sirias:
Gran Via, 57 - 28013 Madrid.
Tel: 91 541 09 63

www_siria@tourism.org
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STUTTGART - SCHORNDORF

Region de Baden-Wittemberg (Alemania)

;;‘otos: Sttdtgart—

La Region de Baden-Wirttemberg,
situada en e Suroeste de Alemania,
es el tercer estado federal con mayor
extension de Alemania. Va desde e
Lago Constanza, hasta el Rin por el
oestey € Main por € norte. Tres
cordilleras de mediana altura
marcan el paisaje: la Selva Negra,
la Schwéaabische Alb y e Odenwald.

Sus ciudades, muchas de la cuales
han conservado su ambiente medieval
CON sus casas con paredes entremadas,

hacen que pasear por suscallesy
admirar esta belleza arquitectonica,
sea un deleite para los ojos de
los que las visitamos.

Otro de susencantos son sus
mar avillosos paisaj es de sober bios
bosgues, romanticos valles, castillos,
palaciosy monasteriosy una gran
variedad gastronémica.
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Suttgart

Stuttgart, es la capital del estado
federal de Baden-Wurttemberg, una de
las ciudades méas grandes e importan-
tes de Alemania. Centro industrial y
cultural.

Desgraciadamente la visita a esta
ciudad fue muy corta para lo que tiene
que verse. Un dia escaso, ya que
durante el mismo la mafana fue para
visitar el nuevo Museo de Mercedes-
Benz, una comida tipica en los “chirin-
guitos” que estaban montados con
motivo de la Copa del Mundo de la
FIFA 2006, muy corta visita al centro de
la ciudad, recorriendo la plaza de
Palacio y sus alrdedores, y por la tarde
asistencia a la recepcién en el comple-
jo de Mercedes-Benz, que la ciudad
hizo a las autoridades deportivas de
Espafia y Tunez con motivo del
encuentro de ambas selecciones y ver
en gran pantalla la retrasmisién del par-
tido, que se estaba celebrando a esca-
sos metros, en el majestuoso estadio
“Gotlileb.Daimier”.

Unavisita corta

El centro de Stuttgart tiene como
punto de referencia sus grandes plazas
centrales, ubicadas a escasa distancia
una de otra:

La Plaza del Palacio, que constituye
el punto central de la ciudad en la que
comienza la principal arteria comercial
de la ciudad. En ella se encuentran
importantes y suntuosas construccio-
nes antiguas, como el Palacio Nuevo o
“Kénigsban”, el de Arte Arquitectonico
Moderno, el nuevo Museo de Arte y los
Pasajes de “Kdéningsban”, un nuevo
centro de compras inaugurado en 2005
y en el que el visitante al llegar a su 42
planta puede admirar una impresionan-
te vista de la plaza y los edificios adya-
centes.

La Plaza Schiller, es una de las mas
pintorescas de la ciudad. Es un punto
de reunién para las fiestas. Esta delimi-
tada por la iglesia de “Stiftskirche”, el
Palacio Antiguo, la Antigua Cancilleria,
el Palacio “Fprinzenbau” y el edificio
“Frucht-kasten”

Plaza del Mercado, en ella se encuen-
tra el Ayuntamiento y los martes, jue-
ves y sabados por la mafiana se cele-
bran los dias del mercado, con exube-
rantes puestos de frutas, verduras, flo-
res y otros productos que segln una
disposiciéon centenaria solo pueden
venderse los de la regién. También se
celebran presentaciones de coches, el
mercado de Pulgas y la Fiesta de la
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Cerveza en primavera, la Fiesta del
Vino en otofio y finalmente el mercado
de Navidad..

Dejando estas plazas llegamos a la
“Milla Cultural” con la Opera, la Nueva
y la Antigua Galeria Nacional, la Casa
de la Historia y el “Landge”
(Parlamento Regional).

La “KénigstraBe”, una de las calles
peatonales y comerciales mas largas
de Alemania, con una longitud de 1.100
metros, que no pude recorrer completa
por falta de tiempo, que es la primera
arteria comercial de Stuttgart. Otra
calle a recorrer es “SchulstraBe” y una
de las primeras en Alemania que se
hicieron peatonales.

Y esto fue lo que pude “patear”
durante mi corto dia de visita a la ciu-
dad. Recomiendo que una visita a
Stuttgart se realice al menos con una
duracién de tres dias ya que tiene
mucho que ver y disfrutar, no solamen-
te durante el dia sino en sus noches.

Algunos puntos de interes para visitar

i’,'ﬂjh __' =B IM“ r - Steatsgalerie Stuttgart, uno de los
l"“"m museos de arte mas importantes de
Europa.

Staatliche Hochschule fir Musik,
desde su torre con plataforma pano-
ramica ofrece vistas maravillosas de

la ciudad.

- Landtg, sede del Parlamento
Regional.

- KunstgeBénde, Centro de Arte
Contemporaneo.

- Schlossplats, corazén de la ciudad y
punto de encuentro.

- Neues Schioss, edificios Barroco que
actualmente alberga Ministerios y ofi-
cinas del gobierno del estado federa-
do.

- Kuustmuseum Stuttgart, un fascinante
cubo de cristal con una importantes
coleccion de arte municipal, situado
junto a la Plaza de Palacio.

- Bosch-Areal, antigua fabrica Bosch,
monumento arquitecténico de la ciu-
dad, que actualmente es un conjun-
to de tiendas, cafeterias, restauran-
tes, etc.

- Haus der Wirtsschatft, edificio de fina-
les del siglo XIX sede de la oficina de
promocién industrial, escuela de
moda y que dispone de salones para
congresos y exposiciones.

- Museo Mercedes-Benz WIt., nuevo
museo de Mercedes inaugurado el
pasado mayo, donde todo gira en
torno al mito de la marca.

- Porsche Museum, donde se pueden
admirar su coleccién de coches
deportivos y de carreras.
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Schorndorf - Fellbach

Ciudades M edievales, Valle Remstal

Schorndorf, es una encantadora ciu-
dad medieval en la afueras de
Stutttgart. Recorrer sus calles y pla-
zas es una delicia, calles tranquilas
que ofrecen al visitantes una cons-
tante, mejor dicho, una coleccion de
casas de paredes entremadas, con
rincones encantadores, coquetos
restaurantes y tabernas donde
degustar una exquisita gastronomia
o tomar una cervezas o vinos del
pais. Como era domingo, la comida
la hicimos en un “chiringuito” ya que
los festivos es caracetristico salir a
comer a sus mudltiples “chiringuitos”
que ofrecen en sus terrazas, ocupan-

DATOS DE INTERES

Quien te lleva:
Catai, Travelplan, Politours,
entre otros tour operadores.

Como ir:
Iberia, Spair, Lufthansa,
Germanwings y Air Berlin

Donde hospedarse:
Hotel Stadmaner
Au der Maner, 1
Schorndorf
TI.: 49(0) 71819911-0
Fax 49(0)71819911-150
E-mail: info@hotel-stadmaner.com

Para mas informacion:
Oficina de Turismo Alemana
San Agustin 2 -1° dch.
28014 MADRID
TI.: 91 4293551
E-mail: infoalemania@d-z-t.com

do toda la calle con sus clasicas
mesas alargadas y bancos, la oportu-
nidad de disfrutar con los amigos y
compafieros de un encantador
almuerzo o cena.

Schorndorf cuenta con el
Stadtmuseum, Galerie Fir Technik y
museo Gottlieb-Daimler, que o frece
al visitantes una pequefia pero muy
interesante coleccién de la industria
del automovil, la aviaciéon y trenes
entre otros.

También tuve la oportunidad de
visitar Fellbach, que es una ciudad
mas pequefia que Schorndorf, y tam-
bién fiel reflejo de las ciudades
medievales alemanas. Después de
pasear por sus encantadoras y
bellas calles, visité una de las bode-
gas de la ciudad, Schnaitman, reali-
zando una cata de vino, y seguida-
mente invitados por su director reali-

zamos una visita al valle “Remstal”,
donde se encuentran los vifiedos de
esta bodega , y en ellos volver a
saborear algunos de los caldos que
dicha bodega produce.

El Valle cuenta con cuarenta bode-
gas y dos cooperativas. Tienen unas
mil hectareas y mas de diez mil en la
region. La producciéon es de vino
blanco, tinto y rosado con gran varie-
dad de calidades.

Antes de dejar este encantador rin-
con de Alemania tuve la oportunidad
invitado por la Oficina Regional de
Turismo de Baden-Wirtemberg de
cenar en uno de los tipicos y extraor-
dinarios restaurantes para deleitarme
con la cocina de esta regién que es
exquisita, y degustar sus vinos y sus
dulces.

Me queda por hacer una referencia
al destino final de este corto viaje,
dos dias en la Selva Negra, hospe-
dado en el espectacular hotel Bareis,
y que lo comentaré en otro
articulo.Q
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Ruta gastronoémica por tierras

del Ason y Soba

sta zona de
espectacular
belleza esta

bafiada por el rio
Asén y su afluente el
rio Gandara. La gas-
tronomia de esta
comarca cuenta con
gran prestigio, y en
estos valles se
encuentran estable-
cimientos de gran
tradicién y renombre,
que basan su cocina en la
calidad de las materias pri-
mas.

El Asé6n es el rio salmone-
ro de Cantabria por excelen-
cia y la gastronomia de esta
zona esta estrechamente
ligada a la riqueza piscicola
de sus rios. Las variedades
mas apreciadas de la comar-
ca son el salmén, la trucha y
la angula.

En los valles del Asén y
Soba abundan los tupidos
bosques de que albergan una
gran riqueza cinegética y

micoldgica, por lo que también
son tipicos los guisos de caza
y las setas.

En los verdes pastos de
Soba se crian excelentes cor-
deros y cabritos, siendo el
cabrito asado un plato tradicio-
nal, especialmente en la locali-
dad de Arredondo.

Localidades como Am-
puero, Limpias o Ramales de
la Victoria ofrecen una amplia
oferta de restaurantes, taber-
nas y mesones, donde se
puede degustar lo mas tipico
de la cocina del As6n. @

GALICIA

Escala de Navegantes

* La prueba “La Solitaire Afflelou Le Figaro” para navegantes en
solitario hara escala en La Corufia € préximo verano

a ciudad de La
L Corufia sera una de

las tres escalas de la
regata de vela “La Solitaire
Afflelou Le Figaro®, prueba
para navegantes en solitario,
con embarcaciones monoti-
po, que se desarrollara el
préoximo verano en el
Atlantico, entre Francia, la
Peninsula Ibérica y las Islas
Britanicas.

La prueba, una de las mas
importantes del calendario
internacional de  vela,
comenzd a celebrarse en
1970 y actualmente esta
organiza por el diario francés
Le Figaro. Consta de cuatro
etapas con salida y llegada
final en Francia y con tres

escalas, dos de ellas fuera
del pais galo.

Atractivo turistico

“La Solitaire Afflelou Le
Figaro” alcanzara en 2007 su
edicién numero 38. El pasa-
do afio, la escala en la
Peninsula Ibérica fue en
Santander. Desde 1970 par-
ticiparon en esta prueba
cerca de quinientos skippers
y la regata hizo escala en 46
ciudades europeas.

El préximo verano, su paso
por La Corufia sera un acica-
te para la oferta turistica y los
alojamientos de la urbe. @

2 DIPUTACION
1~ pE VALLADOLID

Aumento de
visitas en € 2006

251.463 personas han visitado durante el afio 2006 |os centros
de ocio y turismo de la Diputacion de Valladolid con un incre-
mento del 57,31% respecto a 2005

| incremento respecto
Eal afno pasado es de
91.507 visitantes.

El Museo Provincial del
Vino ha recibido 90.288 visi-
tantes; el Museo de las Villas
Romanas, 26.762 (de febre-
ro a diciembre); el Centro
Etnografico “Joaquin Diaz’,
18.549; el CIN Matallana,
29.535; el Canal de Castilla-
Barco Turistico “Antonio de
Ulloa”, 55.605, y el Valle de
Esgueva (incluye el  Centro
de Interpretacion los fines de
semana y El Valle de los 6
Sentidos) desde mediados

de octubre), 20.663 perso-
nas.

La procedencia mayor de
los visitantes es de la provin-
cia de Valladolid (88.163),
seguido del resto de las ocho
provincias castellano-leone-
sas (51.967), de la
Comunidad de  Madrid
(43.935), de otras provincias
espafiolas (32.487), de
Cantabria (13.451), de
Cataluna (11.461), de paises
europeos (5.939) y de paises
del resto de! mundo (4.060
visitantes). @

a Comision de

Promocién Provincial

de la Diputacion de
Valladolid, aprueba un gasto
destinado al convenio con el
Museo Provincial del Vino
ubicado en el castillo de
Penafiel en 265.000 euros.
El objetivo del mismo es
hacer frente a la aportacion
prevista con cargo al presu-
puesto de este Museo
dependiente de la institucion

provincial.
171.000 euros
para Turisvall

La Comision ha dictamina-
do también favorablemente
sobre la ampliacién del pre-
supuesto a la Sociedad de
Promocion y Gestién del
Turismo de la Provincia de
Valladolid, S.A. (Turisvall),
dependiente de la institucién
provincial, con un gasto de
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Navarra

Tierra de Diversidad

dentrarse en la hermosa

masa boscosa de Irati, en

los Pirineos de Navarra,
es siempre un regalo para los senti-
dos, pero hacerlo en otofio se con-
vierte en una experiencia Unica. Al
tono ocre y rojizo que adopta su pai-
saje, se une el impactante sonido de
la berrea de los ciervos. Durante tres
semanas, el eco de los bramidos que

producen los machos y el violento
entrechocar de astas acompanan los
atardeceres y las noches de este
bello paraje natural. La mejor época
para contemplar este espectaculo es
la segunda quincena de septiembre y
la primera semana de octubre.

La berrea o brama es un ruido pro-
fundo y largo, parecido a un mugido
de vaca, que emiten tos machos de
ciervo durante el celo. Los berridos
comienzan con el ocaso del verano,
cuando las hembras estan en perio-
do de ovulacion. En Irati, la poblacion
de venados asciende a 1.000 cabe-
zas. Visitar este paraje natural cuan-
do cae la tarde o con las primeras
luces del dia es todo un espectaculo.

Al iniciarse el otofio, los machos
lucen su enorme cornamenta y se
pasean orgullosos sabedores de que
las hembras se hallan preparadas
para concebir. Los berridos pronto
dan paso al atronador ruido del entre-
chocar de las astas, que se cuela por
todos los rincones del bosque. A
pesar de su aparente violencia, las
peleas son incruentas y se limitan a
mostrar la fuerza entre contrincantes.
Sin embargo, en ocasiones, algunos
ejemplares acaban exhaustos v,
otras veces, se quedan enganchados
y mueren por no poder separarse.
Tras varios dias de luchas agotado-
ras, los machos ganadores cubren a
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las hembras.

Después de ocho meses de gestacion, daran a luz,
en el mes de mayo, a una cria que nada mas nacer se
pondra en pie con ciertas dificultades y comenzara a
mamar.

Los entendidos recomiendan realizar las salidas en
noches serenas y templadas con luna. En estas condi-
ciones, pueden verse por los caminos a los machos
jovenes que se han separado de la manada. Algunas
personas optan por oir la berrea por su cuenta, pero en

Navarra también existen empresas de ocio activo y
cultural que organizan excursiones nocturnas para con-
templar este fendmeno. Los recorridos se realizan con
grupos pequefos (un maximo de 7 personas) para no
alterar la calma de la noche.

Uno de los aspectos mas interesantes de este tipo de
excursiones es que permite conocer e! bosque desde
otra perspectiva. El silencio de la noche y el manto de
estrellas que cubren el segundo hayedo-abetal de
Europa son otros de los atractivos que completan el ya
de por si singular espectéculo de la berrea. Q

Para mas informacion,
llamar al teléfono 848 420420,

www.turismo.navarra.es
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Andaliis™ L2

promocion del destino Andalucia con una

junta desarrollo 17 [
campafias para reforzar la

inversion de 18 millones en 2006

* La Consgeria de Turismo, Comercio y Deporte puso en marcha
acciones dirigidas a los mercados nacional einternacional y a la

promocion de segmentos turisticos especificos

a Consejeria de
L Turismo, Comercio y

Deporte ha desarrolla-
do durante 2006 un total de
17 campafas publicitarias
con el objetivo de reforzar la
presencia del destino
Andalucia y de su nueva
marca turistica tanto en el
territorio nacional como en el
extranjero. Las diferentes
acciones han contado con
una inversion de 18 millones
de euros.

Para dar a conocer el
nuevo logotipo turistico, la
Junta disefié ademéas una
accién especial en la que un
tren, rotulado con la nueva
imagen de la comunidad,
recorri6 toda Espafia para
presentar la oferta turistica
andaluza tanto publico como
a profesionales.

En Espafa, la Consejeria
ha seleccionado los principa-
les medios de comunicacién
en prensa, radio, television y
revistas especializadas para
poner en marcha campafas
destinadas a captar al turista
espafol. Dos de ellas se rea-
lizaron con vistas a Semana
Santa y verano, y una terce-

ra, de desestacionalizacion,
presenté la regién como des-
tino para pasar fines de
semana y puentes. Otras
acciones incidieron en la pro-
mocién especifica de los
segmentos de golf y turismo
de reuniones.

En el mercado internacio-
nal, el Gobierno andaluz ha
desarrollado campanas des-
tinadas a consolidar el desti-
no Andalucia en paises tradi-
cionalmente emisores de
turistas para la regién como

Andalucia te quiere

Portugal, Alemania, Francia,
ltalia o el Reino Unido.
También se ha reforzado la
presencia de la marca en
Suecia, Noruega, Finlandia y
Dinamarca, Bélgica, Holanda
y China. @

\anarias

| presidente del
Gobierno de
Canarias, Adan

Martin Menis, presentd en
Madrid la candidatura del
Parque Nacional del Teide
para su inscripcion en la lista
de sitios Patrimonio Mundial
de la Unesco, en la catego-
ria de bien natural.

En el acto se present6 un
video que muestra los valo-
res esenciales del Teide.
Seguidamente intervino el

escritor y natura-
lista Joaquin
Aradjo, profesional
encargado de
exponer las bon-
dades naturales
de ese espacio y
las razones princi-
pales que justifi-
can su posible
futura inclusién en
la lista de lugares
Patrimonio
Mundial. @

El Gobierno de Canarias presento
en Madrid la candidatura

del Parque Nacional del Teide

a Patrimonio Mundial dela Unesco
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woveneicx  HOtd & corazdn deAmsterdam

Hofel Amsterdam
Cily Centre

Restaurante
Siguiendo su estrategia de expansion en las
grandes ciudades europeas, M 6venpick
Hotels & Resorts, haimaugurado €
M&venpick Hotel Amsterdam City Centre,
un cuatro estrellas superior. Tanto para
viajes de negocios como para viajes de ocio,
los clientes ya pueden disfrutar dela
verdadera hospitalidad suiza en el corazon
de Amsterdam




| nuevo hotel, de 408 habi-
taciones, fue disefiado por
| reconocido arquitecto
holandés Claus en Kaan y esta ubi-
cado de forma privilegiada en el
barrio Oostelijke Handelskade, cerca
del agua, entre el nuevo Terminal de
Pasajeros de Amsterdam vy el
Muziekgebouw/Bimhuis concert hall.
La principal estacién de ferrocarril
(Centraal Station), la Dam Square, el
Royal Palace y el centro histérico de
Amsterdam con sus numerosas vis-
tas se encuentran a pocos minutos
andando del hotel. El aeropuerto
internacional de Schiphol/Amsterdam
esta situado a 15 kilbmetros.

El Mévenpick Hotel Amsterdam
City Centre, totalmente no-fumador,
dispone en sus 20 pisos, de 362 habi-
taciones Standard muy elegantes, 14
habitaciones Executive ademas de
31 Junior suites y una Ambassador
Suite. Todas las habitaciones dispo-
nen de acceso wireless LAN gratis,
aire acondicionado y vistas especta-
culares sobre el puerto de la ciudad.
Los huéspedes de la categoria
Executive se benefician ademéas de
amenidades del Executive Lounge.
Todas las habitaciones disponen de
sofa-camas que las hacen ideales
para familias. Para los clientes que
utilizan el coche como su transporte
para la capital holandesa, hay un
aparcamiento subterraneo donde
ademas existen 20 plazas especial-
mente concebidas para autobuses.

Para los congresos y reuniones,
ofrece una completa gama de salo-
nes de méas 900 metros cuadrados de
modernas estructuras modulares,

donde celebrar, desde una reu-
nién de negocios hasta una
convencion con salén de actos
y de banquetes, con luz natural
tienen capacidad para acomo-
dar hasta 600 participantes, dis-
poniendo de acceso wireless
LAN gratis en todas las areas
publicas asimismo del Business
Centre. El Terminal de pasaje-
ros adyacente, con mas de
3000 metros cuadrados, también
podra ser utilizado para eventos.

La excelencia de la marca culinaria
Movenpick se puede probar en el res-
taurante principal, que esta dividido
en dos amplios y espaciosos ambien-
tes, con una decoracién muy acoge-
dora, una gran terrazay en el bar. Por
cierto debemos resefar que su cocina
es excelente, no solo de presentacion
de los platos, sino también de calidad.

Los clientes pueden relajarse en el
Health Centre con gimnasio, solario,
sauna, sanarium (tipo de sauna mas

Salones de Congresos y Convenciones

templada) y una fuente de hielo.

“A la par de nuestros hoteles en
Berlin, Praga, Roma y Estambul, con
Amsterdam podemos ofrecer a nues-
tros clientes, una capital europea
mas”, explica Stefan Flury, Senior
Vice-Presidente para Europa de los

Mbvenpick Hotels & Resorts.
“Estamos encantados de tener la
oportunidad de afadir este hotel tan
unico a nuestro portafolio holandés”.

Fotos: A. Flérez




| Hotel Holiday Inn de
EMadrid, fue el primer
hotel de esta marca en
la capital espafiola que hoy

pertenece a la cadena
Intercontinental Hotels Group.
.Lleva presente en Madrid
desde el afio 1985.

El Holiday Inn de Madrid
decidié en 2006 renovar algu-

El hotel Holiday Inn descubre
U imagen masinnovadora

yotidoy I

nas de sus areas principales,
para ello durante estos meses,
el hotel ha sido renovado tam-
bién en sus areas comunes. El
lobby ofrece una nueva dispo-
sicion con una mayor ampli-
tud ofreciendo una imagen
muy actual y vanguardista.
Las salas de reuniones con
una perfecta insonorizacion y

equipos de ultimas tecnologi-
as.

En cuanto a las medidas de
seguridad, el hotel dispone de
un nuevo y avanzado sistema
de cadmaras de video.

El restaurante “La Terraza
estrena imagen en cuanto a la
nueva decoracion y ademas
presenta novedades en su

”

Hoteles

65

carta: un exquisito bufet o un
atractivo menu para ejecutivo.
El bar del hotel también estre-
na nueva imagen y nombre;
Graphos, de aspecto moder-
no..

Otra novedad es la reforma
del Salén Madrid, situado en la
novena planta, con luz natural
y un completo servicio de cof-
fee break a la carta y carta
para almuerzos o cenas. @




Una mayor presencia de
compradores nacionales e
internacionalesen las
jornadas de Intur Negocios
y el respaldo de miles de
visitantes han hecho dela
décima edicion de Intur,
celebrada e pasado
noviembre, una delas
mejores convocatorias de
cuantas se han celebrado.

Cada afo se superamas
Aumenta |a presencia de compradores
Internacionales en Intur Negocios

La décima edicion recibio 43.732 visitantes

a
oferta presentada
por los 1.295

expositores, empresas priva-
das, organismos publicos y
entidades de promocion vy
desarrollo, despert6 el inte-
rés tanto de los profesionales
como de los destinatarios
finales de los productos turis-
ticos que se presentan en
Intur. La cifra global de visi-
tantes durante las cuatro jor-
nadas se situd en 43.732.
Inaugurd oficialmente Intur
el presidente de la Junta de
Castilla y
Le6n, Juan
Vicente
Herrera, que
estuvo acom-
pafado por el
presidente del
Comité
Ejecutivo de
la Institucion
Ferial, José
Rolando Alva-
rez, Amparo
Fernandez,
directora
general de
Turespafia vy

la teniente de alcalde del
Ayuntamiento de Valladolid,
Angeles Porres.

Desde el comienzo, Intur
estd planteada como una
feria capaz de atender las
necesidades de los profesio-
nales y del publico final. En
este sentido, Intur Negocios
es una excelente herramien-
ta para que compradores y
vendedores desarrollen su
labor comercial.

En 2006 se ha cumplido la
quinta edicion de esta inicia-
tiva, puesta en marcha por la
Feria de Valladolid y la
Direccién General de
Turismo de la Junta de
Castilla y Ledn, que ha reci-
bido la visita de 1.064 com-
pradores procedentes de
Gran Bretafia, Francia,
Brasil, Holanda, Alemania,
Bélgica, Polonia, Estados
Unidos, Canada, Portugal,
Suiza, Argentina, Dinamarca
y Japén, entre otros.

El nimero de entrevistas
realizadas entre las empre-
sas compradoras y las 136
mesas en las que se presen-
taba la oferta comercializable

se cifra en 2.500 durante las
dos jornadas de Intur
Negocios.

Intur ha puesto de mani-
fiesto, una vez mas, la cre-
ciente importancia del turis-
mo de interior y las posibili-
dades de desarrollo que ofre-
cen diferentes sectores en
cada regioén o comarca.

Alo largo de las cuatro jor-
nadas de Intur, el recinto
ferial de Valladolid ha sido
escenario de unos eventos
en los que los expositores
participantes en el certamen
han presentado sus proyec-
tos, promovido encuentros
profesionales, jornadas, etc.
Ademaés, de cara a la partici-
pacion de los visitantes, se
instalaron en la plaza princi-
pal de la Feria un circuito de
turismo activo (organizado
por la Junta de Castilla y
Ledn y la Asociacion de
Empresas de Turismo Activo
de la regi6n) y una pista de
esqui artificial, organizada
por la Diputacion de
Valladolid. @



Presentacion de Cuba en Madrid

Como cierre de un work-shop organizado por la
Oficina de Turismo de Cuba para Espafa y Portugal,
tuvo lugar una cena en el hotel Foxa de Madrid, que
congregd a turoperadores, agentes de viajes, hoteleros y
medios de comunicacién, como culminaciéon de otras pre-
sentaciones del destino Cuba celebradas en Barcelona,
Valencia y Lisboa. Antonio Esquivel Yedra, director dela cita-
da Oficina, hizo la presentacion destacando los principales
atractivos turisticos de Cuba y los operadores turisticos
espanoles instalados alli, dando la noticia de la reciente
adquisicion de varios hoteles en Cuba por parte del Grupo
Globalia. Subray6 que el turismo cubano, que recibe anual-
mente mas de 2,4 millones de turistas, goza de muy buena
salud, siendo visitado el primer lugar por canadienses con
alto poder adquisitivo, ocupando Espana el segundo lugar
como pais emisor hacia Cuba, con un ndmero de turistas
similar a los provenientes del Reino Unido. Hasta septiem-
bre de 2006, habian visitado Cuba 156.000 turistas espafio-
les y para el 2007 se espera alcanzar la cifra de los 200.000.
El turismo cubano estd muy comprometido con Espafia con
quien esta unido por estrechos lazos de historia, cultura y
amistad . Finaliz6 sus emotivas palabras anunciando la gran
fiesta de la noche cubano que tradicionalmente tiene lugar
durante la celebracién de Fitur. @

LB

Republica Dominicana

Turismo A

Se sittla como € pais
del Caribe con la oferta

mas completa de Golf

a Republica Domini-

L cana es el pais del
Caribe con mas cam-

pos de golf al contar con 24
muchos de los cuales han
sido disefiados por Pete
Dye, Robert Trent Jones,
Gary Player, Jack Nicklaus o
el espafol José “Pepe”
Gancedo, con la apertura al
completo del campo de golf
de Punta Blanca Golf Club
en la costa de Punta Cana-
Bavaro, el pasado diciembre.
Segun la directora de la
Oficina de Turismo de la
Republica Dominicana para
Espafia & Portugal, Aida
Rosa Pezzotti, “Punta Blanca
Golf Club no sera el Unico

BELGICA
Nuevas “Brussals Card”

n 2007, los turistas que
Eviajen a Bruselas dis-

pondran de nuevas tar-
jetas “Brussels Card’ de 24 y
48 horas. Estas nuevas tarje-
tas, unidas a la ya existente de
72 horas, ofrecen, a un precio
muy interesante, acceso al

transporte publico, entradas a
museos y reducciones en
atracciones, bares, tiendas y
restaurantes.

La tarjeta incluye: Entrada
libre a 24 museos; Libre acce-
so a los transporte publicos de
Bruselas (STIB); Plano de la

ciudad y reduccion del 25% en
diferentes atracciones, tien-
das, bares y restaurantes. Y
puede ser adquirida en la ofici-
na “Bruselas Internacio-nal
Turismo & Congresos”, en el
Ayuntamiento de Bruselas-
Grand Place, en puntos de
informacién de la SITB y en
algunos hoteles.@

campo que abra sus puertas
en la Costa Este, ya que en
los proximos tres afios se
prevé que esta region cuente
con 20 campos de golf (19
de los cuales estaran a ori-
llas del mar) a lo largo de la
autopista que actualmente
esta en construccion”.

Punta Blanca Golf Club
representa un ambicioso pro-
yecto que integra exclusivas
villas y apartamentos (con
acceso privado a una de las
playas mas bellas del pais)
que rodean el campo de golf
de 18 hoyos par 72 disefiado
por el prestigioso golfista Nick
Price, ex nimero uno del ran-
king mundial.@

—

Republica Checa

Productos 5 estrellas en € 2007

a Oficina Nacional
L Checa de Turismo,

quiere  presentar la
diversidad del producto turisti-
co checo, centrandose en el
alto standing: el Golf, que vive
auténtico boom en el pais, el
Spa, con nuevos locales de
termalismo que se suman a
sus centros balnearios, inter-
nacionalmente reconocidos, y
la Caza, una actividad que se
mantiene a través de los
siglos, con cotos frecuentados

Katerina Menclova,
directora del Turismo Checo
en Espana

por la nobleza centroeuropea.
En torno a estas actividades
se han desarrollado centros
turisticos de alto standing, con
la apertura de establecimien-
tos hoteleros de cadenas
internacionales. A esta oferta
creciente se suma la posibili-
dad que ofrecen algunos céle-
bres castillos y palacios che-
cos de alojarse a cuerpo de
rey, como el Palacio de
Mostov, en Cheb, el Castillo
Starosedlskyhra-dek, el
Castillo de Stirin, el Palacio
Jemniste, el Hotel Steld, en
Hluboka nad Vitavou...

El dltimo palacete en abrir
sus puertas reconvertido en
hotel de lujo ha sido el
Chateau Mcely (www.chate-
aumcely.com), del siglo XVII,
a menos de una hora al noro-
este de Praga. Cuenta con un
moderno centro spa, un
campo de golf de 9 hoyos en
sus inmediaciones y un coto
de caza.

Todo un ejemplo de esta
nueva infraestructura de alto
standig que esta desarrollan-
do paulatinamente el pais.Q
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RhoneAlpes

latierrade oro azul

| turismo de Rhone
Alpes tiene ya un
nuevo iman: el agua en

todas sus formas. Este ele-
mento vital se ha convertido
en una opcién tematica decli-
nada en todas sus variantes y
ha conseguido que esta
regién sea el segundo destino
turistico de Francia. Aqui se
dan todos los componentes
acuaticos relacionados con el
turismo: balnearios, spas,
lagos, rios, estanques, depor-
tes nauticos de todo tipo,
esqui acuatico, turismo fluvial,
cruceros, pesca, muesos, par-
ques tematicos del agua y
otros muchos atractivos que
se ofrecen al visitantes en
esta region privilegiada. Es
limitrofe con Italia y Suiza, de
facil acceso por via terrestre
(carretera y ferrocarril) y
aérea, a través de los aero-

puertos internacionales de
Lyon y Ginebra, conectado
desde Espafa por aerolineas
como Air France, lberia y
Easyjet. Segun sefalé Céline
Gomes, directora de Pro-
mocién del mercado Espafol
y Suizo de Turismo de la cita-
da Regién, que fue presenta-
da por Patrick Goyet, director
para Espafa y Portugal de la
Maison de la France, el agua
como modeladora del paisaje,
goza de una naturaleza
importante, con cientos de
lagos, algunos de los maés
conocidos y bellos como el de
Bourget, Annecy y Leman,
donde se pueden descubrir
sorprendentes cuevas, algu-
nas de las mayores del

mundo como la de d’Orgnac,
pendiente de su catalogacion
como Patrimonio de la
Humanidad por la Unesco,
gargantas, cascadas, circos
naturales inmensos y la
magia de los glaciares alpinos
y el mar de hielo. Ademas, el
agua como fuente de armonia
del cuerpo, ofrece termalismo,
spas a orillas del lago y en la
montafa, alojamiento en
hoteles con encanto, visita y
desgustacion en 32 centros
de aguas minerales y el agua
como musa del hombre, con
magnificas escapadas urba-
nas a Annecy, Chambéry,
Glenoble, Lyon y Valence.Q

Y tolond.

Amsterdam
y la cultura

stambul, una de las
Eciudades mas emble-

maticas del mundo y
cruce de culturas y civilizacio-
nes, es este invierno (del 16
de diciembre de 2006 al 15
de abril de 2007) el eje cen-
tral de una gran exposicién
llamada Estambul, la ciudad y
el Sultan. Tendra lugar en la
sala de exposiciones De
Nieuwe Kerk que se encuen-
tra en la céntrica plaza Dam
de Amsterdam. La dinastia
de los Ottoman marcé esta
ciudad insolita y le proporcio-
né abundantes palacios,
mezquitas y colecciones.
Casi 300 objetos de arte de
los sultanes, procedentes de
muchos museos de Estambul
se podran admirar en Amster-
dam, incluidos los del mun-
dialmente famoso museo

Topkapi. @

Portugal ¥

ntre el 31 de mayo y el
E31 de julio de 2007
Portugal reunira a los
mejores representantes de la

arquitectura mundial en la pri-
mera edicion de la Trienal

Coincidira con la presidencia de la UE en & segundo semestre de 2007

Acoge la primera edicion dela Trienal

Internacional de Arquitectura

Internacional de Arquitectura
de Lisboa. Este certamen, de
repercusion mundial, se inau-
gurard poco antes de que
Portugal presida la Union
Europea durante el segundo

semestre de 2007.

Con esta iniciativa, Portugal
se convertird durante estos
dos meses en el mayor punto
de encuentro de los profesio-
nales y pensadores de la

actualidad para reflexionar,
debatir y divulgar sus conoci-
mientos y las oportunidades
que ofrece la arquitectura,
tanto a partir de los edificios
como de las ciudades. Q

riormente ubicada en el Hotel Land

ha sido trasladada recientemente al
campus del museo de Israel permitiéndo-
nos ver todo el esplendor en el afio 66 a
escala 1:50 y basada en estas tres fuentes
de informacién: antiguos escritos, compa-
racion con ciudades similares y los restos

I a gran maqueta de Jerusalén, ante-

arqueolégicos hallados. Q

www.imj.org.il/model/index.html

Tour Virtual 3D.

Por primera vez en el mundo ahora
puede disfrutar en Jerusalén de una

visita turistica virtual por las calles y
edificios omeyas adyacentes al
Monte del Templo en Jerusalén.
Permite al visitante viajar en el tiem-
po y caminar por las calles tal como
eran durante el califato de los
Omeyas-
musulmanes de Jerusalén - siglo VIII.
Asi mismo podemos comparar un
mismo lugar 630 afios después.@

primeros gobernantes



renfe

Establece un nuevo
modelo comercial

paraladistribucion de susbilletes

* Los costes de distribucion deberén ser especificados al

cliente por cada canal de venta

* Renfe mantendra la comisién a las agenciasy la fija en un 0,5%

enfe ha aprobado
una nueva estrategia
comercial para la dis-

tribucion de sus billetes que
tiene como objetivo que cada
uno de los canales que inter-
viene en el proceso identifi-
que ante el cliente, y finan-
cie, cada uno de los costes
relacionados con la venta del
billete (precio real del trans-
porte, gastos de distribucion
o gastos de gestion).

Con el nuevo modelo, que
aportar4d mayor transparen-
cia a la operacion, cada
canal debera identificar y
especificar el coste del trans-
porte diferenciandolo del de
la distribuciéon. En cuanto a
los billetes que se adquieran
a través de una agencia de
viajes, recogeran exclusiva-
mente el precio del transpor-
te mientras que la propia
agencia cobrara, en factura

aparte, sus propios gastos
por la gestiéon que le realiza a
su cliente.

Por otra parte Renfe se ha
hecho eco de la peticiéon de
las agencias y mantendra
una comisién del 0,5 por
ciento sobre el precio de
venta al publico de cada
billete, al tiempo que recibi-
ran una comisién variable en
funcién del volumen de ven-
tas que efectuen.

En cuanto al sistema de
venta de billetes a través de
Internet, este no incorpora
gastos de distribucion, pero si
los relacionados con el desa-
rrollo y el mantenimiento de la
aplicacién, que Renfe ha
cuantificado en un 2,75 por
ciento y que aparecerd tam-
bién especificado en el billete
que adquiera el viajero a tra-
vés de este sistema. Q

renfe y Patrimonio Nacional
promueven lasvisitasen tren al
Monasterio de El Escorial

enfe y Patrimonio
Nacional han iniciado
su colaboracién para

promover las visitas en tren al
Real Monasterio de San
Lorenzo de El Escorial a tra-
vés del programa “Descubre
un Real Sitio” durante 2007.
La iniciativa esta basada en
un convenio de colaboracion
firmado por las dos partes
cuyo objetivo es conocer los
bienes de interés cultural
catalogados como Patrimonio
Nacional al tiempo que se
fomentan los beneficios
sociales y medioambientales
del ferrocarril que defiende

Renfe.

En funcién de acuerdo,
“Descubre un Real Sitio* per-
mitird a grupos de escolares
y adultos visitar el Real
Monasterio de San Lorenzo
de El Escorial con guias auto-
rizados por Patrimonio
Nacional al adquirir un Billete
Combinado (transporte ida y
vuelta + entrada) en cualquier
estacion del nacleo de
Cercanias de Madrid. O

Mas informacion y reservas,
91.506 63 56 y 91.506 71 03,
o al E-mail
clientemadrid@renfe.es.

Renfe Avant

Trenes A

Nueva denominaciéon comercial
paralostrenesAV Media Distancia

* Renfe Avant presta servicio entre Madrid y Ciudad
Real-Puertollano; Madrid-Toledo y Cdrdoba-Sevilla

enfe Avant es la nueva
R denominacién comer-

cial de los trenes de
media distancia de alta veloci-
dad y que actualmente prestan
servicio en las relaciones
Madrid-Ciudad Real/Puer-
tollano, Coérdoba-Sevilla y
Madrid-Toledo. Los hasta
ahora denominados trenes AV
Media Distancia pasan a lla-
marse Renfe Avant.

La eleccion de Avant permi-
te asociar el producto a unas
connotaciones como calidad
de servicio, avance, innova-
cion. Estos trenes son precisa-

mente la gama alta de los ser-
vicios de Media Distancia,
gestionados con criterios de
alta frecuencia, calidad, segu-
ridad y atencién al cliente,
usando modelos de tren,
modernos y adaptados para
alcanzar elevadas velocida-
des, lo que redunda en reduci-
dos tiempos de viaje

En estos momentos, los AV
media distancia que a partir de
ahora se denominaran Avant
funciona en los siguientes
recorridos: Madrid - Ciudad
Real - Puertollano; Cérdoba -
Sevilla y Madrid — Toledo. &

renfe

Las ventas de Inter Ralil
en Espaiia crecen un 13,4%

* E| 85% de los usuarios de I nter Rail tiene menos de 26 afios.

as ventas de Inter
L Rail en Espafa

durante los 9 prime-
ros meses del pasado afio
han crecido un 13,4% res-
pecto al mismo periodo del
afno anterior. Entre enero y
septiembre, se vendieron un
total de 15.835 pases Inter
Rail, lo que supone superar
ya en este periodo el total de
ventas de 2005. Los 15.835
pases superan en 1.865 lo
vendido en el mismo perio-
do, y supera en 1.516 lo
vendido en todo el afo
2005.

Espafia recibié en 2005
a40.000 “interraileros’

Durante el 2005, Espana fue
el destino de las vacaciones
de 40.000 viajeros de Inter
Rail que seleccionaron como
opcién la denominada “zona
F” (unto a Portugal y
Marruecos). Los paises de
procedencia de los visitantes
apenas han variado en los
Ultimos afnos: Gran Bretana,
Italia, Alemania y Francia
son los primeros de la lista
de visitantes. Q
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| Puerto de Alicante ha

sido elegido por Vision

Cruises para ser la base
de operaciones de su barco Jules
Verne. El barco realizard un total de
27 itinerarios en la préoxima tempo-
rada de primavera a otofio con sali-
day llegada en el Puerto de Alicante.
El posicionamiento del barco de
Vision Cruises en Alicante, supon-
dréa un ingreso directo tanto para la
ciudad, de mas de seis millones de
euros.

Jules Vernes arranca su singladura
desde el Puerto de Alicante el préximo
28 de abril. El barco operara en el
Mediterraneo y realizara dos cruceros
inaugurales de ocho dias cada uno
hasta el 14 de mayo. A partir de esta
fecha, alternara tres itinerarios hasta
principios de noviembre con salida y
llegada todos los lunes.
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Sello personal

Jules Verne es una nave de 15.271
toneladas cuenta con 260 camarotes y
capacidad para hasta 600 pasajeros.

La mayoria de los camarotes son
exteriores, exactamente 230 de los
260 y existe una amplia gama de sui-
tes. El barco esta dotado de todos los
servicios de ocio, entretenimiento y
disfrute desarrollados con un estilo
personal.

Vision Cruises, € nuevo concepto
del turismo de cruceros

La nueva ensefia del turismo de cru-
ceros nace para aportar grandes nove-
dades al sector. Vision Cruises de la
gue es Presidente Ejecutivo, Santiago
Labrador, apuesta por la personaliza-
cién del producto y comercializa itine-
rarios de alta gama marcados por la
distincion y la exclusividad en todas
sus facetas. La Marca surge como
alternativa a la creciente masificacion
de los cruceros.

rimer barco e Jules Verng,
0 puerto base en Espana

Los 27 cruceros que realizara
Jules Verne

Dos Cruceros de Inauguracién con sali-
das el 28 de abril y 6 de mayo y escala en
los siguientes puertos:

- Gran Crucero Inaugural: Alicante,
Navegacion, Tunez, Malta, Corfd,
Messina, Cagliari, Palma de Mallorca y
Alicante.

- Tres itinerarios alternativos desde el
14 de mayo y hasta el 5 de noviembre
por el Mediterraneo.

- Crucero Perlas del Mediterraneo:

Alicante, Navegacién, Tunez, Tripoli,

Malta, Cagliari, Palma de Mallorca y

Alicante.

Crucero Fascinacion Mediterranea:

Alicante, Navegacion, Civitavecchia,

Livorno, Niza, Ajaccio, Palma de

Mallorca y Alicante.

- Crucero Inspiracién Mediterranea:
Alicante, Navegacion, Tunez, Napoles,
Civitavecchia, Ajaccio, Palma de
Mallorca y Alicante.

Las principales novedades de los recorri-
dos son Libia, un bello puerto de estreno
para los cruceristas espafioles, y Corfu, en
Grecia. Jules Vernes es, de hecho, uno de
los pocos barcos que llega directamente a
Grecia desde un puerto espafiol.
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Malaga se prepara para

hostelequip 2007 gcoger la X111 edicion
* Se celebrara del 3 al 6 de marzo en € Palacio

de Congresos de Mélaga

os dias 3, 4,5y 6 de
L marzo, Malaga se

convertira en la capi-
tal de la Hosteleria del Sur.
En el Salén Profesional
Hostel-equip se presentaran
las novedades en equipa-
miento, maquinaria, limpie-
za, menaje, textil, higiene,
climatizacién, y alimentacion
y bebidas a través del area
Servicio.

Hostelequip mantiene un
alto ritmo tanto en renovacion
de contrataciones de empre-
sas. Mas de 180 expositores
directos, representantes de
600 marcas participaran en el
Palacio de Ferias y
Congresos de Malaga, la
capital de la Costa del Sol
donde se concentra el 40%de
las principales marcas de
Hosteleria y Restauracion @

s)tc Argentinaserae “Pais
= invitado” dela 162 Edicion

rgentina sera el pais
invitado en la proxi-
ma edicion del Salén

Internacional del Turismo de
Catalufia, SITC, que se cele-
brara del 19 al 22 de abril de
2007 en el recinto de
Montjuic de Fira de
Barcelona.

Segun las estimaciones,
en ocasion de su préxima
convocatoria el  Salén
Internacional del Turismo de
Catalufia contara con aproxi-
madamente 1.500 exposito-
res —entre directos e indirec-
tos- 50.000 metros cuadra-
dos brutos de exposicion, y
la representacion de méas de
75 paises y de todas las
CC.AA. espafiolas.

La oferta del sal6n incluye
Organismos oficiales; Ofer-
tas de alojamiento; Agencias

de viaje y mayoristas;
Comparias de transporte;
Turismo nautico; Camping y
caravaning; Gastronomia;
Turismo cultural;
Complementos de Vviaje;
Prensa, formacion y servi-
cios turisticos; Turismo on-
line; Turismo activo.

Asimismo, en el marco del
SITC se llevaran a cabo acti-
vidades ludicas, como sorte-
os de viajes o degustaciones
gastronémicas, para que el
publico disfrute de momen-
tos de diversion y aprendiza-
je durante su visita al salon.

El Sal6n Internacional del
Turismo de Catalufia —presi-
dido por Ramén Bagé i
Agullé- es una convocatoria
de Fira de Barcelona, la enti-
dad organizadora de salones
industriales y profesionales
lider en Espafia, y una de las
cuatro primeras de Europa
en nimero de eventos.Q

Actividades previstas
* Celebracion del Il Foro del
Mediterraneo
* Premios Alimara

* Premios Acpetur — SITC
* Premios CAT Turismo
* Concurso Fotogréafico
* Viaje al Sabor de Italia

Ferias b

ESQUI Y MONTANA 06

Exito Rotundo

* Laferia se consoliday cierra su 212 edicién

con 40.000 visitantes

squi y Montana”, la
E Feria de los Deportes

de la Nieve, de la
Montafia y de sus Destinos
Turisticos, cerrd sus puertas
con unas cifras que demues-
tran la consolidacion de los
destinos turisticos de invier-
no en Madrid.

40.000 visitantes se acer-
caron a conocer la Feria, que
contaba con 10.000 m? y con
una novedosa zona de activi-
dades relacionadas con los
deportes de montafia e
invierno y la supervivencia,

que atrajo durante todo el fin
de semana a publico de
todas las edades.

Esta 21 ediciéon de “Esquf
y Montafia” ha logrado su
objetivo de potenciar la mon-
tafia en un evento tradicio-
nalmente centrado en el
esqui y sus distintas modali-
dades, sobre todo a través
de la celebracién de la Final
del Campeonato de Espafia
de Escalada tanto es su
categoria absoluta como
juvenil.©

El Salén Nautico de Madrid
convoca su 92 edicion
Con Mayor espacio expositivo

al 18 de marzo de 2007

la novena edicion del
Salén Nautico de Madrid.
Entre las novedades que
presentara esta convocato-
ria figura su traslado a un
nuevo y mayor espacio
expositivo para dar cabida a
la alta demanda de partici-
pacién asi como a la pre-
sencia de un mayor nimero
de embarcaciones.

La nueva ubicacién que
permitira al Salén abordar
un crecimiento cuantitativo
con mas de 150 empresas
participantes y mas de 450
embarcaciones en exposi-
cioén, dotara al certamen de

un total de 50.000 m2, dis-
tribuidos entre los pabello-
nes 6, 8 y 10 de la Feria de
Madrid.

Junto a embarcaciones
de vela y de motor, que en
esta edicién experimenta-
ran un fuerte despegue, el
Salén Nautico de Madrid
acogera también una
amplia oferta de neumaticas

[l fema organizara del 14

y semirrigidas, motos de
agua, canoas y kayacs,
windsurf, motores, decora-
cion naval, remolques,
pesca deportiva y de
recreo, y ropa nautica y
complementos, a los que se
sumara una importante
representacion de empre-
sas de charter, electrénica e
industria auxiliar, ademas
de puertos deportivos,
escuelas nauticas, federa-
ciones y organismos oficia-
les del sector.

El Salén retoma en esta
nueva edicion sus tradicio-
nales dias de celebracion.
Asi la muestra abrird sus
puertas de miércoles a
domingo. Q

Mas informacion: 91 722 50 94

Email: auticomadrid@yahoo.es.
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Messe Berlin, Ayuntamiento de Aranjuez
y Patronato de Turismo de Madrid

con el Centro de Documentacion
Turisticaen lalTB Berlin

n la préxima [|TB
Berlin 2007 que se
celebrara del 7 al 11

de marzo de este afo; estara
presente una afio mas y
celebrando la “82 Exposicion
Internacional del Libro
Turistico y de Viajes y de
Revistas de Turismo” organi-
zado por el Centro que dirige
Miguel Montes y con patroci-
nio de Messe Berlin,

Ayuntamiento de Aranjuez y

Patronato de Turismo de
Madrid, con la colaboracién
de Montajes Marva.

En la exposicién participaran
editoriales nacionales e inter-
nacionales que aportaran sus
fondos bibliogréaficos (guias,
libros técnicos, de viajes, edi-
ciones de gran formato, etc.)
asi como aquellas revistas
profesionales y de gran publi-
co cuyo contenido esta enfo-
cado al turismo @

Luz Marina Heruday,
subdirectora de la
ITB Berlin, Teresa
Caramé, directora
general de Turismo de
Madrid y Miguel
Montes, director del
Centro de
Documentacién
Turistica, en la
edicién de la pasada
feria.

Expovacaciones 27 edicion

La 272 edicién de Expovacaciones se celebrara del 10 al 13
de mayo, en Bilbao Exhibition Centre y este afio contara con
la presencia de Colombia como “Pais invitado de Honor”

Expovacaciones es un servicio exclusivo para todos los pro-
fesionales que apuestan por este sector turistico, siendo la
mayor cita turistica del norte de Espana. @

EXPOGALAECIA 2007

Salén de Turismo, Gastronomia

y Artesania

xpogalaecia 2007, en
E su X Edicion, se conso-
lida como el Salén de
Turismo, Gastronomia y
Artesania de Galicia y Norte
de Portugal y tendra lugar del
1 al 4 de noviembre de 2007.
De forma paralela a la activi-
dad comercial de la feria,
como valor afadido a la
misma, se celebrara la Bolsa
de Contratacion Turistica bajo
la denominacién Portugalicia,

que un afio mas, permitira reu-
nir en un solo recinto a los
agentes de viajes, tour opera-
dores y compafiias aéreas con
los propietarios de mas de
100.000 plazas hoteleras de
Galicia y Portugal.

Mas de 150 empresas expo-
sitoras de todo el mundo y
56.100 visitantes entre profe-
sionales y publico en general,
garantizan el éxito de
Expogalaecia. ©

AVIS

Coincidiendo con su 40 aniversario en Espafia
Consigue su alquiler

un millén en un mismo ano

* El cliente que realice el alquiler un millon obtendréa gratis
su alquiler y sera premiado con un viaje para dos personas
a Cancun (México) en Business Class

vis Espafia superara
a finales de 2006 la
barrera del millén de

alquileres en un mismo afio.
Sera la primera vez que la
Compaiia, lider en su sector,
consigue esta cifra coinci-
diendo con la celebracion de
su 40 aniversario en Espana.
Y también con la introduc-
cién en 8 aeropuertos espa-
foles (entre un total de 50 de
toda Europa) de la iniciativa
Inspired Change, considera-

da como una auténtica rein-
vencién de la propia activi-
dad de alquiler de vehiculos,
al introducir 4 novedades
bésicas:

Simplificacién de las cate-
gorias de coches; Entrega
rapida (Avis Preferred);
Devolucion inmediata (Rapid
Retum) y Contrato simple.Q

Reservas a través del
teléfono: 902.135 531
0 en www.avis.es.

Ofrece a sus clientes del aeropuerto
de Madrid un nuevo servicio
de navegacion en sus vehiculos

* Los clientes de Avis pueden disfrutar de las ventajas
del navegador TomTom GO 700

vis ofrece a sus clien-
tes del aeropuerto de
Madrid el servicio

Navegacion Avis. Gracias al
acuerdo alcanzado con
TomTom, proveedor lider de
soluciones de navegacion,
los clientes de Avis podran
disponer en los vehiculos de
alquiler del sistema de nave-
gacion “Todo-en-uno” de
TomTom GO 700, por tan
sblo 7€ al dia.

Los clientes que accedan a
este servicio podran planifi-
car su viaje desde el aero-

puerto de Barajas hasta cual-
quier otro punto de Espafia o
del resto del Europa, gracias
a la completa red de mapas
de Europa incluidos en el
navegador, y Vviajar con la
mayor comodidad y sin
estrés alguno.

Ademas, los clientes de
Avis podran recibir y realizar
llamadas manos libres. Sélo
tiene que tocar la pantalla del
navegador para aceptar una
llamada o para efectuarla y
hablar mientras conduce. Q
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AMPARO FERNANDEZ,
Nueva secretaria general
deTurismo

Ha sido nombrada secretaria
general de Turismo, Amparo
Fernandez, en sustitucién de
Raimén Martinez Fraile.

La nueva secretaria general
de Turismo ostentaba hasta hoy
el cargo de directora general del
Instituto de Turismo de Espafia
(TURESPANA).

Amparo Fernandez es licencia-
da en Derecho por la Universidad
Complutense de Madrid y miem-
bro por oposicion del Cuerpo
Superior de Administradores
Civiles del Estado desde 1989. Ha
sido también, dentro de la
Administracion  Turistica  del
Estado, subdirectora general de
Competitividad 'y Desarrollo
Turistico de la Secretaria General
de Turismo (1994), subdirectora
general de Gestion Econémico-
Administrativa del Instituto de
Turismo de Espafa (1999) y sub-
directora general de
Comercializaciéon Exterior del
Turismo y de Oficinas Espafolas
de Turismo en el exterior del
mismo Instituto. Q

FERNANDO FRAILE
GARCIA

Nuevo director general

del Ingtituto parala
Calidad Turistica Espafiola

Fernando Fraile Garcia ha
sido nombrado nuevo director
general del Instituto para la

Calidad Turistica Espafola. Asi
lo acordé por unanimidad la
Junta Directiva del ICTE en su
ultima celebracion.

Fraile, actual director de
Formacién y Promocién del
Instituto, lleva vinculado al
mismo desde 2003, sustituye a
Eduardo Moreno, que permane-
cera vinculado al ICTE como
Presidente del Comité ISO
TC/228 de Turismo y Servicios
Relacionados. Q

DIRK STEFFENSEN
Nuevo Director Comercial
deAir Berliny dba

Dirk Steffensen, anterior direc-
tor comercial de Opodo, es el
nuevo director comercial de Air
Berlin y dba. Steffensen ha acu-
mulado una amplia experiencia
en este sector por sus colabora-
ciones anteriores en los departa-
mentos comerciales de Alltours,
NUR Touristic, US Airways,
Deutscher BA, Lufthansa y last-
minute.comy.

STEPHAN NAGEL
Nuevo Director de
Estrategia de Air Berlin

Stephan Nagel, hasta ahora
director de gestion de Redes y
de Coordinacién de Flotas en la
Alianza internacional  Star
Alliance, sera a partir de enero el
nuevo director de Estrategia del
consorcio de Air Berlin.

Stephan Nagel comenzé en
1988 en el departamento comer-

cial de trafico aéreo de
Lufthansa. Posteriormente,
cursd la carrera de Ingenieria
Aeronautica y Aeroespacial en la
Universidad Técnica de Berlin,
con la titulacién de Ingeniero
Licenciado “con mencién honori-
fica”. En 1995, fue nombrado
director de Planificacién de
Redes en Lufthansa, en las rutas
del Atlantico norte, pasando a
director de Marketing vy
Desarrollo del trafico en el aero-
puerto de Minster/Osnabriick.
En el afio 2001 fue nombrado
director de gestion de Redes en
Star Alliance.

JAVIER MARTIN-SANZ
Nuevo Decano del Colegio
Oficial de Pilotos

Javier Martin-Sanz es el
nuevo Decano del Colegio
Oficial de Pilotos de la Aviacién
Comercial (COPAC) tras concluir
el proceso electoral para la reno-
vacién de la Junta de Gobierno
de la Institucion.

Javier Martin-Sanz es piloto
desde 1982. Se forma en la IV
Promocién de la ENA. Instructor
en SUMAAS. Ingresa en Iberia
en 1985, donde ha volado DC-9,
B-727, A-320, MD-87 y B-757.
Actualmente es comandante de
A340. Horas de vuelo: 13.000.
Instructor de 727, en el Centro
de Formacién de Pilotos de
Iberia y de MD-87. Ha trabajado
en la Subdirecciéon Técnica y
Apoyo al Vuelo y en el Comité de
Seguimiento y Control de
Combustible. Ha trabajado en
temas de control de circulacion
aérea con AENA. Es miembro
de la Asociacion Espafiola de
Psicologia de la Aviacién. En los
ultimos tres afios ha sido vocal
de la Junta de Gobierno del
COPAC, miembro de |la
Direccién de Formacién y res-
ponsable de Comunicacion de la
Institucion. Q)

JOACHIM HUNOLD
Esreelegido como
Presidente de la BDF

<

Personas b

Joachim Hunold, Presidente
de la Junta Directiva de Air
Berlin, ha sido reelegido como
Presidente de la Asociacion de
Aerolineas Alemanas (BDF)
para los proximos dos afios. En
la Asamblea General, celebrada
recientemente, han sido elegi-
dos para formar parte de la
Junta Directiva los siguientes
miembros: Ralf Teckentrup
(Condor), Martin Gauss (dba),
Joachim Klein (Eurowings),
Christoph Miller (Hapagfly),
Karl-Ulrich Garnadt (Lufthansa),
Jurgen Marbach (LTU), Olaf
Markow (Germania) y Christoph
von Saldern (Hamburg
Internacional). Tanja WielgoB
continda siendo la Secretaria
General de la BDF.Q

PHIL REID
Director de Novotel
Madrid Sanchinarro

Phil Reid ha sido nombrado
director del Novotel Madrid
Sanchinarro.

Es licenciado en Direccién de
Empresas con especialidad en
Direccién Hotelera y Direccién
de Alimentos y Bebidas por la
Victoria University de Melbourne
(Australia). Ha desarrollado gran
parte de su carrera profesional
en el sector hotelero y concreta-
mente en el Grupo Accor, y
cuenta con una larga experien-
cia en diferentes cargos directi-
VOS.

Durante seis afios (desde el
2000) ha pertenecido al Sofitel
Madrid Campo de las Naciones,
asumiendo diferentes funciones
principalmente en el area de res-
tauracién. Su Ultimo trabajo en
este hotel antes de incorporarse
al Novotel Madrid Sanchinarro,
ha sido dirigir el area de
Alimentos y Bebidas.

Phil Reid también ha participado
en Savoy Group de Hoteles en
Londres y Hyatt Internacional
Melbourne, en el &rea de

Restauracion. Q
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UNIQUE SPA

Acuerdo en exclusiva con
Thermarium Baderbau GMBH de

Austria

* Con esta iniciativa sendas compafiias pretenden potenciar el
segmento de |os spas en hoteles de ujo de ambos paises

* Thermarium ha llevado a cabo més de 100 proyectos en hoteles
de cerca de 15 paises, entre los que se encuentran |os |ujosos
spas de Son Antemy del Valparaiso Palace de Mallorca

* La compafifa, que también esta especializada en el disefio y la
construccion de spas de cruceros, ha gjecutado el del exclusivo

trasatlantico Queen Mary 11

a empresa especiali-
L zada en el disefo, la

construccién y la
gestion de spas, Unique
Spa, ha suscrito un acuerdo
con la empresa austriaca
Thermarium Baderbau
GMBH, lider del sector de

los spas de lujo, por lo que
la compania madrilefia se
convierte en el distribuidor
en exclusiva para Espafa y
Portugal de los productos
para zona spa y wellness
fabricados por Therma-
rium. Q

Confortet

onfortel Hoteles
acaba de finalizar la
reforma total del

Hotel Almirante que la
cadena tiene en Barcelona
(Via Layetana, 42), en la
que ha invertido 2 millones
de euros. Esta transforma-
cién forma parte del cambio
de imagen e identidad cor-
porativa que la cadena ha
aplicado a todos sus hote-

les en el ltimo afno
(Islantilla, Suites Madrid,
Badajoz, Fuengirola,

Menorca, etc).

Durante julio y agosto se
cerr6 totalmente el hotel
con el fin de garantizar el

2 millones de euros
en lareforma de
Hotel Almirante en Barcelona

bienestar de los clientes.
De esta forma se ha podido
finalizar la reforma en tiem-
po récord, dando lugar a un
hotel que tiene la intencién
de posicionarse como un
establecimiento de alto
nivel y cuidadoso detalle en
el centro de Barcelona.
Confortel Almirante,
cuenta con 86 habitaciones
dobles climatizadas, todas
ellas con acceso gratuito a
Internet a través del siste-
ma WIFI y servicio
Bussines Class en habita-
cién estandar y superior. @

M &s accesible para los hoteleros
Westem independientes espafioles

na importante nove-
dad, acordada en la
Junta Extraordinaria,

es que la Cadena flexibiliza
los requisitos de integracion
de hoteles en Espafa. Best
Western exigira exclusiva-
mente que los establecimien-
tos interesados en integrarse
cumplan los requisitos mini-

mos de Calidad e ldentidad
Corporativa de la Marca,
independientemente de su
nimero de estrellas. La
razén de esta decisiéon es
que en Espafia existen multi-
tud de hoteles de altisima
calidad, al margen de su
nimero de estrellas. Q

"HOTEL _
eﬂ’m Partner Incorpora sus
hoteles al Talonario Hotelcolor

omo parte del cons-
tante proceso de
mpliacion de su

programa hotelero, Hotel-
color incorpora a su portafo-
lio los hoteles de la cadena
Partner, ubicados tanto en
costa como de ciudad.

La incorporacién de
Partner se suma a las de
otras muchas cadenas

hoteleras de primer nivel
que se han unido al progra-
ma de Talonario Hotel-color
incrementando no sélo la
disponibilidad de este tanto
en Espafia como en otros
paises sino también aumen-
tando la calidad de su oferta
entre los profesionales del
sector y entre los clientes.

o

Potencia su comercializacion
™ virtual en Espafia

a Comercializacién
LVirtual de hoteles o a

través de Internet esta
creciendo con enorme fuerzay
ocupa un lugar cada vez mas
relevante en el mercado glo-
bal. Muestra de este poder
galopante son los ultimos
datos de Comercializacion
Virtual de Best Western
Internacional: mas de cinco
pernoctaciones por minuto,
mas del 40 por ciento de las
reservas  realizadas  por
Internet y 162.500 paginas
sobre Best Western vistas por
hora en todo el mundo.

El tltimo éxito acaba de pro-
ducirse en Espafia, donde la
Cadena ha realizado una
importante estrategia de posi-
cionamiento virtual tanto a
nivel global de Marca, de los
diferentes hoteles de la
Cadena, asi como de los des-
tinos donde se encuentran
dichos establecimientos.

El resultado estd siendo
magnifico con un incremento
del numero de visitas a las
paginas de Best Western en

Espana del 100 por cien en el
Gltimo afo. Las pernoctacio-
nes también han aumentado
en un porcentaje cercano al 12
por ciento. @

BREVES

HOTELES CENTER

El Hotel Barcelona Center, ha
pasado recientemente a formar
parte, como miembro afiliado,
de Luxury Lifestyle Hotels &
Resorts (LLH&R), una selec-
cién exclusiva de hoteles de
lujo sé6lo en Europa. Una adhe-
sion que refrenda los altos
estdndares cualitativos que
ofrece este cuatro estrellas
superior,

Es un establecimiento de
cuatro estrellas superior, que
destaca por su elevado nivel de
calidad y servicio con los ulti-
mos adelantos técnicos y un
elenco de instalaciones y servi-
cios de gran nivel para el desa-
rrollo de reuniones de empresa
y eventos sociales de toda

indole. @
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AMTUIRA HOTELES

Hotel Amura Alcobendas,
tecnologia puntay calidad integral

I Hotel Amura
Alcobendas, primer
stablecimiento de

Amura Hoteles, es un cuatro
estrellas superior, se
encuentra en una de las
zonas empresariales y resi-
denciales del Norte de
Madrid. Con un definido
caracter urbano, esta espe-
cializado en la atencién del

cliente de empresa, incorpo-
ra tecnologia punta y la bis-
queda de un entorno confor-
table y espacios inteligentes.
Con 153 habitaciones (inclu-
yendo suites, junior suites y
dobles comunicadas espe-
ciales para familias, ademas
de estancias para no fuma-
dores o especialmente habili-
tadas para minusvalidos)

M El hotel Amister de Barcelona
Western completa su proyecto artistico

* Chema Alvargonzalez, Jorge Pombo, Bruno Ollé Fiona
Morrison, Bosco Sodi, Marta Montcada, Patricio Reig y David
Ymbernon son los artistas que dan vida a la coleccion de arte

del Amister

n su continua apues-
ta por el arte, la cul-
ura y la vanguardia,

el hotel Amister de

Barcelona completa su pro-
yecto artistico de conceder
cada una de sus 8 plantas a

un artista contemporaneo.
Chema Alvargon-zélez,
Jorge Pombo, Bruno Ollé,
Fiona Morrison, Bosco Sodi,
Marta Montcada, Patricio
Reig y David Ymbernon son
los artistas que dan vida al
proyecto artistico de
Amister como si de
una galeria de arte
se tratara.

El hotel Amister nace
con un compromiso
con el arte que lo
convierte en un esta-
blecimiento exclusi-
vo para los amantes
de la cultura contem-
poranea. Mas alla
del concepto de alo-
jamiento.Q

estan dotadas de conexion
gratuita a Internet de banda
ancha, TV interactiva con
canales Pay per View de
diferentes géneros, cine,
musica y juegos, aire acondi-
cionado y calefacciéon inde-
pendiente, teléfono directo
con voz sobre IP, caja fuerte
individual y minibar. Los
cuartos de bafio de marmol

disponen de ducha con
hidromasaje de ultima gene-
racion en las habitaciones
superiores.

8 salas de convenciones,
panelables, con capacidad
para 300 personas con los
ultimos adelantos técnicos,
aptas para acoger eventos
sociales o empresariales. @

£
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ccor acaba de abrir
en Viladecans dos
hoteles de sus princi-

pales marcas econémicas:
un Ibis y un Etap con los que
consolida su posicion de
lider en hoteleria econémica
en la regibn
donde suma ya
9 hoteles eco-
némicos (7 Ibis,

1 Etap y 1
Formule1) y 890
habitaciones.

Los dos esta-
blecimientos,
con una capaci-
dad de 102
habitaciones
Ibis y 99 Etap,
responden a

Refuerza su presencia
en Cataluna

todas las necesidades de la
clientela de negocios vy turis-
mo, tanto en comodidad
como en precio.

Los dos hoteles se sitian
uno al lado del otro frente a

la Carretera de Barcelona.Q
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WESTIN

HOTELS & RESQORTS”

Marc Lannoy, nuevo
director del hotel Palace

presenta su equipo y los proyectos de
inversion y desarrollo para el afio 2007

| Hotel Palace organi-
z6 una fiesta con moti-
vo de la presentacién

oficial de Marc Lannoy nuevo
director general desde el
pasado mes de agosto.

Marc acompafiado por su
esposa Alicia Romay ofrecié
un céctel bajo la cupula
donde, se mostraron image-
nes de su trayectoria profe-
sional, del pasado y del futu-
ro mas cercano del hotel asi
como la presentacion de su
equipo.

La velada estuvo ameniza-
da por Brugal & Palace Latin
Jazz band.

Como novedad, Marc
Lannoy no quiso dar ningun
discurso y para que los asis-
tentes descubrieran en ima-
genes, ofrecidas a través de
una gran pantalla situada al
fondo del famoso sal6n de
cristales, a su equipo asi
como los planes para el
Palace.

El Westin Palace, acogi6 a

los asistentes de todo
Madrid, al acto con una
esplendida gastronomia en
un cocktail, en el que dio la
excelente cocina del hotel,
en un marco primorosamen-
te decorado para este acon-
tecimiento.

Nuestra enhorabuena a
Marc Lannoy y muchos éxi-
tos como nos tiene acostum-
brados. Q

@ inTerConTinentaL. L@ marca llega
HOTELSY GROUI a%n an‘i)urgo

Group (IHG) desembar-
cara por primera vez en
San Petersburgo, con la
apertura de dos nuevos
hoteles en el préximo 2009.
En el caso del hotel
Holiday Inn St Petersburg-
Moskovsky Prospect, tendra
un total de 480 habitaciones.
Gracias a este emplazamien-
to (cercano al aeropuerto) el
hotel Holiday Inn St
Petersburgo ofrecera todas
las comodidades y servicios
que caracterizan a la marca.
Entre los servicios del hotel,
destacan cuatro restauran-
tes, seis bares, piscina, sala
de billar y mas de 3.000

H ntercontinental Hotels

metros cuadrados destina-
dos a salas de reuniones y
zona de parking.

IHG también ha firmado un

acuerdo de franquicia para
un segundo hotel de 129
habitaciones. Este también
abrira sus puertas el préximo
2009 y entre sus particulari-
dades, destacan su empla-
zamiento en pleno centro
turistico.
Este hotel, cuyo edificio esta
siendo restaurado ya que
anteriormente era un edificio
de oficinas, dispondra para
sus clientes de restaurante,
bar, gimnasio y sauna, 3
salas de reuniones y un
amplio parking. @

HOTELES

| Hotel Nazaries
Business & Spa, un
inco estrellas de line-

as vanguardistas con 253
lujosas habitaciones situado
en un lugar pri-
vilegiado de

Granada, se ha

.‘;b.

y Patrimonio Nacional

PARADORES  fir man un convenio de
colaboracion para promocionar la
rigueza artistico-cultural de Espana

| presidente de Paradores de
Eurismo, Antoni Costa, y el
residente del Consejo de
Administracion  del Patrimonio
Nacional, Yago Pico de Coania, fir-
maron un acuerdo de colaboracion
para iniciar un proyecto conjunto de
fomento del conocimiento y difusién
de la riqueza artistica y cultural de
Espafa, en especial de los inmue-
bles y obras de arte que se encuen-
tran en el entorno geogréfico de los
Paradores y que pertenecen a
Patrimonio.
Ademéas de impulsar acciones
comunes que faciliten una mayor

informacion sobre las dos entidades,
se ha creado una comision de estu-
dio de propuestas y actividades con-
juntas, integrada por dos personas
de cada uno de los organismos, que
reunidos al menos una vez al ano,
desarrollaran calendarios de activi-
dades asi como los acuerdos espe-
cificos que se consideren oportunos.

Paradores de Turismo dispone en
la actualidad de 28 rutas culturales
que permiten acercarse a la historia
y descubrir disfrutando de méaximo
confort las peculiaridades del acervo
artistico espafiol. @

convertido, en
muy poco tiem-
po, en lugar de
referencia para
el cliente vaca-
cional, no sélo
para iniciar
todo tipo de
rutas cultura-
les, gastrono6-
micas y de ocio
por esta magi-
ca urbe, sino
también para
descubrir  los
maravillosos

parajes de
Sierra Nevada.
El  Hotel

Nazaries ofre-
ce una amplia
variedad de
servicios com-
plementarios,
ya que dispone

El alojamiento
delos deportistas

de habitaciones acondiciona-
das para deportistas que
estan equipadas con acceso
gratuito a Internet, televiso-
res de plasma, atenciones a
la llegada, columnas de
hidromasaje, colchones de
Ultima generaciéon muellela-
tex y carta de almohadas.

Cuenta con una amplia oferta
para el relax. Centro Spa de
500m?, un idilico Balneario
Urbano ubicado en la sexta
planta del hotel, con multiples
zonas de relajante hidrotera-
pia, piscina interior climatiza-
da y tratamientos personali-
zados cuyo perimetro acris-
talado ofrece unas impresio-
nantes vistas de la ciudad.
Ademas, complementa sus
servicios un fitness center
totalmente equipado con la
mas moderna maquinaria. Q




TurisEm TAL

lurisino: de emipiresa

SOFITEL

ACCOR HOTELS & RESORTS

fitel, con 200 hote-
es de prestigio en
odo el mundo, ha

sido elegida por los lecto-
res de la revista Business
Traveler como la “Mejor
Cadena  Hotelera en
Europa’ en la edicién 2006
de sus pre-
mios Best in
Business
Travel.

Los hote-
les Sofitel en
todo el
mundo son
embajadores
del art de
vivre a la
frangaise
(French art
of living),
que se refleja en sus altos
estandares de servicio, el
disefio, la cocina, los ame-
nities...Un posicionamiento
Unico en la industria hotele-
ra que viene fortalecido por
las relaciones con persona-

Elegida“Megor Cadena
Hotelera en Europa”

lidades francesas de
renombre, tal como el dise-
flador Jean-Charles de
Castalbajac, el interiorista
Pierre Yves Rochon vy
Chefs con estrellas
Michelin.

Localizados en ciudades

clave de negocios en toda

Europa, como Londres,
Paris, Budapest, Madrid o
Bruselas, Sofitel ofrece a
sus clientes de negocio
todo lo necesario para una
estancia inolvidable. Q@

BEATRIZ HOTELES

Incorpora un nuevo hotel en Tenerife

a cadena continuando

L con su expansiéon ha

cerrado la compra de

un nuevo establecimiento de

cuatro estrellas. Se trata del

Hotel Atlantis, situado en el

Puerto de la Cruz en
Tenerife.

Este nuevo establecimien-

to que pasara a denominarse

Hotel Beatriz Atlantis, es un
cuatro estrellas situado en
primera linea de mar, junto a
los Lagos Martianez. Dis-
pone de 320 habitaciones,
dos piscinas (una de ellas en
la planta 14 del edificio), tres
bares, restaurante buffet,
ademas de salones de reu-
nién y sala de fiestas.Q

|naugura su primer
AC Selection en la Ciudad

Condal, AC Miramar

C Hotels ha
inaugurado en
Barcelona el

AC Miramar, un lujoso
cinco estrellas empla-
zado junto a los jardi-
nes de Montjlic, tiene
75 habitaciones, de
las cuales 30 son AC
Superior, 10 son
Deluxe, 8 son Junior
Suites y 2 son Suites.

Todas incluyen
conexién a Internet
alta velocidad WI-FI.
TV de plasma e interactiva,
mini cadena con conexion |-
Pod, minibar gratuito y bafie-
ra con ducha independiente.
La mayoria de ellas dispo-
nen de terrazas privadas con
jacuzzi.

Amplia SPA de mas de
1.000 m?* con cabinas de

masaje, sauna, bafo turco,
zona de aguas y piscina cli-
matizada; el fithess center,
con los equipos méas innova-
dores y conexién I-Pod, los
jardines, la piscina exterior y
el solarium, peluqueria, bou-
tique y discoteca. @

est Western ha cele-
brado su Junta
General  Extraor-

dinaria, que contd con la
participacion de todos los
hoteleros independientes
socios de la Cadena en
Espafa y en la que se apro-
baron por mayoria absoluta
los Presupuestos para el
proéximo afo.

Flexibiliza los requisitos
deintegracion de Hoteles
en Espana

En la reunién se confirmé
la evolucion de Best
Western en Espafa durante
2006. La Cadena ha logra-
do disminuir notablemente
los gastos de reservas para
sus hoteles miembros.
Concretamente un 37,5 por
ciento; desde el 6 por cien-
to sobre la reserva al 3,75
por ciento.Q

est Western Interna-tio-
nal acaba de anunciar
su fuerte estrategia de

desarrollo para China bajo la
direccion de William Dong,
Presidente y  Consejero

Delegado de la Cadena en
China. La compafiia cuenta
actualmente con 17 estableci-
mientos y 12 acuerdos forma-
les en la zona, que la convier-
ten en la Cadena Hotelera

Potencia su estrategia de expansion en China

* La Primera Cadena Hotelera Mundial cuenta con 17 hoteles'y 12 acuerdos firmes en la zona

Mundial que esta registrando
mayor crecimiento en el pais
asiatico.

El objetivo de crecimiento de
Best Western incluye las
siguientes ciudades: Shangai,

Beijing, Guangzhou, Xian,
Nanjing, Kunming, los Deltas
de Pearl y Yangzi y la bahia de
Baohai. La organizacién espe-
ra contar con 60 hoteles con
una oferta de 10.000 habitacio-
nes antes de 2009. Todos los
establecimientos seran de cua-
tro y cinco estrellas, para viaje-
ros tanto de negocio, como de
ocio. @
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'Sercotelnhoteles:

L2t peysonas primso | poopdc coms Hest

n doce afnos, Ser-cotel
Hoteles se ha consoli-
ado en el mercado

hotelero obteniendo el reco-
nocimiento del sector y de
los principales canales de
distribucion.

El Urban de Madrid,
mejor hotel de Europa

e | Hotel Urban, situa-
do en el centro de
~— adrid, ha sido

galardonado por la guia
europea Condé Nast

exponen obras de arte
egipcio faraénico de hasta
4.500 anos de antigiiedad,
figuras hindues o obras de
Papua Nueva Guinea.

A finales del afio 2006 ha
presentado el Directorio
General de Hoteles 2006 y el
listado actualizado de todos
sus hoteles (direccion, teléfo-
no y fax) ofreciendo sus mas
de 135 hoteles ubicados en

los principales 70 destinos
de Espafa, Portu-gal y
Andorra. @

SOFITEL

ACCOR HOTELS & RESORTS

El Grand Hotel Sopot
en Polonia pasa a ser

Sofitel

| Grand Hotel Sopot en
Polonia pasa a pertene-
er a la cadena Sofitel,

la marca de prestigio de los
hoteles Accor.

Tras importantes renovacio-
nes el hotel ha recuperado el
esplendor del que gozaba
desde su apertura. Con los
equipamientos mas moder-
nos, este suntuoso hotel de 5
estrellas, Grand Hotel Sopot
by Sofitel, responde a las exi-
gencias y tendencias de hoy.

El Grand Hotel Sopot esta
ubicado en el corazén de un
gran parque, frente a las pla-
yas del mar Béltico y es uno
de sus monumentos mas
emblematicos.

Johansens como el mejor
hotel de Europa y el
Mediterraneo.

Los premios se otorgan a
partir de la opinién de los
inspectores de la guia y la
de los usuarios, a los que
se ha consultado a través
de cuestionarios de cali-
dad. A estos galardones
optaban 576 hoteles, 48
por cada una de las 12
categorias.

El Urban es un hotel de
cinco estrellas con cate-
goria Gran Lujo. Situado
frente al Congreso de los
Diputados, en la Carrera
de San Jer6nimo de
Madrid, combina el disefio
y el arte, ya que en él se

El hotel Urban pertenece al
grupo Derby  Hotels
Collection, presidido por
Jordi Clos.Q

Sus 127 habitaciones tienen

una vista inigualable sobre el

mar Baltico o el parque y estan
equipadas con MyBed, la
nueva cama de Sofitel. El hotel
dispone de un espacio de 500

m2 para congresos y semina-
rios, repartidos en 5 salas con
capacidad para 290 personas
y estan equipadas con las ulti-
mas tecnologias.

Cuenta con: spa, piscina inte-
rior, cabinas de masajes,
bafos termales, sauna,
haman, solarium, una playa
privada, pistas de tenis y un
casino completan la oferta del
hotel. @

XX Reunién
Nacional

ESPANA

febrero en Madrid.
Después de la inauguracion oficial, la pri-
mera ponencia estara a cargo del
Secretario general de Turismo.

a OPC Espafa celebrara su XX
Reunién Nacional del 14 al 17 de

En cuanto a las mesas redondas, trataran
de Colaboracién de verdad!; Convention
Bureau-Empresas OPC; Presentacion
Espafa, pais de Congresos, por Amparo
Fernandez, directora general de Turespafa
y una intervencién de Antonio Nieto, direc-
tor general de Turismo de la Comunidad de
Madrid, sobre Turismo de Congresos.

El dia 16 tendrd lugar la entrega de
Premio Nacionales OPC 2006.

Para més informacion: 91.457 48 91 o al fax

91.458 10 88 - Email: mstuyck@siasa.es.Q

EL EUROSTARS MONTGOMERY

Seintegra en la marca Small
Luxury Hotels Of The World

* El pequefio establecimiento boutique de Eurostars Hotels en la
capital belga destaca por sus lujosas instalacionesy por la exqui-
Sitez de su servicio

| Eurostars Montgo-mery***** de Bruselas, se ha incorpo-
Erado a Small Luxury Hotels of the World. Eurostars
Montgomery***** es un hotel boutique, de corte clasico,
que cuenta con 63 habitaciones decoradas bajo tres estilos distin-

tos (marino, romantico, asiatico). Todas
las estancias estan equipadas con la ulti-
ma tecnologia y las comodidades pro-
pias de un establecimiento de méaxima
categoria pensado eminentemente para
Su uso por mujeres y hombres de nego-
cios. De ahi que destaquen sus amplios
espacios, confortables escritorios vy
cémodas camas.

El hotel cuenta ademéas con un selecto
restaurante gastrondmico, La Duchese,
con capacidad para 150 comensales,
una sala de fitness equipada con sauna
y cinco salas con capacidad para acoger
reuniones de trabajo de hasta 30 perso-

nas. @



